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CAPITULO I
INTRODUCCION

El mejoramiento del sistema de comercializacién utilizado para
movilizar las frutas y hortalizas desde el productor hasta el consu-
midor ha sido una preocupacibn constante de muchos paises y en parti
cular del Ministerio de Agricultura de la Repfiblica Dominicana,

Los actuales métodos de mercadeo para estos productos presentan
muchas deficiencias, en particular en el acopio, transporte, empaque
y manejo, lo que ocasiona graves pérdidas durante su comercializa-
cibn,

Una de las medidas importantes tendientes a mejorar el mercadeo
ser& la introduccién de un sistema de clasificacibén aplicado para el
mercado interno y externo.

El presente estudio trata de analizar los efectos econbmicos de
- la clasificacibédn de un producto a nivel del productor, del interme~

diario y del consumidor, asi como la forma de introducirla en el mer
cadeo,

Se determinar$n, ademés, los criterios a considerar para esta-
blecer un sistema de clasificacién, asf como la metodologia a em-
plear para separar el producto en grupos homogéneos., Se proponds’ ..
bases para la clasificacién del aguacate.(Persea americana Mill),
producto de importancia en la dieta de los dominicanos y de exporta-
cién creciente. Se indicarbn las medidas de que podria valerse el
Ministerio de Agricultura, para el desarrollo y la aplicacién de las
normas de clasificacién, como también la forma en que se deberia ins
peccionar la calidad de los productos,

El presente trabajo fue realizado en el Instituto Latinoamerica
no de Mercadeo Agricola, en Colombia, debido a las facilidades que
presenta esta institucién para estudios relacionados con la comercia
lizacién de productos agricolas en América Latina, por ser este el
campo de su especialidad, Por este motivo, el estudio contempla los
problemas de comercializacibén del aguacate en este pais.

Las recomendaciones que se derivan del mismo, podrén ser aplica
das en la comercializacién de frutas y hortalizas en la Repfiblica
Dominicana y quizés en otros paises.

A, El Problema

En resumen puede decirse que el problema planteado consiste en
introducir mejoras sustanciales en el sistema actual de mercadeo del
aguacate, mediante el establecimiento de una clasificaciém normaliza
da controlada por organismos oficiales.



B. Objetivos del estudio

Esta investigacibn est& orientada hacia la comercializacibn del
aguacate, y estudia la posibilidad de introducir una clasificaciéa
normalizada en los actuales circuitos de mercadeo, que pueda refle-
jarse también en las dem&s frutas y hortalizas,

Los objetivos especificos del estudio son los siguientes:

1,

2,

3.

7.

Estudiar y describir los aspectos generales de la produc-
cibn y recoleccibn del aguacate en Colombia.

Describir los canales de mercadeo actuales para este pro-
ducto.

Estudiar la clasificacibédn como un medio de mejoramiento de
la comercializacidn.

Analizar los canales de mercadeo con vista a introducir las
me joras posibles,

Establecer los criterios de calidad para desarrollar un sis
tema de clasificaeibn,

Verificar si el envase es complemento necesario para la cla
sificaciébn,

Determinar el papel de los organismos oficiales para intro-
ducir la clasificacibébn normalizada e inspeccionar la cali-
dad de leos productes.



CAPITULO II

REVISION DE LITERATURA

A, La clasificacién

Markeson (25) sostiene que la calidad uniforme del producte
dentro de grados es bésica para adquirir un nombre.respetable y ob-
tener mejoras en el pago., Las personas que venden el producto, de-
ben tener absoluta confianza en su calidad,

Una inspeccidn rigida y una estricta estandarizacibén, asegura-
rian a los consumidores la adquisicién de un producto que satisfaga
sus necesidades y los estimularian para comprar repetidas veces el
mismo producto,

Brooke (8), traté de determinar el alcance de las variaciones
observadas por los consumidores, en las caracteristicas externas de
tamafio, forma y apariencia de aguacates segfn las diferencias en ca-
lidad. El resultado de su estudio fue el siguiente:

1. Aguacates de tamafio pequefio fueron adquiridos en fayor uﬂng
ro que los de tamafio. grande, pero sobre un tamafio base.

2. Los clientes expresaron una buena decisidén de preferencia
por el mejor grado de la fruta y por el ablandamiento de
ella,

3. Los consumidores no demostraron una significativa preferen-
cia por la forma de la fruta,

4, las ventas més altas fueron en el &rea de mediana renta de
consumidores,

Segfin Williams (50) las preferencias de los consumidores en
cuanto a la calidad del aguacate pueden estar sujetas a:

1, Variaciones de precios que se reflejan en los volfimenes de
venta al detalle.

2. Cantidad de rofias y cicatrices en la piel de la fruta, de
lo que depende el precio.

3. Variaciones en el grado de firme=za.

Acevedo (3) indica que la funciém de clasificaoién es un engra=-
naje de gran importancia para mejorar la eficiencia de la méquina



que es el mercadeo, Cuando se clasifica, los productos similares en
calidad se pueden almacenar, vender, elaborar o embarcar sin peligro
de que sufran dafios en su calidad. Ademés una de las ventajas de la
clasificacién es que ayuda a crear confianza entre los intermedia-
rios y el consumidor, y facilita a los industriales materia prima de
superior calidad para elaborar un producto uniforme.

Segfin Foytik (17) los problemas que pueden presentarse en la
clasificacién son:

1. Determinar en las caracteristicas de los productos que dife
rencias son econdémicamente significativas; y

2. Desarrollar métodos adecuados para medir tales diferencias.

A pesar de estas dificultades, es posible elaborar estandares
de calidad que sean adecuados y significativos, afin para producto
tan perecibles como son las hortalizas.

Es difficil iniciar la clasificacibén desde el predio, porque los
agricultores y sus obreros no se encuentran capacitados para clasifi
car bien, y sus recursos financieros no le permiten hacer un buen
trabajo. Es més conveniente que exista un galpén central para clasi
ficar y embalar, aunque esto signifique que el producto tenga que su
frir un manipuleo més,

En 1948 el Ministerio de Industria y Comercio de Argentina (&),
estableciéd que los grados para la clasificacibn de aguacate en el
mercado interno serian los siguientes:

Especial, Se clasificard en este grado la fruta suficientemen-
te desarrollada, sana, seca, limpia, libre de manchas y lesiones,
Se tolerarén manchas, lesiones o enfermedades que no afecten la pul-
pa o su conservacibén, siempre que todos o cualquiera de ellas no cu-
bran una superficie mayor de 3% de cada unidad, y que las filtimas de
las nombradas no contravengan disposiciones sanitarias vigentes,

Bueno. Se clasificark en este grado la fruta suficientemente
desarrollada, sana, seca, limpia, libre de manchas y lesiones. Se
tolerarfn manchas, lesiones o enfermedades que no afecten a la pulpa
o su conservacibén, siempre que todas o cualquiera de ellas no cubran
una superficie mayor del 10 por ciento de cada unidad, y que las fl-
timas de las nombradas no contravengan disposiciones sanitarias vi-
gentes,

Econdmico. 8Se clasificaré en este grado la fruta seca y limpia,
para la cual no se tendré exigencia alguna en lo que respecta a man-
chas, lesiones o enfermedades, siempre que estas filtimas no contra-
vengan disposiciones sanitarias vigentes, y que todas o cualquiera
de ellas no afecten la conservacibén de la fruta.



B, El embalaje

Seglin Kay (22) en Florida existen dos tipos de envases para el
transporte del aguacate, Uno de ellos es la caja de madera o car-
tén, con dimensiones internas de 11" x 16 3/4" x 10", la que e¢s usa-
da especialmente para aguacates con un peso aproxinado de 20 onzas y
un difmetro de 3 7/8",

Por otro lado tenemos las bandejas cuyas dimensiones internas
son de 13 1/2" x 16 1/2" y con una profundidad de 3 1/4", 3 3/4" o
4 1/2", dependiendo siempre del tamafio de la fruta. Estas bandejas
son usadas también por la industria de California y su peso aproxima
do es de 13 libras netas de aguacate,

Al envasar el aguacate en bandejas o en cajas, se coloca alrede
dor de las superficies de estos envases, virutas finas de madera, 12
geramente humedecida y también entre las frutas, de manera que el
aguacate esté bien protegido en forma de nido, evitando el contacto
entre cada fruta,

Rada (36) informa que en 1941 The United Avocado Growers Coope-
rative (California) adopté una envoltura de celofén para el aguacate.

El empleo de esta envoltura tuvo como finalidad incrementar las
ventas y al mismo tiempo retardar su respiracién y ablandamiento,

El resultado fue satisfactorio, y se consiguié doblar el tiempo
requerido para la maduracibén, y ademés se encontrd una efectiva re-
sistencia a las temperaturas externas del verano e invierno.

El Ministerio de Industria y Comercio de Argentina (4) determi-
ndé, que para la comercializacién interna del aguacate los envases de
berian ser:

1, De madera sazonada, seca y lisa, que no transmita sabor, ni
olor al contenidos o de cualquier otro material que satisfa
ga esos requisitos,

2, Nuevos o usados mientras no contravengan disposiciones sani
tarias vigentes y respondan a condiciones elementales de hi
giene.

De los tipos de envases establecidos para toda clase de fruta,
se escogieron para el aguacate los siguientes:

Tipo K. Medidas de lus interna: largo 525 mm., ancho 360 mm. ¥
profundidad 110 mm, La lus interna de la profundidad esté formada
por la altura del eabesal més el suplemento que va agregado & los ex
tremos de la parte superior del envase. Los cabezales serén de



12 mm, de espesor y las tablas de los costados y fondo tendrfn un
espesor de 7 mm.

Tipo P, Medidas de luz interna: largo 450 mm., cabezales do
forma octagonal de 120 mm, de lado y 19 mm. de espesor. Las tablas
de los costados serfn de 100 mm., de ancho y 10 mm, de espesor.

Tipo R, Medidas de luz interna se ajustarén a las variaciones
a que df lugar el contenido invariable de 12 unidades, dispuestas en
una sola capa,

Tipo T. Medidas de luz interna: largo 650 mm., cabezales de
forma octagonal de 140 mm, de largo y 19 mm., de espesor. Las tablas
de los costados serfn de 120 mm, de ancho y 10 mm. de espesor,

Co Normalizacibn

Seghn Tousley (43), la normalizacién es el vocablo general que
incluye el establecimiento de normas para productor, la inspeccibén
de éstos, para determinar si se ajustan a dichas normas y, donde sea
necesario, la clasificacibén de los productos en lotes de conformidad
con los requisitos establecidos. Las iltimas dos actividades se 1lla
man, "graduacibén"; pero se incluyen bajo el término finico de normali
zacién porque estfn intimamente ligadas y tienen como objetivo la
obtencién de las ventajas derivadas de ofrecer al mercado productos
que reunan condiciones determinadas.



CAPITULO III

ASPECTOS GENERALES DE LA PRODUCCION Y CLASIFICACION

DEL AGUACATE EN COLOMBIA

A, Estudio de la produccién del aguacate

1. La planta y su origen (15)

El aguacate es un &rbol que tuvo su origen en América, cuya
existencia en la Sierra Nevada de Santa Marta, Colombia, fue sefiala-
da por Martin Fernfindez de Enciso en su obra "Suma de Geografia",
publicada en Sevilla en 1509,

Mis tarde varios autores han sefialado su presencia en otros pai
ses de América del Sur y Central, con nombres diferentes segfin el
origen, Asi se llamaba en algunos valles de Colombia y Venezuela
"Cura", en Perfi "Palta" y "On" de dialecto Maya, en Guatemala, En
Méjico se conocib este &rbol como "Acacatl", nombre azteca, cambiado
por los espafioles en Aguacate,

Perteneco a la familia de las Laurfceas; puede alcanzar uma al-
tura de 10 a 15 metros, La -‘f¥utificacién comienza después del cuar
to o quinto afio de sembrada la planta,

Antes de enumerar los distintos aspectos de la produccibén y cla
sificacién del aguacate, derivados de las observaciones directas con
cernientes al campo de estudio, es conveniente sefialar los factores
que se tomaron en consideracién como base para la clasificaciénm del
aguacate, tales como:

- Variedad

= Tamafio

= @Grado de madures

« Apariencia externa

= Calidad interna

a, Variedad., Un lote de fruta debe estar compuesto de aguaca-
tes de la misma variedad; o si no existe una variedad determinada,

de frutas del mismo tipo., Esto quiere decir que el lote sea homo-
géneo en cuanto a forma, textura, color de la piel y de la pulpa,



b, Tamafio, El producto debe ser clasificado seghin su tamafio
dentro de los 1imites fijados, El tamafio puede determinarse por pe~
80, como lo hacen las mféquinas clasificadoras, por ejemplo en Cali-
fornia (Estados Unidos), o por medio del diémetro, que podria apli-
carse si el trabajo se efectfia a mano. Eldiadmetro se mide de:la parte
més ancha que presente la fruta, para ello se utiliza el nonio, como
puede apreciarse en la figura 1,

Figura 1, Medicién del diémetro doi aguacate por
medio del Nonio,

ces Grado de madures. El aguacate debe tener el grado necesa-
rio de madures que permita su mercadeo, y que llegue al consumidor
en buen estado, pero en todo caso debe haber alcanzado su completo
desarrollo, El grado de madures puede apreciarse por el color, el
brillo de la piel y la suavidez de la fruta., Ademés, el contenido
de aceite constituye un criterio importante en la determinaeibén del
grado de madures., Sin embargo, el empleo de este filtimo es bastan-
te diffcil y més costoso,

d., Apariencia exterior. Los factores que deben tenerse en
cuenta en la apreciaci‘n externa de ;a fruta, son:



1) Forma, Significa que la fruta tenga la forma tipica de
la variedad y que no esté torcida, ni achatada, afectando asi su apa
riencia,

2) Manchas y quemaduras, El producto debe estar libre de
manchas en la piel causadas por agentes patbgenos, insectos y aplica
ciones inadecuadas de pesticidas,

3) Dafios meclnicos, El aguacate no debe ser expucsto a da
fios de magulladuras, hendiduras, rasgufios, rotura de piel, etc., que
traen como consecuencia la pudricién de la fruta.

4) Limpieza, La fruta debe estar libre de polvo, de resi-
duos de fungicidas y de otras materias extrafias.

5) Bien cortada. La fruta no debe ser arrancada, sino cor
tado suavemente el pedfinculo a una distancia menor de cinco milime-
tros de la superficie,

e, Calidad interna., Es importante que la fruta:

1) Esté libre de pudriciones causadas por agentes patbgenos
e insectos. :

2) Tenga bajo contenido de fibras.

3) Tenga somilla pequefia en relacién a su tamafio y que
llene toda la cavidad,

4) Que sus earacteristicas organolépticas y textura sean
satisfactorias,

2, Llas rasas de aguseate (26, 28, 37)

El primer faetor importante en la clasificacién es la variedad.
Generalmente las variedades se agrupan en tres razas, a saber:

a, Mejicama, de fruta pequefia, forma alargada, con semilla
grande, céscara lisa y fina, Presenta un receptéculo largo y cilin-
drico, con un didmetro mayor de un cuarto de pulgada y menor de me-
dia pulgada, o sea un poco més grueso que el resto del pedfinculo.
Esté cubierto exteriormente por un tenido carnoso cuya apariencia es
blanda y poco lefioso. Se adapta bien a diferentes temperaturas, ra-
g6n por la cual se usa generalmente como porta-injertos; madura de
seis a ocho meses después de la floracibn.

b. Guatemalteca, fruta grande con semilla pequefia, receptéculo
muy grueso, usualmente algo cénico, con protuberancia en la insercibén
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de la fruta, La fruta generalmente mide de 1/2 a 3/4 pulgadas de
largo y posee una cubierta exterior gruesa de color verde subido,
més dura y &spera que la del tipo mejicano.

Los tipos mejicanos y guatemaltecos han sido introducidos en
Colombia, pero no han tenido gran difusién; la calidad de la fruta
del tipo mejicano es considerada regular en comparacidén con la de
las otras dos rasas,

c. Caribe o Antillana, fruta més bien pequefia, de forma ova-
lada, con semilla bastante grande, de chscara lisa y delgada, rew ..
ceptficulo pequefio, delgado y cilindrico, con reborde en forma de dis
co donde toca a la fruta, a semejanza de un clavo con cabeza, El
difmetro del receptficulo tiene alrededor de un cuarto de pulgada,
con muy poca diferencia del resto del pedfinculo. Madura entre 6 a 9
meses.

Esta raza estf representada por el aguacate comfin de las tie-
rras bajas tropicales de Colombia y del Caribe, y no soporta las ba-
jas temperaturas, Por el contrario, los aguacates de la raza mejica
na son los que resisten més a las bajas temperaturas, seguido por la
guatemalteca que soporta los climas templados.

La mayoria de los aguacates de Colombia provienen de semillas,
rasén por la cual existe, por ejemplo, en la Sierra Nevada de Santa
Marta una multitud de hibridos, cuyas caracteristicas son poco cono-
cidas., Sin embargo, los nuevos huertos estfn constituidos por pies
injertados. En las figuras 2, 3y 4 y enel cuadro se presentan las
caracteristicas de las tres razas de aguacate, arriba descritas.

MAR . 69

Figura 2, Aguacate: Caracteristicas de la rasa neji-
cana, Receptéiculo largo y cilindrico, un
pece mbs grueso que el resto del pedfincule.
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Figura 3, Aguacate: Caracteristicas de la raza Gua-
temalteca, Receptéiculo muy grueso, usual
mente ¢énico, con mayor prominencia hacia
la fruta.

Figura 4, Aguacate: Caracteristicas de la rasa An-
tillana, Receptéculo pequefio, delgado y
‘¢ilindrico, semeja un clavo con cabeza,



Cuadro 1.
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Diferenciacién de las razas de aguacate (26),

Caréfcter

Razas

Mexicana

Guatemalteca

Antillana

Origen

T™erras altas de
Méxiee y Nerte
de Sud-América,
sobre 2,000 m.

Tierras altas de
Guatesala, entre
1.000 Yy 20500 M,

Tierras bajas de
Centro y Sud-Amé-
rica en menes de
1,000 m,

Resistencia
relativa al
frio

M&s resistente,
plantas mueren
92C bajo cero

Resistencia in-
termedia, plan-
tas mueren a
62C bajo cero

Menos resistente,
plantas mueren a
4oC bajo cere

Resistencia
a la salini
dad del swelo

Menos resistente

Més resistente,
especialmente a
cloruros

Tamafio del
fruto

Tendencia a fru-
tos pequefios

Tendencia a fru
tos grandes

Frutos de tamafio
variable

Pedicelo

Cilindrico y de
_greser mediano

Tronco cénico y
voluminoso

En forma de clave
Yy _poco grosor

Ch&scara

Mis delgada, li-
sa y suave

M&s gruesa, que
bradisa y &spera

Medianamente délga
da, flexible y me-~
dianamente suave

Lenticelas
de la cés-
cara

Solas © en gru-

pos de menos do

33 a nivel de la
superficioe

Reunidas en gru
pos longitudina
les; sobre el
nivel de la su-
perficie

Reunidas en gru-
Pos pequefios espe
cialmente hacia
el &pice de la
fruta; a nivel de
la superfiecie

Prueba del
polvo de
céscara

Pelvo sece do
cfsears + aguaj
masa coagulada
uniforme

Polvo seco de
cfscara + aguas
masa granulosa

Semilla

Adherida ¢ suel-
ta dentro del
frute

Adherida al fru-
tos cotiledones
lisos

Generalmente suel
tas cotiledones
rugosos

% Grasa

Mayor

Mediano

Menor

Tiempo has
ta la madu
racién

6 a 8 meses

10 a 14 meses

6 a 9 meses
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3. Caracteristicas de la produccién

El aguacate se produce sobre una gran parte del territorio ee=
lombiano., Las plantaciones son muy diseminadas y dan buen resultado
en altitudes quo van desde el nivel del mar hasta los 1.500 metros,
o sea, en tierras ealientes y templadas. En zonas més altas existen
también algunos &rbeles bastante resistentes al frio, pero quo tie-
nen deficiencias en calidad y produccién.

El aguacate prefiere los suelos francos de buen drenaje, con
buena capacidad de retencién de agua, por lo cual en las vegas de
los rios se da bien, en cambio en los sitios duros y cascajosos tie-
ne poco desarrollo y bajo rendimiento.

El cultivo del aguacate es muy frecuente en las fincas de tie-
rras calientes donde su fruto se utiliza para el autoconsumo y con
raras excepciones con fines comerciales.

En los climas tropicales frescos, como en la regibén de Mariqui-
ta y algunos lugares de la Sierra Nevada, se empled el aguacate du-
rante mucho tiempe para proporcionar sombra a los cafetales. En la
actualidad, se recomienda otro tipo de sombrio, por ser el aguacate
un &rbol bastante alto y de poco follaje,

En muchas zonas el aguacate est& intercalado con otros cultivoes,
lo cual dificulta considerablemente la estimacién de su produccibn.
No existen informes precisos sobre rendimiento en las diferentes zo-
nas, asi como tampoce sobre los distintos tipos o variedades de agua
cate. Gran parte de la fruta proviene de plantaciones cercanas a
las viviendas rurales.

No existen datos fidedignos sobre el volumen de fruta producida
en ol pais. El Ministerio de Agricultura (20) estima la producciéa
de aguacate ontre 50,000 = 60,000 toneladas por afio.

4, Las &reas de preduccidn® y las variedades producidas

Las regiones de mayer preduccién son la Sierra Nevada de Santa
Marta, R{o Frio, Tumaco y Mariquita. Como regiones secundarias se
sefialan Ibaguf,el Valle dol Sink, el Chocd, donde el aguacate silves
tre es poco comercializado, asi como numerosas regiones en tiorras
cflidas de Cundinamarca, Tolima y Huila,

¢ Véase figuta 10,
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8, La Sierra Nevada de Santa Marta. Hace varios afios que en
esta regidn se encontraban importantes poblaciones de aguacate sil-
vestre, iltimamente ha sufrido considerables cambios, principalmen-
te, en las zonas cafetaleras, donde se utilisza este &rbol como som-
bra de cafetos. Esto se debid a cierto hongo* que se desarrolla on
las hojas del aguacate y en épocas de lluvia se transmite a los eafe
tos, perjudicando la calidad y el volumen de su produccién. Este
problema aun se agrava en la regién de Atanque, donde un hongo* ata-
ca el tronco provocando el secamiento de las hojas y como consecuen-
cia la muerte del &rbol.

b. La sona de Rio Frio., En las fincas bananeras se observaron
algunos &rboles de aguacate diseminados, que por lo general fueron
sembrados para el autoconsumo del personal y duefio de la propiedad.
Este tipo de producciém fue hace afios més importante. En la actuali
dad segfin informaeiones de algunos agricultores la produccién de
aguacate ha disminuide en un 50 por ciento en los filtimos dieszs afios,
debido principalmente al hecho de que los exportadores de banano exi
gen la supresidn de los aguacates dispersos en los bananales, ya quo
esto obstaculiza la fumigacién aéra, generalizada en la regién. Per
otra parte, parece que el aceite empleado en la fumigacidn perjudica
la floracién del aguacate,

En esta regibn, al igual que en la Sierra Nevada, se cultivan
normalmente cuatro tipos de aguacate, ya que no se puede decir varieda
des, pues hasta el momento no se ha hecho ningfin estudio boténico al”
respecto. Seghn las informaciones y observaciones realiszadas en la
regién, se piensa que los tipos existentes son de la rasza antillana
o de crusamiente entre la antillama y la guatemalteca., En este tra-
bajo los nombres dades a ostos tipos, son los que comfinmente se usan
en la regién de acuerdo a las diferencias en forma, color, fibrosi-
dad y semilla dol frute, Algunas de cstas caractoristioa- s0 pueden
apreciar en las figuras 5 y 6. .

Los tipos de aguacate so onumeran a continuacién:

1) Tipo "Maraca", bastante grande, de unos 600 gr, de co-
lor verde y en el cual la semilla no ocupa totalmente la cavidad
del fruto aun en completo desarrollo,

2) Tipo "Cuello de botella" o "Cuelludo", muy grande, do
unos 800 gr, con una semilla bastante grande, de unos 100 gr, lo que
representa un alto porcentaje del fruto. Este tipo tiene buena acep
tacién en los mercados de Santa Marta y Barranquilla, pues tieno po-
cas fibras, pero no es conveniente para la exportacidédn por su forma
irregular,

* Se hicieron anflisis de laboratorio, pero no pudo determinarse la
procedencia de estos hongos.
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Figura 5., Aguacates de las regiones de Santa Marta y Rio Frie de-
nominado "Cuelle de botella", por la forma del fruto.

Figura 6. Dos tipes de aguacates de las regiones de Santa Marta
y Rie Frio, A la isquierda, aguacate denominado mora
do per el ¢olor de su piel, A la derecha, aguacate
"Maraca", cemo puede observarse la semilla es bastan-
te pequofia en relacién con su cavidad.
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3) Tipo "Botellita", que no pudo observarse por no ser sm
época de cosecha, segfin 1las informaciones obtenidas, es similar ea
su forma a la variedad comercial "Isabela Nfim", como puede verse en
la figura 7. Este tipo de aguacate es menos apreciado en el mercado
local, Finalmente se sefiala, un tipo parecido a la variedad "Avila", .
por su forma alargada y el tamafio de la semilla, el que puede obser-
varse en la figura 8,

Ce Regibn de Mariquita. En esta zona ubicada al norte del De-
partamento del Tolima, se encuentra también el aguacate diseminado
tanto en las fincas situadas en la llanura, como en la cordillera,
La mayor concentracidén de la produccibn se encuentra en los munici-
pios de Mariquita, Fresno, Falén y Armero. Los nombres de los tipos
de aguacate de esta zona son asignados por los agricultores y comer-
ciantes. A continuacibén se mencionan los ejemplares de la zona:

1) Tipo "Criollo", llamado también "Nativo de Mariquita”,
el cual predomina en la regibn, cuyo fruto es relativamente pequefio,
de color verde, forma ovoide, carne de buen sabor y poco fibrosa
como puede apreciarse en la figura 9.

MAR

Figura 7. Variedad Isabela nfim. 1: en Santa Marta se produce un ti-
po de aguacate, cuyas caracteristicas son muy similares a
esta variedad,
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Figura 8, Variedad Avila: cuyas caracteristicas son muy similares
a las de un tipo de aguacate que se produce en Santa

Marta,

MAR

e 458 75 »

—

Figura 9. De izquierda a derecha se encuentran los aguacates denomi
nados comfinmente en la regibn de Mariquita como:
Aguacate "Cuello de Botella™; "Nativo"; "Dulce Pequefio" ¥y
"Dulce Grande".
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2) Tipo "Cuello de Botella", similar en su forma al encon-
trado en la Sierra Nevada de Santa Marta, pero més pequefio, como pue
de observarse en la figura 9., Este aguacate tiene buena fama en la
regidn, aunque su recoleccién y manejo son mls delicados.

3) Tipo "Aguacate dulce". Este tipo se observé en la gran
ja de la Secretaria de Agricultura de Mariquita, tiene forma ovoide
y es de color verde con algunos surcos en su céscara, como puede ver
se en la figura 9, Algunos agrénomos de la regibén opinan que es un
tipo antillano, originario de Tumaco. Existe, ademés, otro tipo de
"Aguacate dulce" mfis pequefioc que el anterior, cuyo origen se descono
ce. E:tos "Aguacates dulces", son apropiados para comerlos en forma
de puré.

d. Regibn de Tumaco., Segfin Munier (27), los aguacates de esta
zona son los de tipo antillano, bastante grandes, de forma ovoide y
con semillas pequefias; su carne es excelente y poco fibrosa. Los
&rboles multiplicados por semillas estén bastante diseminados en la
regién, En la figura 10 se presentan las &reas de produccibn y los
principales centros de consumo.

5. Métodos actuales de recoleccidn

El aguacate es una fruta de céscara delicada, que puede deterio
rarse con facilidad cuando esté madura; sin embargo, la mayoria de
los productores no toman mucha precaucién cuando realizan la recoleg
cién, La fruta por lo regular es cosechada con un palo que tiene en
su extremo una horquilla, la que desprende el producto de las remas
al ser impulsado con presién., Este sistoma puede dar lugar a una
disminucién en la produccién para la préxima cosecha, como consecuen
cia de los maltratos que recibe el &rbol. Ademés de que proporciona
golpes y grietas a los aguacates cuando caen al suelo, como también
la caida de frutas que no han alcanzado su conveniente desarrollo.
El método descrito se presenta en la figura 11,

Los aguacates recolectados sin haber logrado un desarrollo aor-
mal, son llamados "Biche", y no pueden alcanzar una consistencia ado
cuada, lo que impide su maduracién, y aunque a veces al palparlos
dan la impresibn do que estén maduros, tienen una pulpa bastante du-
ra de sabor desagradable y una céscara arrugada,

Muy pocos productores, conscientes de los dafios que ocasiona es-
te sistema de recoleccibén, utilizan una red o amarran varios costa-
les a los troncos de los &rboles para recibir la fruta; y a veces
emplean una escalera para cogerlos con la mano cuando es posible, o
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) Zona de produccién

e Centros de consumo
== Flujo hacio el mercado

Fig. 10 Principales zonas de abastecimiento y centros de consumo de aguacate en Colombia.
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Figura 11, Dispositivo que utilizan la mayoria de los
agricultores para la recoleccién del agua-
cate.

utilizan un palo con un alicate en un extremo para cortar el pedfincu
lo, y luego lo colocan en un saco o costal que llevan en el hombro,
bajando éste una vez llemo por medio de una cuerda., En la figura 12
se puede apreciar el alicate.

B. La estructura actual del mercadeo de aguacate en Colombia

l, Circuitos de mercadeo

En el pasado los productores llevaban la fruta a los mercados
urbanos o al hogar de los consumidores. Pero con el desarrolle
econbmico el contacto directo entre el productor y el consumidor se
esté sustituyendo por los Srganos de la comercializacibn,

Por otra parte, el suministro de los productos no siempre es po
sible desde las zonas cercanas, y por lo tanto, existe un movimiento
apreciable de este producto a largas distancias.
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Figura 12, Alicate utilizado por algunos agricule
. tores para la recolecciédn del aguacate.

El aguacate no es cultivado en huertos comerciales; los &rboles
se encuentran cerca de las casas o est&n dispersos entre otros culti
vos como el café, el banano y varios frutales. Por tanto, el produc
tor solo tiene cantidades reducidas disponibles para la venta.

El productor, por lo general, v;nde la fruta a los intermedia-
rios establecidos en la regibén, sea puesta en la finca, en las bode-
gas de los comerciantes o en los mercados rurales,

Estos a sy vez, se encargan de transportarla a los mercados de
los centros de consumo para venderla a los mayoristas urbanos, los
cuales suministran el producto a los detallistas, cooperativas de
consumo y supermercados, En esta forma, el canal de mercadeo mis
utilizado para el aguacate es el que aparece en la figura 13,
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TIENDA

-

PRODUCTOR %
COMPRADOR
ACOPIADOR RURAL CAMIONERO

MAYORISTA

URBANO

MERCADO SUPER

PUBLICO MERCADOS
CONSUMIDOR

raA

===== Canales mas frecuentes

= Canales menos frecuentes

Fig. I3 Circuitos de mercadeo empleados en la comercializacion del aguacate

en Colombia.
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Segfin las circunstancias, pueden agregarse o eliminarse algunos
intermediarios de la cadena comercial., Asi, a veces el producter
vende directamente al mayorista urbano, el acopiador vende el produe
to a un camionero, e como en el easo de los establecimientos Carulla
en Bogoth, se ostabloeon contratos entre productores y la cadena de
supermercados.

2, Métodos de vonta a nivel del productor

Concerniente & los métodos de venta, se observaron diferencias
apreciables sogfin la regién. Parte de los agricultores, como es cos
tumbre en la zona de Rio Frie (Depto. del Magdalena) vende la pro-

. duceibn de los &rbolos antes de la cosecha a los compradores ruralos,

quienes se eneargan de la recolecciédn y empaque. Otra forma de ven-
ta es que el producter recolecta la fruta y la vende sin empaearla
para ser transportada a los diversos mercados. Finalmente, hay re-
giones donde el productor se encarga del empaque y vende la fruta en
esta forma, como es lo usual en el Departamento del Tolima,

Como funcién de mercadeo desempefiada por los productores, puedo
mencionarse el transporte, clasificacién rudimentaria y el embalajo.
Por lo general los agricultores se ven obligados a llevar el produc-
to por sus propios medios, o en su defecto pagando fletes de trans-
porte a la orilla de la carretera, o a los mercados rurales, Para
ésto, se utilisan en la movilizacién del producto mulas o a veces pe
quefios vehiculos, Los costos de transporte son generalmente bastan-
te altos, principalmente si las fincas son retiradas y las carroto~
ras malas, y pueden absorbor parte importante del precio recibido
por el producto.

Tratfndose de cultivos no comerciales, los agricultoros no suwe-~
len adelantar una clasificaeibén del aguacate en la finca. En esta
forma se envasan frecuentemente frutas que no son apropiadas para la
venta al consumidor.

En algunas regiones, eomo oa Antioquia, los productores elasifi
can por tamafio, pero sin tener una base concreta para los diforeates
tipos. Asimismo, so elimina la fruta que muestre dafio de importan-
cia, Como existo diferencia marcada entre el producto de distinto
tamafio, el productor tiene ventaja en vender la fruta clasificada so
ghin su tamafio,

El agricultor se enfrenta con varios problemas al vender su pro
ducto:

- Dispone de un volumen reducido de productos

- Se ve obligado a aceptar el precio figente en la zona



24

= No estf bien informado sobre la situacién en los mercados
urbanos,

3., Métodos de venta a nivel de los intermediarios

El eomprador rural desarrolla las siguiente funciones:

a, Adquiere el aguacato envasado en la finca o en la orilla
de la carretera, segfin las posibilidades de penetraeiba.

b. Compra el producto envasado o a granel en el mercado
rural,

c. Compra el producto cuando la mata florezca.
d. Compra y hace la cogida del aguacate.

Segfn las circunstancias, estos intermediarios realizan otras
funciones como el transporte desde la finca, el almacenamiento a
corto plazo, la venta del producto en los centros urbanos y ocasio-
nalmente clasifican el producto por su apariencia y tamafio,

Los costos de la clasificacibn se componen de mano de obra y deo
pérdidas fisicas quo experimente el producto.

Los acopiadores rurales deben siempre adquirir productos do nu-
merosos agricultores para lograr la cantidad suficiente para llenmar
un vehiculo y lograr un transporte més econémico.

La mayor parte de estos ecomerciantes, generalmente envian el
producto para veondorlo en los eentros urbanos, lo cual involuera més
riesgos, pero también més beneficios. Muy pocos son los que veaden
el aguacate on la sona rural, Los mayoristas urbanos adquierea el
producto de los acopiadores rurales o camioneros, quienes lo llevan
hasta el mercado mayorista, envasado en costales de fique*,en eajas
o a granel, Venden por lo regular el producto tal como lo reciben,
con la excepcibén de algunos, los més especializados, que lo selec-
cionan haeiendo una clasificaciédn en dos o tres calidades y almase~
nando los verdes para madurar en instalaciones rudimentarias,

El costo actual de este trabajo es bajo, ya que los mayoristas
Por lo general manipulan volfimenes reducidos y efectfian ellos mis-
mos el trabajo, on las horas que no hay actividad de venta,

* E1 nombre técnico del fique es Agave spp.
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En cuanto a las pérdidas fi{sicas a nivel mayorista, éstas son
muy variables y dependen de la calidad del producto. Con un produc-
to clasificado, quo ne tiene pudricién o cuyo estado de maduresz no
es demasiado avanzado, el aguacate no sufre pérdidas fisicas de im-
portancia, 86lo un 2 - 3 por ciento. Sin embargo, un producto ne
clasificado debe vendorse répidamente, pues después de 2 6 3 dias
una parte muestra desmejoramiento de calidad, por sobremaduraciéa
u otras rasones, que puede alcanzar un 10 por ciento. Si la venta
demora mfs de 8 dias, una gran parte de la fruta, hasta un 50 por
ciento puede dafiarse.

En el comercio al detalle actfian principalmente los minoristas
de las plazas pfiblicas, venderores ambulantes en las ciudades, as{
como las tiendas, los supermercados y cooperativas de consumo, ta=-
les expendios cuentan con una linea de frutas y hortalizas:

a., Los minoristas en la Plaza de Mercado: Durante la época
de abundancia, muchas personas se dedican en las plazas de mercado,
como en las calles de los centros de consumo, a la venta al detallo
de los aguacates,

El volumen vendido por cada uno es muy bajo, y los mérgenes to
mados son bastante altos, con el fin de tener un ingreso rasonable,

b. Tiendas. Estos intermediarios adquieren el producto de los
mayoristas urbanos, por lo general en cantidades pequefias, debido a
que su venta se efectfia lentamente y en consecuencia la fruta os ex-
puesta a mayores pérdidas,

c. Supermercados y Cooperativas de Consumo. Estas entidadoes,
compran el aguacate como las demds frutas y hortalizas en las plasas
mayoristas, Hay oxcepciones como la cadena de supermercados Carulla,
la cual tiene contratds oca productores, a los que suministra los en
vases necesarios y recibe la fruta sdlo si corresponde a la aparien-
cia del fruto y al tamafio que ellos exigen., Dicha empresa clasifica
el producto euando llega a su almacén y también se encarga de la ma-
duracién. la elasificaeibn consiste en seleccionar de un lote, las
frutas que estén libres de magulladuras, pudriciones y picaduras de
insectos. En 8poca de cosecha exigen un tamafio minimo, pero soa to-
lerantes en cuanto al tamafio en época de escases,

k, Métodos de venta para la exportaciém

Por cuanto eon destino a los mercados exteriores sélo puedo to-
marse un producto de éptima ealidad, los exportadores, o bien tienea
cultivos propios o adquieren las frutas de fincas bien conoeidas,

No es fécil obtener frutas de buena apariencia, recolectadas cuidado
samente, las cuales se clasifican y empacan en la misma finca o en
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las bodegas de los exportadores, No existen normas bien definidas
sobre la calidad del producto exportado, y los criterios varian se-
ghn las exigencias individuales de los compradores extranjoros.

C. La clasificacién como medio de mejoramiento

de la comercializacién

Es sabido, que la clasificacién es la operacibdbn utilizada para
separar el producto en diferentes lotes, de mayor o menor calidad
comercial, cada uno de los cuales lleva su propio nombre o etiquota
que le corresponde, Esta identificacibdn deber& ser la clave comfin
de la negociacién entre vendedores y compradores. Las especificacio
nes descritas en esta clave no tienen la misma rigidez para los pro-
ductos agricolas, quo para los productos industriales*.

La operacién satisfactoria de compra-venta de un producto, cual
quiera que éste sea, requiere de un acuerdo bien definido entre el
vendedor y el comprador, que especifique entre otras cosas, la cali-
dad del producto que se va a tramsar. En caso de que no exista tal
convenio, o si hay duda y desconfianza de parte del comprador, el
inico recurso quo 81 tiene es de hacer una inspeccibén personal del
producto negociado,

Esta prfictica se observa frecuentemente en el mercado mayorista
de Bogoték, donde los compradores examinan gran parte de los produc-
tos ofrecidos a la venta, Un lote puede ser examinado varias veees,
cuando pasa por muchas manos on el proceso de mercadoo, y en osta
forma, sufre ostomsiblos desmejoramientos de la calidad, y consecuen
temente mermas fisicas do importancia, La calidad deficiente del
producto y los doterioros experimentados, pueden ser causas do lar-
gas discusiones entre compradores y vendodores, y dificulta la ovae
luaeién precisa dol valor del producto.

Esta manera en quo se¢ efectfia la compra-venta, caractoristica
del mercado de Bogotf, podria facilitarse y abreviarse si oxistiera
una base comfin do referencia para determinar la calidad del prodwe-:
to, sobre la cual se fijarian los precios. En consecuencia, so debe
desarrollar un lenguaje comfin para juzgar la calidad de los productos.

¢ Se debe observar que las maquinarias utilizadas en la industria
pueden lograr piezas de gran precisién, mientras que un produwcto
agricola tiene mayor variabilidad, debido a leyes naturales, asi
como & influencias adoptivas, a plagas y enfermedades., Por otra
parte, los productos industriales requieren una mayor precisién,
por ejemplo, en un taller si se necesita un tornillo de 5 mm,
entonces uno de 4 mm, no satisface esa necesidad.
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Traténdose de un producto clasificado el comprador puede obte-
ner una descripeidn significativa de la calidad del producto o em su
defecto analizar unx muestra que represente el lote que se va a co-
mercializar, De esta manera el comprador tieme confianza en el pro-
duecto y las transaeciones se efectfian con mayor rapidesz.

l. Ventajas de la clasificacién para el productor, los interme-
mediarios y el consumidor.

a, Ventajas para el comsumidor. Un producto clasificado permi
te a los consumidores, en general de gran variacibém en preferencial
e ingresos, emcontrar la calidad deseada. Por lo tanto, se necesita
una escala de calidad bastante amplia, ya que algunos compradores
pueden pagar mfs por obtener productos de alta calidad y buena pre-
sentacibédn, mientras otros deben abastecerse de productos baratos y
de menor calidad., Asi{, un restaurante podrd preferir manzanas de ta
mafio grande, de buema forma, con un minimo de defectos, aun cuando os
to signifique que el precio sea més alto. Por el contrario, otro
comprador prefiere una fruta de menor tamafio, aceptando también me-
nor uniformidad y mayores defectos, especialmente si el precio es
més econémico,

En la actualidad trat&ndose de productos sin clasificar, gene-
ralmente una caja de aguacate con capacidad de 18 kg cuyo precio es
por ejemplo, de C/$70,00 tieme que ser comprada tanto por el consu-
midor de ingresos mfs altos y que estaria dispuesto a pagar C/$100,00
por cada caja de aguacate, siempre que el producto refina las condi-
ciones de calidad que é1 prefiere; como por el consumidor de escasos
recursos, quien la mayoria de las veces tieme que prescindir de satis
facer sus necesidades con ese producto porque su bajo ingreso no se
lo permite. En eambie, si la venta del aguacate estuviera sujeta a
clasificacién, en el primer caso, el consumidor pagaria gustoso, el
precio correspondiente al produwcto de calidad I, pues tiene la segu-
ridad que podr& consumir la tetalidad del lote comprado de frutas
de buena calidad, Ademés, entre las distintas clases habré alguna
cuyo precio mfs bajo permitiria su compra por el consumidor de dajo
ingreso, a la vez que contiene las mismas caracteristicas nutritivas,

Los precios para el consumidor pueden a veces aparecer como
mnés elevados, pero la calidad del producto que recibe compensa de
manera apreciable el porcentaje defectuoso que en cada compra era
inutilizable®,

* Por ojo-ﬁfa, sl una duefia de casa compra 1/2 docena de aguacates
por C/$12,00 pero al utilizarlos encuentra que dos de ellos le
son inservibles, resulta que el precio por unidad le aumentaria a
$3,00, ademfis, de llevarse un disgusto por no poder satisfacer en
el momento oportuno su necesidad. En cambio si el aguacate se
vende clasificade, gustosamente pagaré desde un principio $3,00
por cada unidad, teniendo la seguridad de que adquiriria el produec
to deseado, logrando la mejor satisfaccién por cada pese gastade.
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El objetivo de la clasificacién no debe ser comercializar finica
mente la mejor calidad, sino separar la mayor parte de la predueccién
en lotes de diferentes grados, que den mayor satisfaccibn a todos
los consumidores,

b, Ventajas para el productor. La clasificacién alcansza su mh
xima utilidad, euando las diferencias de precios por calidad, paga-
das por el consumidor final se reflejan hasta el productor, el cual
trata entonces de oriantar su produccién, de acuerdo a las calidades
preferidas por los consumidores y que le proporcionen mayor remunera
cién, Eso se observé en la Cooperativa Agropecuaria de Boyach (Co-
lombia), donde algunos miembros, al introducirse la clasificacién se
dieron cuenta de los mayores precios obtenidos al vender peras de al
ta calidad y empezaron a fumigar sus plantaciones, logrando lojoran
on su producciln, la que es comprada a mayores precios y en mejores
. cantidades, con el agrado de los consumidores,

Solo en esta forma pueden convencerse los productores de las
ventajas que representa para ellos la introduccibén de la clasifica-
cibén, ya que ellos consideran que el establecimiento de este sistema
origina un aumento en sus costos, cosa que desde cualquier punto de
vista es cierta, Sin embargo, cuando el productor llega a tener con
ciencia que junto a los mayores gastos para llevar al mercado el pro
ducto clasificado, otros costos disminuyen, como en el transporte y
almacenamiento, ademfs de que obtiene un precio m&s alto por el pro-
ducto que vende, estarf entonces en mejor disposicibn de aceptar es-
ta innovacién., Otra ventaja de la clasificacibdn para el agricultor
es que podria elegir el mercado mi&s oportuno para su producto, despa
chando en cada mercado el grado més apropiado.

La clasificacibén, estimula la implantacién de mejores métodos
de produccibn, y logra que selo el producto de mejor ecalidad entre
en los canales del mercadeo, pues solo agquel que resiste el manipu-
leo, hace posible la venta por tiempo més prolongado y reduce las
mermas fisicas,

Es importante cosechar los productos cuidadosamente, com un gra
do de madures apropiado con el fin de limitar los desperdicios ecu-
rrido durante la clasificacién del mismo.

c. Ventajas para los intermediarios., Con la adopeién de un
sistema de clasificacidn, los intermediarios que representan un pa-
pel importante en la comercializacibn, ya que facilitan la transfe-
rencia del producto, llevéndolo desde el centro de produceién hasta
las manos del consumidor, también se ven favorecidos por la rapides
de las transacciones, pueden determinar mbs fhcilmente las exigen-
cias de los distintos mercados y clientes, y reducen los riesgos que
pueden correr en las compras y en la manipulacién del producte. To-
do ello influye favorablemente en sus mérgenes de comercializacién,
los cuales disminuyon.
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2. Importancia de la clasificacién en las demés funciones de

mercadeo.

a, La clasificacibén en la informacibén de mercadeo. En la co-
mercializacidn de los productos, tanto el productor, el intermedia-
rio, como el consumidor, deben tener conocimiento de las zonas de
produccién, cantidad y precio del producto a comercializar, para
ello es imprescindible un servicio de informacién sobre las condicio
nes del mercado, La existencia de este servicio no es prueba de que
el mercado funcionme adecuadamente. La informacidn de mercado tiene
valor cuando se refiere a calidades o tipos conocidos de un producto.
Por ejemplo, es comfin que en las informaciones de mercado de Santo
Domingo, se diga que el precio del aguacate oscila entre RD$0,70 y
RD$1,50 el ciento, esta informacibén no tiene toda la importancia que
podria tener, pues no indica a los interesados cual es el precio de
la clase o tipo de aguacate con que ellos comercializan, Por ello
una buena informacién, necesita el establecimiento de un sistema de
clasificacién, cen el fin de que los datos recolectados puedan compa
rarse, ya que existen grandes diferencias en la calidad de las fre-
tas y hortalizas producidas y comercializadas,

Si el servicio de informacibén de mercado es capaz de suminis-
trar datos representativos, éste facilita a los productores orien-
tar su produccién hacia los productos que tengan buena acogida lo-
grando precios remunerativos, ayudan al agricultor a fijar su precio
de venta y a escoger me jores mercados, Los intermediarios puedea de
terminar su politica de compra y venta, y, dirigir el producto adqdi
rido hacia los mercados que les proporcionen me jores precios, Fina!
mente, el consumidor puedo seleccionar el producto a su gusto de a-
cuerdo a la situaeién en el mercado.

b, Clasificacién en el transporte. Es costumbre del agricul-
tor, transportar toda su produccidn hasta los mercados lo gue ocasie
na altos costos en los fletes.

Si el producto fuera clasificado desde la finca, o en los cen-
tros de acopio, los fletes serian menores, pues los desechos y pro-
ductos de mala ocalidad, que no pweden soportar el transporte se que
dar{an en la gzona de produccibén, Ademés, facilita el transporte, ya
que los volfimenes a tramsportar disminuyen.

¢o La clasificacién en el almacenamiento. La clasificacibén
permite escoger el producto de buena calidad para fines de almacena-
miento, es decir, aquel que estf en mejores condiciones de conservar
se y de soportar el costo de almacenamiento., De esta manera, se re-
ducen las pérdidas fisicas experimentadas més frecuentemento con pro
ductos de baja ealidad y se evita su contaminacibén., La clasifica-
cién permite comservar y juntar los productos de diferentes proceden
cias, si su calidad es uniformo y adem&s la economia de espacio que
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resulta puede ser utilizada por otros productores, logrando asi me-
jor utilidad del almacenamiento y menor costo.

d., La clasificacién en la financiacién. El producto de cali-
dad determinada facilita la compra-venta, como se vio anteriormente,
evitando litigios y permite el pago répido de la mercancia negocia-
da,

Por otra parte, el almacenamiento requiere capitales considera-
bles y trat&ndose de productos perecederes, la financiacidn de parte
de entidades oficiales y privadas solo es factible si el riesgo de
desme joramiento de calidad es reducido. Este puede lograrse con un
producto debidamente c¢lasificado.

De Normalizacibn

La normaligacién implica la uniformidad de las especializacio-
nes de calidad, v&lidas en diferentes lugares y en el tiempo, para
compradores y vendedores (1),

La clasificacibn normalizada sirve de base para que en todas
partes los productos puedan ser separados en grados o clases con
iguales criterios., Este sistema podrid tener éxito cuando todos los
interesados estén de acuerdo en aceptar las especificaciones unifer-
mes que se establezcan., Adomés constituye el medio de proveer les
patrones de calidad a los cuales los productos deben corresponder y
una descripeibn satisfagtoria tanto para los productores como para
los comerciantes.

Cuando el producto procede de fincas cercanas a los mercados,
en donde los compradores puoden inspeccionar personalmente el preduc
to, o donde los agricultores tiemen clientes fijos, la normaliza-
cién no es tan necesaria,ym que per el hecho de conoeer las exigencias
de los clientes, ésta se practica en parte, sin que los agricultores
tengan conocimiento de 0llo., De la misma manera, cuando el comercio
se desarrolla en forma de transaciones muy dispersas, difficiles do
vigilar, no es tan mecesaria la implantacibén de este sistema., Por
el contrario, en las transaciones que se realizan en gran escala y
cuando los produwctes van a ser destinados a mercados lejanos o para
la exportacién, ofrece grandes ventajas y es indispensable su aplica
cibn.

Los productores o comerciantes que se dedican a la exportacidn,
son los que aceptan con mayor beneplécito el establecimiento de nor-
mas de clasificacién. A estos comerciantes también les interesa que
los demfis productores e iptermediarios, afin para el mercado interao,
realicen sus operaciones en base a normas similares, pues de esta
manera pueden comprar productos de los otros vendedores destinfndo-
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los a mercados exteriores sin tener que acondicionarlos de nueve,

Es preferiblo que las normas destinadas al mercado interne no
se alejen mucho, do las exigencias de los mercados externos por lo
menos en los grados superiores. Como no todo el producto consecha-
do puede ser enviado al exterior, en un sistema de clasificacién
bien orientado se dejan los grados inferiores para el mercado nacie
nal y los grados superiores preferencialmente para la exportacibm,
cuando ésta sea posible y ofrezca mayores ventajas®, o

Un inconveniente que surge en la exportacién de ciertos produc
tos es el hecho de que las normas de clasificacién varian a veces
bastante de un pais a otro. Esto ha motivado a muchos paises para
uniformar las normas de clasificacibdn para el comercio internacio-
nal, Como ejemplo, se pueden citar los paises del '"Mercado Comfin
Centroamericano™ gque han desarrollado un sistema de clasificaeién
uniforme para el comercio intraregional de los granos, y también
los paises de la Comunidad Econémica Europea que uniformaron sus
normas para la comercializaciédn de frutas y hortalizas (15).

E., Prfcticas actuales de la clasificacién

1, Clasificacibn tradicional para el mercado interno de Colombia

El aguacate comercialigado en Bogoth es clasificado en forma
rudimentaria, de acuerdo a su tamafio, al grado de madurez y conside-
rando otros factores de calidad, Esta clasificacibén es llevada a eca
bo generalmente por los mayoristas urbanos, especializados en este
producto, Los agunacates llegan en costales de fique (Agave spp.) ¥
son seleccionados en el puesto de venta y envasados en cajas de made
ra, Una parte de los mayoristas a medida que retiran el fruto del
costal, lo seleccionan y colocan en las cajas corrientes, 6§ en un
bafil de madera para lograr la maduracién. Los comerciantes que tra-
-bajan al mismo tiempe con otros productos, se conforman con vender-
los tal como los recidben sin hacor ninguna seleccién., En cuanto al
grado de madures se pueden distinguir las siguientes calidades:

a, Biche. TFruto quo no ha alcanzado su completo desarrolle y
' que no po!?!a, una ves cosechado seguir su maduracidn normal, Este
fruto puede tener en algunos casos el mismo aspecto y consistencia

que ol maduro, pero tiene pulpa de saber desagradabdle,

be Verde. Fruto firme, que tiene una cfscara dbrillante y que
estf "hechoW es deeir, que alcansd un tamafio normal. Durante el ma-

(X ol

[k n

* Por ejemplo, en Marruecos las naranjas de calidad superior soa &~
nicdmente destinadas a la exportacibén, asi como en Colombia, las
calidades superieres de café son reservadas para el mercado externo.
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nipuleo o conservaciém sigue el proceso de maduracién.

cs Maduro, Fruto con una consistencia algo blanda, tiene cés-
cara de color amarillento o morado. El aguacate maduro cuenta con
todas las caracteristicas organolépticas,

d, Pasado*, Fruto de consistencia demasiada blanda, cuya cés-
cara cambia su color en pardo oscuro y su pulpa se torna negra,

.Los mayoristas urbanos colocan los frutos verdes, afin enteros
o quebrados en un bafil de madera para su maduracibén. El1 bafil de
unos 250 gr de capacidad est& forrado con papel y tela de fique,
En estas condiciones sin ventilacién el ambiente queda bastante c&li
do y permite al fruto madurarse en dos o tres dias. Luego se hace
por lo general una nueva seleccién para sacar los que ya lograron el
grado de madurez deseado, Esta fruta es luego clasificada segfin su
aspecto general y su tamafio, eliminando las que presentan grietas
profundas, magulladuras y pudricién.

El anflisis de la situacién actual de la produccién y clasifica
cién del aguacate indica la presencia de muchos aspectos favorables
que servirén como base para la realizacién de este estudio.

* Palabra corriente para designar los aguacates sobremaduros,



33
CAPITULO IV
METODOLOGIA

b1 prosonte trabajo de investigacidén fue realizado en Colembia,
con el asesoramiento de los técnicos del Instituto Latinocamericano
de Mercadeo Agricola,

Para el propbsito de este estudio se ha definido el universo
como las zonas productoras de aguacate y la comercializacién de este
producto en el pais,

A, Encuesta

El método utilizado para obtener las informaciones pertinentes
a la produccién, recoleccibn y comercializacibén del aguacate fue el
de entrevistas personales., Las &reas de produccién de aguacate es-
tén bien definidas y el acceso a las mismas permitid® que se visita-
ran algunas fincas y mercados mayoristas y minoristas en las &reas
mfs importantes,

Con el fin de analizar las diferentes calidades del producto
actualmente comercializado, se seleccionaron muestras de varios ti-
pos de aguacate, '

Algunos de los elementos de calidad considerados en el estudio
fueron: tamafio de la fruta,(peso y diémetro), forma, coloraciéne in-
cidencias de plagas y enfermedades, Respecto al tamafio los mayeris-
tas que comercializan con este producto lo agrupan en tres catego-
rias: grueso, mediane y parejo.

Para determinar la homogeneidad existente en estas categerias,
se tomaron muestras de cada una, indicando el peso en gramo y el di&
metre en milimetro, Como medida estadistica de la homogeneidad de
cada grupo se utilizé la desviacibn esténdar de la muestra, Por
otra parte como medida relativa de variabilidad se empled el coefi-
ciente de variacibn.

En la eleccibn de les indicadores de calidad de un producto, es
posible que algunos de ellos aumque importantes desde el punto de
vista de la calidad, no son f&cilmente medibles, o poco préecticos en
la mecanizacién de la clasificacibn, Surge entonces el problema de
reemplazarlos por etros factores de calidad m&s précticos y que sean
representativos de los primeros. Para detectar el grado de asocia-
cibén entre dos variables se utilizd el coeficiente de correlaciéa
simple (r). Se determiné el grado de asociacibdn entre dikmetro y
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peso de dos tipos distintos de agunacate uno de forma reondeada y
otro de forma alargada, Si el difimetro es representativo del peso,
puede escogerse come indicador de calidad en el sistema de clasifica
cién que se propone.

B, Ensayo organoléptico

Como la preferencia de los consumidores es un factor importante
en la introduccidn de la clasificacibén, se tratd de medir ésta por
medio de un ensayo organoléptico.

Para ello, de una lista de 40 empleados del Instituto Latinoame
ricano de Mercadeo Agricola (ILMA), se seleccionaron 21 personas re-
presentativas de tedos los niveles socio-econémicos. Doce sujetos
fueron hombres y nueve mujeres,

Se escogleron cuatro tipos de aguacates, los cuales se puedeam
describir por su forma externa como sigue:

Tipo A: Aguacate "Cuello de botella", proveniente de Mariquita.
Tipo B: Aguacate del tipo "Botellita", proveniente de Mariquita.

Tipo C: Aguacate de forma ovoide, con bastantes puntos carmelitos,
proveniente de Chaparral, Departamento del Tolima.

Tipo D: Aguacate de forma redondeada, céscara gruesa, parecido al
tipo "Dulce", proveniente de Mariquita,

La metodologia empleada en este experimento fue la prueba de
evaluacién sensorial, denominada escala de preferencias, con nueve
atributos que representaban los distintos grados de aceptacibm hacia
los tipos de aguacate, desde la expresién "Me gusta muchisimo" hasta
"Me disguta muchisimo", En este método cada uno de los tipos de
aguacate se consideraban individualmente, es decir, sin que haya ro-
lacibén entre umo y los otros tres, o entre pares de tipos.

Las condiciones del ambiente en que se encuentre el sujeto, son
de suma importancia en el desarrollo de este tipo de experimento.
Se improvisé una cabina de cartulina blanca en la cual el sujeto eva
luaba los tipos de aguacates, y evitaba cualquier distraceidn que
pudiera influir en su decisién.

En la cabina se encontraba el cuestionario, una hoja de instrue
ciones, agua mineral y galletas; segundos después de haber leide las
instrucciones, se le suministraba el primer tipo de aguacate, Cada
sujeto prob$ una pequefia poreién (aproximadamente 2 em x 2 cm) de ca
da uno de los cuatro tipos, Se le solicitd a los participantes, quo
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Figura 14, Cuatro tipos de aguacates que fueron
escogidos para la prueba organoléptica.

69

MAR

Figura 15, Cabina y materiales empleados en el
experimento organoléptico.
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después de probar cada uno de los tipos, deberian comer galleta y
enjuagar su boca con el agua, para quitar el sabor del anterior,

Los tipos de agwacates fueron codificados con tres nfimeres digi
tos cada uno, El orden de los tipos (secuencia) fue sorteado por
permutaciones sin repeticién, Se tomaron en total cuatro permutacie
nes, correspondiende seis sujetos a la primera y cinco a cada uma de
las otras, Asi, per ejemplo, al sujeto No. 1, le correspondib el
mismo orden de los tipes de aguacate que & los sujetos Nos. 5, 9,
13, 17 y 21. Los sujetos evaluaron cada tipo indicando en el formu-
lario una de las expresiones que se encontraban en una escala de pun
tos, Cada categorfa de la escala, corresponde a un grado de prefe-
rencia para el producto probados las preferencias se convierten pos-
teriormente & valores numéricos, asignando un nfimero para cada cate-
goria de la escala,

Valor mfimérico Valor de cada categoria de la escala
9 Me gusta muchisimo
8 Me gusta mucho
? Me gusta moderadamente
6 Me gusta
5 No me gusta ni me disgusta
b Me disgusta
3 Me disgusta moderadamente
2 Me disgusta mucho
1 Me disgusta muchisimo

Con el objeto de obtener una mayor informacibén, se creyé conve-
niente incluir en el mismo cuestionario, una lista de adjetivos como
fibroso, mantequilloso, etc., que ayudarfan para un anélisis més com
pleto de las preferencias de les sujetos (ver cuestionario en el
apéndice I).

Los resultados del emsayo organoléptico se analizaron por la
técnica del anflisis de variancia, donde la variacién total so divi-
dié en varios componentes: diferoncias debidas a tipos de aguaeate,
diferencias debidas a sujetos, que a su vez fue dividida en diferon-
cias debidas a orden de degustacién de los tipos, o secueicia que se
siguié en la prueba, y una filtima subdivisidn intenta detectar el
efecto residual del orden seguido en la prueba,

Co Percentil de la curva de distribucién de frecuencia

Debido a las earacteristicas de produccibén, un producto general
mente presenta gran variacibn en su calidad, desde muy baja hasta
muy alta, con mayor concentracién en la calidad intermedia, OCome el
objetivo de la clasificaeibn es precisamente lograr grupos bastante
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homogéneos de un lote heterogéneo, la curva de la distribucién de
frecuencia resulta ser un auxiliar muy fitil para este propésito,
pues indica qué limites (percentil) deben tener los grupos individua
les. Estos grupos deben ser lo suficientemente diferentes para que
puedan corresponder a precios diferentes; ademés, deben representar
una parte considerable del conjunto.

Con el fin de determinar los limites de cada categoria se toma-
ron dos muestras de 78 y 66 unidades en el mercado central de Bogo-
t4, con las cuales se establecieron curvas de distribucibén de fre~
cuencia para el peso y el dilmetro, y para la apariencia, respectiva
mente,

D. Determinacién de los mérgenes de precios

Y costos de mercadeo

Se entrevistaron algunos productores, acopiadores, compradores
rurales, mayoristas y minoristas, para establecer el precio que reci
be cada uno por el producto y los costos en que incurren durante la
comercializacién., Con base en estos datos se determinaré la impor-
tancia econémica del sistema de clasificacibn.
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CAPITULO V
RESULTADOS

A continuacién se presentan los resultados obtenidos en el estn
dio y el detalle de sus diferentes etapas.

A, Criterio de la clasificacibén tradicional
l, Tamafio

La clasificacién realizada por los mayoristas en base al tamafie
del aguacate, no es constante, varia de acuerdo a los lugares de pro
cedencia del produeto y al tamafio de éste en el momento de llegar al
mercado. Asi en diciembre época de escasez, los aguacates son mbs
pequefios y por consiguiente la clase 'gruesa" contiene frutos de wun
diédmetro y de un peso inferior a los clasificados en esta clase on
el mes de mayo, época de abundancia.

En el cuadro 2, puede apreciarse el difimetro y el peso promedio
de una muestra de 27 aguacates para cada categoria, adquiridad em ol
mercado de Bogoth.

Cuadro 2, Tamafio de la fruta clasificada en tres grupos, en el
mercado de Bogot& (diciembre, 1968).

Difmetre promedio Peso promedio
Do:oqua; con desviacida C.V.; con desviacibén S;V.;
clones estfndar (mm) en esténdar (gr)
Grueso 84 & 5°¢ 6,0 427 + 60 B L 7%
Mediano 7785 549 355 & bk 1247
Pare jo 70 + & 5,8 258 + 28 10,6

_—
* Coeficiente de variacidm.

*¢ Quiere decir que el difmetro del tipo "grueso" fluctfia entre
79 mm y 89 mm, on alrededor de 70% de los’ sasos.



39

Debe indicarse que los coeficientes de variacibén, que indican
el grado de uniformidad del producto, son bastante bajos, principal-
mente, para el difmetro, lo que puede servir de base para la clasifi
cacién del producto., Asimismo, el peso puede considerarse come un
factor apropiado para la clasificacién ya que la homogeneidad en ca-
da categoria es satisfactoria®,

Esta clasificaeibn tradicional asegura una buena homogoneidad
concerniente al tamafio del aguacate y podr& servir de base para el
establecimiento de las normas propuestas.

Como ejemplo, se tomé la muestra de 27 aguacates del calificade
comfinmente como "grueso", el que demuestra las siguientes varisséio-
nes en cuanto al peso:

& = 60,3 ar
CeVe = 1"”12 = 1’1’%

Eso significa que el peso del aguacate denominado '"gruese", en
el mercado de Bogot&, fluctfia entre 368 gr y 486 gr en alrededer del
70%. Los datos guc sirvieron de base para este célculo son: 336, 336,
341, 359, 362, 363, 373, 381, 391, 408, 408, W1k, 41k, k39, 439, 439,
k39, L41, 452, k57, 468, k68, 512, 512, 513, 528, Ski.

2. Forma

Unas de las caracteristicas de importancia que definen la calidad
del aguacate son el peso y el didmetro, Las relaciones o correlacio-
nes lineales entre dichas caracteristicas varian de acuerdo a la for-
ma del aguacate, Por ejemplo, el valor de r = 0,95 entre el pese y
el difmetro de una muestra de aguacate de forma ovoide como el tipo
"Dulce", declina & r = 0,51 para una muestra del tipo "Cuello de bo-
tella.

Los resultados de los dos ejemplos nos indican que 8dlo cuande
se trata de una fruta de forma redondeada, pusde utilizarse el difime-
tro como representativo del peso; lo qus demusstra que para la clasi
ficacién del aguacate, es preferible smplear su psso como base para
determinar su tamafio,

Los datos utilizados para los cflculos se encuentran en el cua=-
dro 1 del apéndice II. e W e T « oo e

* Por ejemple: para el tipo "mediano" un coeficiente de variacién
de 12,7 por ciento, significa que sl peso por unidad de este gra-
do, varia con mayer frecuencia entre 355 grs. + il grs; kb grs.
es 12,7 por ciento del peso promedio de 355 gr.
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B, Preferencias de los consumidores

1. Por ingreso

Existen tres grupos diferentes de consumidores, los cuales tie~
nen exigencias y preferemcias especificas, a saber:

a, Las personas de ingresos altos, los hoteles y restaurantes,
que suele exigir fruta de la mejor calidad y el precio que pagam per
las mismas tiemen para ellos peca importancia, Este grupo represen-
ta 88lo una parte reducida de los consumidores, Para ellos la ecali-
dad debe ser éptima y estable..& través del tiempo.

b. Otra gran parte de los consumidores prefieren buena calidad
pero a un precio més conveniente, En este caso el factor precie es
de importancia primordial, en tanto que la apariencia de la fruta es
secundariaj hay mayor tolerancia para los defectos y variaciones de
tamafio que en el grupo primero. Sin embargo, si bien se permite uaa
mayor tolerancia en los defectos, siempre traténdose de un preduete
sano,

¢. El tercer grupo pricticamente compra solo a base de precio.
Si éste es alto, prefiere comer otros alimentos. Tales consumidores
se muestran més toleranges con respecto a los defectos y busean en
el aguacate un al:l.-onﬂ:conbniec.

2. Por uso

El aguacate tiene varios usos culinarios, y el consumidor pre-
fiere un producte que se preste bien para un fin especifico, Per
cuanto no se dispone de variedades determinadas, no se pudo estable-
cer preferencias en cuanto a variedades mfis convenientes para la pre
paracién de diferentes platos, como ensalada, puré, en tajadas, ete,

El tipo de la fruta tieme relacidn con el contenido de grasa y
fibra, y en consecuencia el consumidor prefiere la fruta de forma
ovoide, que segfin su experiencia es més rica en grasa y carece do fi
bra.

Por otra parte, hay una preferencia regional por el color de la
pisl de la fruta, Asi en Bogoth gusta més el aguacate verde, mien-
tras que en la Costa Atléntica tiene busena acogida la fruta morada o
violeta, '
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3. Por sabor

En el marco del presente estudio se efectud un experimento or-
ganoléptico, de cuatro tipos de aguacate adquiridos en el mereado de
Bogotf, cuyo resultade fue el siguiente:

Las respuestas de los sujetos variaron notablemente para les
cuatro tipos de aguacate, destacfndose dos situaciones: una para los
tipos A y C, y otra para les tipos B y D, Para los tipos A y C, més
del 50 por ciento de los sujetos escogid preferencias con un valor
de cuatro o menes, ebservédndose un bajo grado de aceptacibén hacia es
tos dos tipos de aguacates, E1 86 por ciento dio los tres valores
més altos para el tipe D, Les resultados de acuerdo con la escala
demuestran que el aguacate correspondiente al tipo D, fue el de ma~-
yor aceptacibém, siguiéndole en importancia el correspondiente al ti-
po B, Los tipos A y C tuvieren poca aceptaciém. (Cuadro 3).

Cuadro 3., Prueba de ecalidad para el aguacate.

Frecuencia de las Valores de la escala Prome-
respuestas para ca aio
datipodeaguacate 9 8 7,5 7?7 6 5 & 3 2 1
Tipo A 1 4 3 8 2 3 k,05
Tipo B b 8 2 2 2 6,09
Tipo C 2 3 2 3 & 2 2 3 4,43
Tipo D 9 4 1 1 3 2% r1 7450

e ——

El anflisis de variancia y la prueba de rango mfiltiple de Dm=.
can indican que el tipe D fue preferido significativamente (P < ,01)
& los tipos A y C, asi también el tipo B fue significativo respecto
a los tipos A y C (P < .0l)s No se registrd preferencia significati
va entre los*tipos A y C, Las secuencias que siguieron los sujetes
sn el ensayo erganeléptico no mostraron influencias sstadistieamente
detectables (P > ,05), (Cuadro k), '
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Cuadro 4., Anflisis de variancia,

Fuentes de Grados de Suma de los Cuadrados
variancia libertad cuadrados medios
Tipos de aguasate 3 159,82 53,27**
Entre sujeto 20 109,78 5,49
Entre secuencia 3 23,58 7,86 NS
Sujeto dentro de
secuencia ABCD 5 25,80 5,16 NS
Sujeto dentro de
secuencia BCDA b 12,70 3,18 NS
Sujeto dentro de
secuencia CDAB L 18,00 4,50 NS
Sujeto dentro de
secuencia DABC b 29,70 7,43 NS
Error (T x 8) 60 184,12 3,07

Total 83 k52,72 5,45

Las opiniones expresadas por los sujetos referentes al per qué
habian escogido determinada expresidn de la sscala y la escogencia
de uno o més atributes en cuanto al sabor de las muestras, ham permi
tido demostrar uma e¢lara difereneia entre los cuatro tipos de aguaes
te. Las caracteristicas predominantes en el tipo A: fibroso, amarge
y algo duro, haeen que tenga peca aceptacién entre los partisipantes
(quienes ademfs manifestaron que sste tipo lo comerian solamente en
la sopa). E1 80 per ciento de los sujstos indicaron las caracteris-
ticas de blande y mantequilleso para el tipo B, el 10 por eciente lo
sncontrd, ademfs de mantequilleso, algo fibrose y el resto le encon~-
tré solamente fibroso. Se encontraron para ests tipo diferentes for
mas de consumo, principalmente ea tajadas, en puré y entere., El ti=
po C fue calificado come duro y amargo y por este motivo no es acep~
table para el consumo., Algunos manifestaron que lo consumirian ea
snsalada o puré con sal y aji, si estuviera més maduro, El tipe D
fue el mbs aceptado por los participantes y sus atributos de mante=-
quilloso y blando representa para ellos "una buena calidad™ que pue~
de ser consumide en diferentes formas, tales como: en tajadas para
comerlo con sopa, en ensalada, en puré, molido con pan o simplemente
solo. (Cuadro 53.
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Cuadro 5, Opiniones de los sujetos sobre algunas caracteristiecas
organolépticas del aguacate,

Porcentaje de sujetos

Atributos Tipos de aguacates
A B c c

Mantequilloso - 14 - 20
Fibroso 25 10 - -
Duro - - 38 -
Blando - L2 - 14
Amargo 15 - 5 -
Mantequilloso y blando - 24 - 66
Mantequilloso y fibrose - 10 - -
Fibroso y amargoe 25 - - -
Fibroso y dure 20 - - -
Duro y amarge 15 - 57 -

Total 100 100 100 100

En ¢l cuadro 1 del apéndice III se presentan los datos de oste
experimento.

4, Por precie

De acuerdo a las preferencias de los consumidores existe una di
ferencia de precio entre las diferentes calidades, Este hecho e¢s de
suma importancia ya que ¢l productor y los intermediarios sélo tie-
nen interés en elasificar ¢l producto si la diferencia en el preeio
compensa los costos més altos involucrados en la producciéa y prepa-
racién del productoe.

,
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A continuacibén se examinan algunos factores que originan dife-
rencias de precios*.

a, Diferencia de Eroeio por tipo de aguacate. Debido & que ne
se comercialisan variedades determinadas en cantidades notables, neo
pudo establecerse diferencia mareada por este concepto. Sin ombar-

80, los tipos de piol verde preferidos por un gran nfimero de consumi
dores logran precios més altos que los morados de igual calidad,

b, Diferencia de precio por el tamafio. En el cuadro 6 se puede

apreciar la diferencia on los precios, de acuerdo al tamafio de la
fruta.

Cuadro 6, Diferencia de precio al por mayor por diferentés tamafios.

Tamafio Precio por carga
Denominacién Difmetro promedio (125 kilos) Indice
ma c/$
Grueso 84 250 100
Mediano 77 175 70
Pare jo 70 110 hh

¢, Diferencia do preeio se el grado de madures, No se ea-
contrb diferencia marcada entre los precios del aguacate verde y ol
que alcansé ¢l grado de madures mormal, La fruta sobremadura so ven
de con una reduccién fuerte en ¢l precio, pues la posibilidad de ccn
servarla mfs tiempo os limitada y los negociantes tienen que vondor-
la répidamento., La disminucién del precio depende del estado dol
producto,

d, Diferencia de precio se
las grandes distancias entre las sonas productoras, y la estacionali
dad en la produccibn es dificil efectuar tales comparaciones, Slhvol
bargo cada mercado tiene una ‘sona preferencial de abastecimiento, como

* En base a la informacidn obtenida en la Plaza Central de Bogoté,
en diciembre de 1968 y enero de 1969.
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es el caso de Bogotf con las regiones productoras del Departamento
del Tolima, ya que la distancia es menor y el producto sufre menos
durante el transporte y manipuleo.

e, Diferencia de precio en los diferentes niveles de mercadeo.
En el cuadro 7 se presentan los datos relativos a lzrgenes de pre-
cios para un producto proveniente del Departamento del Tolima y ven-
dido al por menor en el mercado central de Bogotf., En la actuali-
dad, la proporcifén que recibe el agricultor es de 29 por ciento, del
precio pagado por el consumidor, lo que se considera bastante bajo,
Y los mérgenes de precios en los distintos niveles de mercadec soa
elevados. Este fenbémeno se explica por la poca competencia que exis
te entre los intermediarios, Por otra parte la calidad deficiente
del producto causa gastos adicionales de manipulacién y pérdidas f4-
sicas. Como se detalla en el cuadro 8, si el agricultor clasifiea y
envasa el producto, su participacidén en el precio pagado por el con-
sumidor aumenta a un 40 por ciento.

C. Curvas de distribucibdn de frecuencia para determinar
los limites de los grados de calidad

Al definir las normas para la clasificacidn del aguacate, hay
que tener presente que la produccidn destinada a los mercados debe
separarse en diferentes grupos homogéneos, de manera que los consumi
dores puedan adquirir la calidad deseada,

A continuacibén se presentan las frecuencias relativas do oeu-
rrencia de algunas earacteristicas del aguacate, que se usaron ea la
fijacién de normas (Figura 16),

Los 1limites fijados a 300 y 500 gr permiten determinar tres esa-
tegorias bastante homogéneas denominadas grande, mediana y pequofia,
que representan un porcentajo considerable del lote (16%, 55% y 29%
respectivamento).

No se tomé on consideracibén el diémetro del aguacate para deter
minar su tamafio, por las rasones expuestas anteriormente. Pere tra-
téndose de aguasatos de forma redonda, si la clasificacién es manmal,
se podria pemsar en fijar los limites del aguacate, como se iandiea
en la figura 17,

Concerniente & la apariemcia de la fruta, se establecis también
una curva de frecuencia, euyos limites sirvieron como base para de-
terminar las ncrmas de calidad,
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Cuadro 7. Aguacate: MArgenes de precios y costos de mercadeo para
el producto proveniente de Ibagué, transportado en camiéa
y vondido en el mercado central de Bogoth. (Emero 1969),

Valores c/$
Unidad Porcen-
Por unidad Tonelada
cargd (125 kgr)  métrica tajes
1, Precio de compra y venta
Precio de venta del produc-
tor al acopiador 125 kg 110 880 29
Precio de venta del acopia-
dor al comprador rural 125 kg 160 1.280
Precio de venta del compra-
dor rural al mayorista urb. 125 kg 215 1.720
Precio de venta del mayoris
ta urbano al minorista 125 kg 300 2.400
Precio de venta del minoris
ta al consumidor 125 kg 380 3,040 100
2. MArgenes de precios
Acopiador Loo 13
Comprador rural L4o 15
Mayorista urbano 680 22
Minorista 640 2l
3. Costos 1n§°§5antoa do los
ntermediarios
Acopiador:
Empaque 125 kg b 32
Flete finca=-Ibagué 125 kg 20 160
Comprador rural:
Carga 125 kg 1 8
Flete Ibagué=Bogoth 125 kg 10 80
Mayorista urbano:
Descarga 125 kg 1 8
Empaque 125 kg 24 192
Clasificacién 125 kg 7,50 60
Pérdidas fisicas (10%) 125 kg 172
Minoristas:
Acarreo al puesto 125 kg 2 16
Pérdidas fisicas (12%) 125 kg 288
4, Otros costos generales
incluyendo utffizzdog
Acopiador 208
Comprador rural 352
Mayorista urbano 248
Minorista 336

_ —  — —  — ————— ———————————___________ ]
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Cuadro 8. Agggcatc. Mirgenes de precios y costos de mercadeo esti-
mados, para la venta de un producto clasificado de acuer
do a las normas establecidas.

Unidad Vhlore:gg/‘ Porcen—
(caja) Por Tonelada tajes
_unidad métrica

l, Precio de compra y venta
Precio de venta del produc .
tor al centro de acopio 20 xg 27,50* 1,375,00 ko
Precio de venta del centro
de acopio a 108 mayoristas 15 kg 35,50 2.378,50
Precio de venta del mayo~

rista al minorista 15 kg 44,50 2.981,50
Precio de venta del mino-
rista al consumidor 15 kg 51,00 3.417,00 100
2, MArgenes de precios
Centro de acopio 1.003,50- - 29
Mayorista 603,00 18
Minorista 435,50 13
3. Costos importantes de los
intermediarios
Centro de acopio:
Clasificaciba 96,60°**
Empaque 6,00%**
Mayorista:
Carga 0,25 16,75
Descarga 0,25 16,75
Transporte (Centro=Bogoth) ‘ 100,00
Reclasificaoibn 0,60 40,20
Pérdidas fisicas (2%) 59.50
Minorista:
Acarroo & pueste 0,2% 16,75
Pérdidas fisicas (3%) 102,50
4, Otros costos génerales
Inchzonzo uifi!azzc-
Centro de acopio 506,90
Mayorista 369,70
Minorista 316,25

* Calculado en base de un 50% sobre el precio que reaibia antertor
mente. De la misma manera los precios recibidos por los 1nter-e
diarios fueron calculados a base de 30%, 20% y 15%, respectiva-
mente, sobre el precio que recibe el intermediario anterior,

**+ Resultado de dividir el total de salarios entre 500 toneladas,
que se estima trabajarfé el ventro.

*** Precio calculado teniendo en cuenta que las cajas serén amorti-
zadas en dos afios
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D, Envases actualmente empleados

La implantacibn de un sistema de clasificacién para que asthe
eficientemente, implica el use de buenos envases, que permitan evi-
tar desmejoramiento en la ealidad del producto durante ¢l manipulee
a través de las distintas etapas de la comercializacién.

l, En el mercado interno

Casi la totalidad del aguacate producido es vendido en el merca
do interno. El preducte enviado a los diferentes mercados se suelo
envasar en costales de fique, o en menor grado en cajas de madora,
llamadas "gasolineras", similares a las que se¢ utilizan para otras
frutas. En la regién de Santa Marta se despacha gran parte de la
produccién a granel a los mercados cercanos come Barranquilla, Car-
tagena, etc.

El contenido de los costales no es uniforme y puede pesar ontre
50 y 75 kiles. El nfinero de frutas envasadas por costal dependo do
su tamafio., El costal, ain utilizando hojas, no protege debidamente
la fruta y no evita quo ol producto sufra magulladuras, durante el
manipuleo y transporte, '

Por el contrario, las cajas de madera si la fruta es biea aso-
modada en ollas, puede disminuir los dafios. Las dimensiomes inter-
nas de la caja de madera, aunque no son normalizadas, tienen pecas
variaciones y oscilan entre:

Longitud (cm) Altura (cm) Ancho (cm)
47-49 33-35 21-23

La capacidad de estos envases en ¢l mercado de Bogoth fluctfa
entre 17 y 20 kiles de aguacate, mientras que su peso varia eatre
2,8 y 4,5 kilos, E1 nfimere de aguacates por envase varia de acuer-
do a su tamafio, Asi se ebservé que estos envases contienen, per le
general, de 50 a 60 aguacates de unos 300 a 400 gramos, ¢ 30 a 40
unidades grandes.

Se estimbé per medie de muestreo que en las cajas unos 2 kgs.
corresponden a frutes magullados, 1o que representa alrededer del
dies por ciente del total, Este porcentaje no siempre puede censi-
derarse en su tetalidad ceme pérdidas, pues una parte de estes agua-
cates puede venderse a un menor precio, Estas cajas, usadas en la
mayoria de los departamentos, son fabriocadas con tablas, por lo gene
ral, dos tablas ea el fondo y una sola o tres unidades en las partes
laterales, lo que impide que el fruto se dafie entre los bordes de
las tablas. Las eajas so cierran con dos o tres listones, que on la
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mayoria de los easos oprimen el fruto de la capa superior y eamsan da
fios mecénicos importantes,

La madera utilizada para la fabricacién de las cajas es bastan-
te rfistica y frecuentemente la fruta sufre rozamiento que dosmojera
su calidad y preseatacibéna,

Las dimensiones do las cajas, por su altura no favorecen biea
la proteccién de la fruta, principalmente durante el transporte a
larga distancia, Ademés, si las cajas son acostadas en sus partes
laterales y colocadas en pilas, ejercen una fuerte presién sobre los
frutos de las cajas puestas en la parte inferior de la pila.

2. Para la exportacibnm

Ocasionalmente so realizan algunas exportaciones por barco des-
de Santa Marta y Barranquilla, eon destino a Alemania Occidental,
Se selecciona una fruta verde completamente desarrollada, con buena
apariencia y un tamafio de aproximadamente 500 - 700 gr*. Ademés,
fueron descartadas las frutas en las cuales sonaba la semilla, defec
to comfin en ¢l tipo "Maraca".

Las exportaciones que se realizan desde Santa Marta y Barran-
quilla utilizan como envases cajas de cartédn, con compartimentos pa-
ra tres capas, y una capacidad de 24 a 30 aguacates dependiendo del
tamafio. Las dimensiones de estas cajas son las siguientes:

Longitud (cm) Altura (em) Ancho (cm)
ks 34,5 26

E. MArgenes de precies y costos de mercadeo

A continuacifn se presenta el resultado de las informaeiencs eb
tenidas de parte de los participantes del circuito de mercadeo, para
el producto proveniente de Ibagué, Departamento de Tolima,(Cuadro 7).

En base a estos resultados se hicieron las estimaciones, de
cuales serian los mfrgenes de precio y costos de mercadeo al estable
cer la olasificacidn para la comercialisacifn del aguacateq como pue
puede verse en ol cuadro 8,

* Los de mayor tamafio, apreciados en el mercado interno mo tiemea
aceptacibn en los mereados externos. SR '
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CAPITULO VI

DISCUSION Y CONCLUSIONES

A, ra una clasificacién normalizada del aguacato

Bases

1. Los requisites do calidad

Es obvie que los requisitos de calidad para las exportaciones
son altos y deben garantiszar la llegada del producto en perfectas
condiciones, facilitar su distribucién y satisfacer las exigencias
de los compradores, Para el mercado interno, los requisitos de esa-
lidad pueden ser meneres,

Similar al caso de otras frutas, la clasificacidén del aguacate
debe basarse en los siguientes grupos de factores:

a, Tanmafio

Respeete a les requisitos de tamafio debe existir wna diss "
tincién entre ¢l mercado interne y externo.

1) Mereade interno. Podrian establecerse tres tipes dene~
minados granao, mediane Y pequefie, con las especificaciones siguion=-
tes:

Denominaciba Limites de pesoc en gramos
Grande Superior a 500
Mediane 300 a 500
Pequeflo Menos de 300

La detorminacién de los limites d¢ estas tres categorias se le-
gré dividiendo la ourva de distribueién de frecuencia del peso del
aguacate en tres grupes; asegurando c¢ada uno, una buena homegeneidad
de la fruta respecto al peso, y cubriendo un nfmero de unidades bdas-
tante grande,

2) Exggrtncibn. El tamafio para . los mereados exterieres
debe fijarse de acuerdo a las exigencias de los compradores, paises
importandores y a las variedades que se pretende enviar, Ademés tra
téndose de envases normalizados, la clasificacidn puede hacerse ea
base al nfimero de unidades por envase.
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Tentativamente s0 pueden establecer los siguientes limites:

Denominaeibn Linites de pesoc en gramos
Extra Superior a 600
Grenade 500 - 600
Mediane 350 - 500
Pequofio 300 - 350

b, Calidad externa e interna (16)

So propome estableser tres grupos de calidades, com los
siguientes requisites:

1) Para el Mercado interno

&) Extra, Las frutas clasificadas en esta categoria
deben ser de calidad superior, reunir todas las caracteristieas tipi
cas de la variedad, biea desarrolladas y estar exentas de eualquier
defecto que afecte su aspecto externo o su calidad interna.

b) Primera, El aguacate comprendido en esta catege-
ria debe ser de buena calidad, presentar todas las ocaracteriatieas
tipicas de la variedad, estar bien desarrollado y exento de defeetos
graves, En esta categoria sen aceptados los frutos que temgam ligo-
ras decoloraeiénes y quemaduras del sol; pequefias zZonas cieatrizadas
en la céscara, ne mayor de 8 em2 y leves deformaciones.

¢) Segunda, Il aguacate comprendido en esta catege-
rias debe ser de buona calidad, presentar todas las caracteristicas
tipicas de la variedad, cstar bien desarrollado y excato de defecctos
graves., En esta categoria son aceptados los frutos que tengan deee-
loraciones; pequefias senas cicatrisadas; leves deformacionos; semi-
lla més grandej pulpa algo fibrosa.

Las especificaciencs para cada categoria, fueron determinadas
por medio de la curva de frecuemcia de la apariencia del aguacate,
como se indicé en el aparte correspondiente. La apariencia fue eva-
luada por la impertancia do las manchas expresadas en centimetros
cuadrados, que fueroan seghn el caso: decoloraciones, pequefias eica-
trices, eto.

2) Para la exportaciéa

Para el mercado externo se clasificaré el aguacate de
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acuerde al grado "Extra”™ deserite anteriormente.

2. Las tolerancias y sus aplicaciones

Tomando en considoracibéa las variaciones imcidentales para una
clasificacién y manipulacién adecuada, se permitirén en las diferea~
tes categorias las tolerancias siguientes:

a, Para el Mercado interne
1) Tamafio

Sin tener en cuenta las distintas categorias, en cada lote
se permitiria 10 per ciento de frutos que tengan un tamafie superior
o inferior que el estipulade anteriormente para los limites de cada
categoria,

2) Calidad

a) Extra, Se admiten cinco por ciento de frutes que
no cumplen leos requisites establecidos para esta categoria, ea el
cual se tolera come mfximo un 0,5 por ciento de aguacates sobrcmadu~
ros o infectados por pudriciéba,

b) Primera. Se admiten 10 por ciento de frutoes que mo
cumplen los requisitos establecidos para este grado, en el cual se
tolera como méxime uno per ciente para frutas sobremaduras o infee-~
tadas por pudrieiba.

¢) Segunda. So admiten 15 per ciento de frutos quo mo
cumplen los r‘thlEtCl ostablecidos para esta categoria, em ¢l cumal

se tolera como méximo uno por ciento para frutas sobremadures o ia-
fectadas por pudriciéba.

b, Para la exportaeiba

1) Tamafio

No més de cinco por ciento de las frutas poedrén ser més
grandes o més pequefias que el peso especificado de acuerdo a las
exigencias de los compradores.

2) Calidad

Se admite cince por ciento de frutas que no cumplan leos
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requisitos establecidos, en el cual se tolera como méximo 0,5 por
ciento de frutas sebremaduras, en el punto de destino.

B, Bases para un sistema de clasificacién normalisada
de las frutas y hortaliszas

El desarrolle de un sistema de clasificacién consiste en separar
los productos en base a su calidad, Para esto, se deben establecer
los factores que vam a servir de indicadores de calidad. La determi
nacién de éstos, es sin duda un problema bastante dificil, pues es
necesario elegir les elementos de calidad fécilmente medibles, y de
acuerdo con las précticas y costumbres de los comerciantes y eonsumi
dores. -

1, Determinacién de los imdicadores de calidad (20, 29)

Los criterios para definir los grados de calidad varian de wn
producto a otro, ya que cada une tiene sus propias caracteristiecas,
Los indicadores de calidad generalmente usados para las frutas y
hortalizas sen:

a) Variedad

b) Tamafie

¢) Uniformidad

d) Apariemcia (eoler, forma, defectos, manchas)

e) Impertancia de les defectos (deteriero, enfermedades, dafies
moefnices, limpiesa)

f) Criterios que influyem en la conservacién (madures, firme-
sa, pudrieibn y dafios)

g) Cunlidad eomestible on fresco y cocida (sabor, textura,
aroma, color, jugo, otc,.)

h) Valor amutritive (vitaminmas, minerales, calorias)

i) ProporeiSa utilisablo del producto (groscr de la piel,
tamafio do la pepa, etc.).

En 1a elecciéa de los faetores indicadores de ealidad, dedo te~
nerse en cuenta lo siguiente: a) La condicién del producte reeolecta
dog b) las preferencias de les eonsumidores y sus predisposieibues de
pagar mfs por determinadas calidades; y c¢) las caracteristicas espe-
cificadas en les sistemas de clasificaciém de otros paises, prinei-
palmente cuando el sistema de clasificacibnm que se desea implantar
esté orientade hacia la exportacibn.

La eleccién de les factores se dificﬁlta, porque no todes les
interesados tiemen las mismas preferencias. Los mayoristas y
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elaboradores requieren los productos que les ofrecen menos riesges,
en su comercializaeibn, mientras que al consumidor le puede intere-~
sar mfs la presentaciba, el gusto y sabor, etc. Para algumes de es-
tos factores es diffcil establecer unidades de medidas satisfaete-
rias y debe reeurrirse a la apreciacién personal, o buscar alghm otre
factor mbs fheilmento medible, y que tenga estrecha relaciéa® cea
las caracteristicas de calidad que son dificiles de medir,

dio, se

1.

2.

3.

h,

5e

6.

7.

8.

Conclusiones

un anflisis detallado de los resultados obtenidos en el estm
derivan las siguientes conclusiones:

No exitea huertes comerciales de aguacate, y el preduetor
al dispomer de velfimenes reducidos para la venta, incurre
en elevados fletes y no puede competir con los acopiaderes,

Los actuales métodes de recoleccién no son adecuades para la
introducciéa de una elasificacién normalisada.

La participaciéam de muchos intermediaries en la comereiali-
zacibén de este producto, hace que los mérgenes de lorcadoo
sean bastante elevados,

La comorcializaeibéa del aguacate, al igual que las domfs fru
tas 'y hortalizas es deficiente en lo que se refiere a la
clasificaeibn, manejo, empaque y transporte, causande pérdi-
das considerables.

El ama do easa regularmente experimenta pérdidas al comprar
un preducte sin clasificar, Estas pérdidas puedon ecurrir
durante la madureeiba, y a veces en el uso inmediato del
produeto y pueden representar hasta un 10 por cieate del
producte eemprado,

Con la instalaeién de centros de acopio y acendieienamiento,
se disminuye ¢l nfmero de intermediarios y los mérgenes de
mercadeo, por tanto, hay una participaeiféa mayor del agrieul
tor on ol )rooio pagado por el consumider,

La elu-ifieaoi&: rudimentaria en la finca y en el meroade
mayorista, sole se aplica a la primera capa dol preducte
centenide en les envases.

Los costales de figque ompleados para envasar ¢l predusto ea
la finea, puodon oeaaiolar p‘rdidnl halta dc un 30 pcr eioa-

P -

* En términos o-tad!ntieu.": flto gradec 4§ asbélacidn,

'v‘r .
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to durante el trannporti. Por otra parte las cajas de made
ra usadas en el mercado mayoristas son demasiado altas y
ocasionan desmd jeramiente del producto.

Los organismes eficiales hasta el momento han prestade peca
atencién parm que la venta de los productes se realice ea
base a una elasificaciéa normalizada, Cuando se efectfan
exportaciones solo se tiene en cuenta la sanidad del predue
to y 80 descuidan los otros aspectos de fundamental impor-
tancia,
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CAPITULO VII

RECOMENDACIONES

A, Para la produccibdn

El organismo encargado de fomentar la produccibédn agricola, de-
be hacer investigaciones sobre las variedades m&s convenientes para
determinadas zonas y escoger un nfimero reducido de ellas, de manera
que exista una mayor homogeneidad en la produccién del agunacate, pa-
ra hacer mfs fécil la introduccibén del sistema de clasificacibn.

Be Para la recoleccidn

1. Determinacién de la época correcta de recoleccién

Determinar el momento exacte para iniciar la cosecha preseanta
ciertas dificultades, porque el fruto no demuestra su madurez por
signos visibles, y ademés las frutas no maduran a un mismo tiempo,
afin en el mismo &rbol.

La forma més precisa de determinar el momento de la recoleccibn,
es mediante pruebas de laboratorio, como se hace en las grandes plaa
taciones comerciales de California e Israel., En estos paises no se
cosecha la fruta antes de alcansar un minimo de ocho por ciento de
contenido de aceite en la pulpa, lo cual puede aumentar y mejorar el
sabor hasta un cierto punto si la fruta permanece en el &rbol, pero
luego puede desmejorarse.

Este métode no puede ser empleado con facilidad por su elevado
costo, por tanto, la mayoria de los agricultores deben recurrir a
formas més sencillas, tales como, las variaciones en el color de la
céscara o en las caracteristicas de la semilla, como puede apreciar=-
se en la figura 19,

Las variedades de frutos morados, pueden comenzar a cosecharso
cuando empiezan a perder su color verde en més de un 50 por ciento
do su superficie. BEn las frutas de color verde, se debe esperar que
el color se torne més amarillento y pierda su brillo, o que el pe-
dfinculo tome un eoler amarillo claro.
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Figura 19. Aguacate "Cuello de botella", que se produce em las re-
giones de Santa Marta, Rio Frio y Mariquita.

Arriba: aguacate que por el color de su piel esté en
condiciones de ser cosechado.

Abaje: aguacate que todavia no ha alcanzado su com=
pleto desarrollo para ser cosechado, su piel
conserva todo el brillo.

Puede también servir de ayuda examinar la semilla de algunas
frutas, y si la fruta est& "Biche" la cubierta de la semilla es car-
nosa y de un coler tostade claro o amarillento; si la fruta esté 1;!
ta para ser cosechada, la oubierta es obscura y liviana,

2. Métode adecuado para la recoleccién

Debe descartarse la préctica de recoger las frutas del suele,
ya que éstas son las primeras en dafiarse y contaminar las demfs que
estén sanas, Pero como las frutas no esté al alcance de la mano,
para cosecharlas se deberia utilizar tijeras especiales proviatas de
un véstago y una canastilla de mano, o bien una cafia de bambfi que
lleve atada en su extremo superior un aro metflico con filo en el la
do interno, y una bolsa de lona convenientemente asegurada,
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Una vez recogidos los aguacates, se le cortaré el pedfinculo de
manera que no ocasione magulladuras al colocarlos en las cajas o ca-
nastas recolectoras,

Las frutas cosechadas, deben seleccionarse de acuerdo al tama-
fio, descarténdose las magulladas, golpeadas o en mal estadoj luego

se les acondiciona en cajas de madera para ser transportadas al cen-
tro de acopio y acondicionamiento,

Ce Para la clasificacidn

1, Necesidad de instalar un centro de acopio y acondicionamiento

Para que el sistema de clasificacién propuesto funcione eficieam
temente, surge la necesidad de instalar un centro de acopio, donde
el producto sea sometido a los procesos adecuados, de manera que el
consumidor y los exportadores puedan disponer de un producto que sa-
tisfaga completamente sus exigencias,

2, Posibles lugares y equipos para efectuar la claaif1c5016n y ol

on ue

a. Lugar de las Operaciones

Anteriormente se analizd la conveniencia de introducir ua
producto clasificado en el mercado interno, Por otra parte a los
mercados exteriores, solo puede enviarse una fruta debidamente se-
leccionada, Surge entonces la pregunta, dénde debe efectuarse esta
labor juntamente con el embalaje?.

Lo ideal seria que la clasificacién se realizara desde su co-
miento a nivel de finca. Para §llo es necesario que el agricultor
cuente con una considerable produccién, tenga experiencia en la mate
ria y obreros adiestrados. Por lo general, los productores no refi-
nen estos requisitos y por tanto se puede pensar en el establecimien
to de centros de acopio y acondicionamiento. Estos deberén estar eam
el &rea de produccibm més importante, situados no muy lejos de las
fincas, con el fin de evitar fletes altos y en lugares que resulten
accesibles durante todo el afio,

Estos centros, donde se prepara el producto para la venta, de-
ben contar con un volumen minimo de productos para poder mantener
sus costos de operacibm a un nivel ragonable. Si en la regibén, la
cantidad de aguacate no es suficiente, debe examinarse la posibili-
dad de trabajar com otros productos que permitan utilizar las
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instalaciones por un perfodo més largo del afio, y a mayor capacidad,
disminuyendo asi los costos de operacidn.

Otra solucidn seria, clasificar y envasar el aguacate en los
centros urbanoss pero los costos respectivos serian mayores, debido
a la mano de obre més costosa y a los deshechos que gravarian en
exceso sobre el transporte. Pare los fines de exportacidm, tratfado
se de cantidades limitadas, puede pensarse en realizar la prepara-
cién del producto cereca del punto de embarque.

b. Instalaci®nes en el centro de acondicionamiento

‘El centre de acopio debe tener espacio suficiente para que
se efectfien sin ningfin problema las operaciones siguientes: recibir,
cepillar, selecciemar, clasificar por tamafio, empacar, cargar y alma
cenar el producto* y los empaques.

La instalacién del centro debe estar compuesta de lo siguiente:
béscula, carreta de mano, cinta sinfin, mesa de seleccién, clasifica
dora por peso, aparatos para ensamblar y cerrar los envases.

Para facilitar la carga y descarga del producto, el piso de la
planta debe estar al mismo nivel que la plataforma de un camiba.

c. Operaciones en ¢l cemtro de acondicionamiento

1) Roooigisn de la fruta. Los productores deben llegar al
centro con el producto empacado en cajas de manera; este seria el em
paque més conveaiente para tramsportar la fruta desde la fimca, ya
que en esta ferma podrian reducirse las magulladuras, Por lo tanto,
el centro deberia aconsejar a los productores el uso de este empaque,
y en caso de que me estén dispuestos a adquirirlo, simunistrérselo
en calidad de préstame.

2) Clasificaeiln. Em la mesa de seleccibn, el producte de
be ser clasificado teniende en cuenta las normas establecidas pare
el mercado interme y para la exportacidm.

Los preduetos tambibn se separan por tamafio, Existen equipes
que clasifican la fruta de acuerdo a su peso, por medio de pequefios
platillos que se inelinan cuando una fruta con peso determinado pasa
por ellos,

3) Embalaje. El aguasate debe empacarse a mano, colocande

* Por corte tiempe, hasta que llegue el momento de despacharlo.
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en cada caja, aquellos que corresponden a una misma especificacibam
de acuerdo a los grados establecidos,

4) Almacenamiento y carga. El producto empacado debe colo
carse en sitio apropiado en espera de su despacho. Para cargar les
vehiculos que mevilizan los productos a los mercados, se puede utili

sar rodillos, cintas sinfin, carretillas de mano o montacargas si e
volumen a mangcjar es suficientemente grande.

5) Administracién y mano de obra. El administrador de un
centro de acondicionamiento debe ser una persona adiestrada que ten-
ga conocimiento de comercializacién y de organizacién empresarial.

El personal debe ser biem entremnado en clasificacién y empaque de
productos agricolas,

3. Forma de empresa gque godria encargarse del establecimiento

del centro

Como se vio anteriormonte son excepcionales las plantaciones co
merciales de tamafio tan importante que justifiquen el establecimien-
to de un centro de acondicionamiento. Por tanto se podria pensar,
en la organizacién de cooperativas agricolas, o comerciantes especia
lizados en el ramo que se encarguen de crear tales instalaciones.

Sin embargo, ol centro debe abastecerse de la fruta producida
dentro de un radio determinado, en el cual la movilizacién del pro=-
ducto entre la finca y el centro no represente dificultades y costos
exagerados, Desafortunadamente, las cantidades de aguacate produci-
das en una &rea limitada rara vez son tan altas que justifiquea el
establecimiento de las instalaciones solamente para el aguacate. IEa
consecuencia, debe examinarse la posibilidad de complementar el tra-
bajo con otros productos semojantes cuya época de produccién mo coinm
cida con la consecha del aguacate, En esta forma, el volumen uancja
do puede aumentarse, logrando mayor grado de utilizacién de las ins-
talaciones y mano de obra,

Existen planes para ostablecer cultivos de importancia del agua
cato en zonas de celenizacién y de reforma agraria., Podria ponsarse
en establecer plantas pilotos en tales regiones, en forma do coopera
tivas agricolas bajo el patrocinio del organismo que se encargmwe de”
estos programas,.

En el pasado, las cooperativas agricolas solo excepcionalmente
lograron éxito en el mercado de frutas. Sin embargo, las dificulta-
des encontradas en ¢l pasado no implican que en el futuro debe elimi
narse la participacida activa de los productores de aguacates, en
una entidad que tenga como objetivo la clasificacién normaliszada y -
el empaquo de esta fruta., Per el contrario, se prevé que un centro
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- de acondicionamiento 88lo funcionaria en forma adecuada, si tiome el
apoyo de los agricultores de la regién, que incluye tambiém, por par
te de ellos una participacidén financiera.

Cabe la posibilidad, que sean los negociantes que operam en la
regibn, particularmente los exportadores, quienes se encarguen de la
instalacién dol centro, ya que éllos son los més interesados en reci
bir un producto clasificado para destinarlo al mercado intermo o al
comercio exterior. Los comerciantes de importancia cuentan por le
general con los recursos econémicos necesarios para tal fin., En el
cuadro 1 del apéndice IV se indican los costos anuales de operaciba
para un Centro de Acondicionamiento.

4, La conveniencia de organizar un circuito de mercadeo especial
para introducir las mejoras propuestas

El aguacate representa sélo una pequefia parte de las frutas co-
mercializadas y el volumen total que entra en los canales de merca-
deo es reducido. Per tanto, no pueden implantarse mejoras sustancia
les en el presente sistema de mercadeo, enfocado s6lo a esta fruta.

Es sabido que la actual forma de venta de frutas presenta muchos
inconvenientes para los agricultores, principalmente para aquellos
que tienen volfimenos reducidos para la venta., Otro de los problomas
que afrontan los agricultores es la falta de vias de comunicacibn
obligéndolos a transportar sus productos a lomo de animal. Aunque existan
dichos medios, estfn en malas condiciones o muy retirados del merca-
do més préximo,

La clasificaciém de¢ los productos, facilita la entrada de éstos
a los mercados, principalmente cuando la transaccién se realiza con
compradores exigentes, como supermercados, cooperativas de consumo,
hoteles, restaurantes, etc, De la misma manera, los productos pue-
den venderse en envases reducidos de acuerdo a las necesidades de
los consumidores.

Debe tenerse em cucnta que al implantar la clasificacibn, desde
sus comienzos no puede eontarse con grandes cantidades de preduetos,
nfs bien, debe inieiarse de acuerdo a la cantidad requerida por per-
sonas interesadas en recidir un producto clasificado. Por esta ra=-
sén, un circuito espocial para el mercadeo de aguacate u otros frutos
debidamente clasificados, debe contar de los escalones siguientes:

Productor- centro de acopio con empacadora rudimentaria -maye-
ristas urbanos seleccionados --upornoroudol o cooperativas de censu-
mo u otros compradores impertantes.
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El esquema anterior presenta un cambio que consiste e¢n:

a) Reemplaszar el comprador rural por el centro de acopio, el
cual se encarga de la clasificacidén y el empaque del pro-‘
ducto,

b) Mercadear con mayoristas determinados.

¢) Interesar més supermercados y cooperativas en vender fru-
tas y hortalizas clasificadas, que en la actualidad se abs~
tienen de este renglén, por los riesgos que involuera,

Si se quiere pemsar ¢n una exportacién exitosa de frutas y hor-
talizas, necesariamente deben existir especificiaciones determinadas
sobre las distintas ealidades del producto, es decir, que no debe
planearse ninguna exportacién si no se cuenta con un sistema de cla-
sificacién normalizada,

D, Para el embalaje

l, Posibles mojoras en el sistema de em ue

De acuordo a las observaciones realizadas, se pudo constatar
que gran parte de las pérdidas fisicas que experimenta el aguacate
durante la comercializacibébn se debe al empleo de empaques inadecua-
dos.

El costal do fique, corrientemente empleado, podria magullar
hasta un 30 por ciento de los frutos, mientras quo la caja corriente
de mandera, solo un 15 por ciento. Por esta razén, deberia e¢liminar
se ol costal como material de empaque, no obstante su coste es infe=-
rior al de la caja de madera,

Cabe destacar que los listones utilizados como tapas, dafian tam
bien una parte de¢ los frutos empacados y por esta raszén deberia om-
plearse algfin material protector.

Teniendo en cuenta que el aguacate es un producto delicade, las
cajas utilizadas nc deben ser demasiado altas, ya que no es recomen~-
dable sobreponer més de dos eapas. Asimismo, debe emplearse papol,
viruta de otro material para evitar el movimiento y el rasenamieate
de la fruta dentre del envase.
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2, Normalizacién de los ompaques

La normalizacién de los envases proporciona grandes ventajas on
la comercialisacién del preducto, facilita el transporte, ol manejo,
y el almacenamiento, Asimismo, un buen empaque atrae la atencibn de
los consumidores, Por rasones econdmicas es conveniente disefiar so-
lamente pocos tipos de empaque, lo que reduciria su costo,

En los diferentes paises, existen varios tipos de empagues para
el aguacate, pues cada pais productor y exportador ha disefiado segfn
sus necesidades y recursos su propio envase. Los empaques més conﬁg
mente usados son los siguientes:

(Estados Unides) California. Se prefiere una caja de carténm,
con capacidad de 6 y 12 kilos en la cual se envasa, segfin el tamafio
de la fruta, 8, 9, 10, 12, 14, 16 y 20 frutas,

(Estados Unidos) Florida., El empague generalmente utilizado es
la caja de cartbébn y de madera, con reducida altura que permite colo-
car la fruta en una sola capa, que logra una buena proteccibén de la
fruta,

Israel., Se usa para la exportacién una caja de madera, quo per
mite la colocaeibn de una capa de aguacates, cada uno aislado, Sus
dimensiones internas son: 30 x 43 x 10 cm. Para el mercado interneo
se usa una caja que tiene mayor capacidad.

En la introduccién de un empaque normalizado en Colombia deberia
considerarse que esto pueda servir también para otras frutas y horta-
lizas de forma y tamafio similar, Los tipos de envases utilizados en
otros paises servirian como base en la fijacibn de los tamafios més
adecuados,

Con el aumonto del volumen de ventas en supermercados y coopera
tivas de consume,,s80 presenta la necesidad de ofrecer el aguacate en
unidades de ventas menores, por ejemplo de 3, 4, a 6 unidades, IEn
este caso, la fruta pedria ser empacada en bolsas de polietilene per
foradas, en cajas poquefias do cartdn delgado, o en bandejas cudbior-
tas con material pléstico o celofén.

Con el fin do identificar el producto, cada empaque deberd lleo-
var las siguientes informaciones, que deben estar impresas on ol en-
vase.

a, Identificacién

Marca o nombre del empacador o vendedor.
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b, Naturaleza del producte

Variedad, claso, tamafio, peso neto y bruto.

¢ Origen del producto

Opcionalmente se escribe la zona de producciédn, pero para
la exportacibn es obligatorio indicar: "Producto de Colombia o Pro-
ducto de la Repfiblica Dominicana", etc.

E. Organisme oncargado de desarrollar un sistema de
clasI?IiEEI‘;’Esrnnlisada y de 1negocc13n de

la calidad para frutas y hortalizas

Para que un sistema de clasificacién normalizada funcione efi-
casmente, es conveniente quo su adaptacién sea obligatoria para to-
dos los participantes en el proceso de mercadeo, es decir, tanto pa-
ra los que envian el producto al exterior, como los que comeorciali-
san en el mercado interno.

En varios paises existen organismos encargados de fijar normas
para los diferentes productos, en Colombia, por ejemplo, el Institu-
to Colombianoe do Nermas Técnicas (ICONTEC)* tiene esa funcibn, S8in
embargo, esta entidad no tieme fuerza ejecutiva para lograr ol cum-
Plimiento de las normas, A excepcién de la papa, no se ha prestado
la atencién debida a las frutas y hortalizas, Para ello es impres-
cindible la creacién de un servicio de inspeccidn de la calidad gue
labore eficientemente, el cual debe estar bajo la dependencia del
Ministerio de Agricultura, u otras dependencias vinculadas a los
productos agricolas,

l, Implantacién do normas

Las normas a ostablecer, como el servicio de inspeccibém do la
calidad, deben estar orientadas para el mercado interno y para la
exportacidn.

¢ Este organismo designa una comisién formada por técnices ospocia-
lizados, quienes elaboran las normas, las cuales son somotidas a
una discusién previa antes de ser aprobadasj; asi como a una en-
cuesta pfiblica durante tres meses.
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a, Para ol mercado interno

Los inspectores deben realisar su funcién en los almacones
de los productores y de leos comerciantes,

Un problema que a veces se presenta concierne a los inspectores
quienes no siempre siguen las mismas normas., Por ejemplo, les que
se encuentran en localidades donde se comercializa producto de buena
calidad, aplican sin ningfin problema las normas; pero aquellos que
estén ubicados on lugares donde el producto que se ofrece es de una
calidad media o inferior, muostran ciertas tolerancias en clasificar
como producto "Extra™, agquel que no reune las condiciones necesarias,

Las personas que realizan esta funcién deben estar capacitadas
y conscinentes de su trabajo, para poder agrupar cada producto en la
especificacién que le corresponde, evitando de esta manera infringir
las normas vigentes y quo se pierda la confianza en ellas, Ademés,
los inspectores deben estar provistos del equipo necesario para que
sus decisiones sean m&s justas, como por ejemplo, instrumentos do me
didas, diagramas de colores y modelos de pl&stico en los que se 1ndI
que la tolerancia en owande a dafios.

En los Estados Unidos, la inspeccibén no es obligatoria, pere
los productores e intermediarios generalmente solicitan este sorvi-
cio, ya que un producto inspeccionado tiene la calidad especificada
y el certificado otorgado sirve como comprobante en caso de litigios.
De esta manera, les costos quo demande el servicio de inspeccibn, so
justifican y constituyen una seguridad para que el producto no seo eox
ponga a un -rechaso injuste.

b, Para la oxportacién

Las exigencias del mercado internacional, no puedon sor sa-
tisfechas por cualquier producto, Los paises importadores, abasto=-
con sus mercados de preforencias con productos de primera calidad,
Por esta rasén, todo pais conscientes de su posicién competitiva y
prestigio en el mercado exterior, necesariamente tieas que velar para
que sean exportados solamonte productos de la més alta calidad,

La creacifn del servicio de inspeccién debe hacerse por modidas
legislativas y darlo todo podoer para impedir cualquier embarque de
productos que no cumplan con las normas en vigor,

Los productos que van a ser destinados a la exportacidén deben
inspeccionarse en forma proliminar en el sitio donde se acondiecionma
el producto para su oxpedicién definitiva, El producto que se ajus-
te a las normas exigidas, rocibe un certificado en el que so hace
constar los detalles de la inspeccién, principalmente en lo roforeate
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& la calidad del preducto.

2.

3e

Funciones

a)

b)

e¢)

d)

o)

El organismo encargado de dictar normas de calidad, debe
realisar los ostudios e investigaciones necesaries para
implantar las normas de acuerdo a la calidad existente del
producto, costumbres comerciales y exigencias de los com-
pradores, Ademfs, debe contar con el personal y equipo ne-
cosario para quo sus reglamentaciones sean efectivas,

En el caso de gque el organismo competente no esté capacitado
para realizar ostos estudios, debe encargar a un institute
especialisado como el Instituto Latinoamericano de Mersadee
Agricola (ILMA),

Conceder los permisos de exportacién e importaciém necosa-
rios,

Cobrar una poquofia tarifa sobre el valor total de las expor
taciones e importaciones; para cubrir los gastos de opera-
cibn,

Instalar un sorvicio de inspeccidn que tenga respalde legal
¢ institucional del Gobierno Nacional, en sus decisionos.
Las funcienes de este servicio debon ser:

1) Oporar los laboratorios de¢ control y vigilar las insta-
lacionos do acondicionamiento del producto para quo os-
to s0 ajusto a las normas de calidad establecidas,

2) Contrelar la clasificacién y sanidad de los preductes on
los lugares adocuados, incluyendo los aspectos do peso,
calidad y normalisacién do los onvasos y presontaciba
de los mismes.

3) Aprobar los permisos de¢ exportacibén comcodides per ol
organismo competonto, siompre que ol proeducto cumpla la
calidad ostablecida y desaprobar ¢ impedir la oxperta-
cién, cuando los productos no satisfagan las condicionos
impuostas por las normas de clasificacién.

Lugar do inspeccién do la calidad

Para ol morcado inteorno

Para inspeccionar les productos agricolas clasificados que
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sexrén comercializados en el mercado nacional, deben elegirse aque-
llos lugares en quoe el producto esté clasificado, empacado y vendido,
por ejemplo, mercados terminales, mayoristas, etc.

b, Para el mercado externo

El producto que serf enviado al mercado exterior deberd ser
inspeccionado en ol almacén destinado para la seleccién y empague de
que disponen los expertadores, la inspeccién tiene que ser intensi-
va, ya que de ella depende la buena aceptacidn del producto y la fama
que pueda crearse el exportador, y ademés impide que el producto sea
rechazado en el punto de embarque,

La inspeccién final debe efectuarse cuando el producto llega al
puerto, aeropuerto, aduanas sobre carreteras fronterizas, o estacio-
nes de ferrocarril, es decir, antes de atravesar cualquier limite in
ternacional., Esta inspeccibébn tiene por finalidad, asegurar de que
el producto exportado, corresponde al grado que se ha establecido en
la etiqueta impresa en el envase de los productos, y garantiszar la
calidad del producto a la llegada,

En el apbndice V se enumeran las actividades de los inspectores
de calidad, tanto para ol mercado interno como para la exportacibn.
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RESUMEN

El presente trabajo de investigacién se realizd en Colombia,
Sus objetivos fueron: establecer una metodologia para la clasifica-
cidén normalizada y la comercializacibén del aguacate, e intentar la
generalizacién de estos resultados a otros tipos de frutas y hortali
zas,

La investigacibn se llevé a cabo por medio de entrevistas perso
nales y observaciones directas en las &reas de produccibén y en los
mercados mayoristas y detallistas. Se obtuvieron informaciones so-
bre los diversos aspectos de la produccibén, recoleccién y comerciali
zacibén del aguacate, concediendo especial atencién a los componentes
de calidad de la fruta,

La preferencia de los consumidores es un factor determinante en
el establecimiento de un sistema de clasificacidn normalizada; por
este motivo se llevd a cabo un ensayo organoléptico (degustacién) con
cuatro tipos de aguacate,

Todas las informaciones obtenidas fueron analizadas ostadiaticg
mente.

Los resultados indican que las distintas categorias del produc-
to que se comercialisa. en la actualidad son de tamafio bastante homo
géneo, lo que constituyo una buena base para introducir un sistema
de olasificacién, El dihmetro no es un buen indicador de calidad pa
ra las normas a g¢stablecer, debido a que es funcién de la forma, La
correlacién difmetro-peso para el aguacate de forma redondeada s
r = ,95, ¥y para ol do forma alargada ¢s r = ,51,

La comorcialisacién de un producto clasificadec favoreco a los
participantes del circuito de¢ mercadeo, reduce los mérgenes de pre-
cio y aumenta la participacién del agricultor en el precio pagado
por ¢l consumidor.

Se recomienda que ¢l organismo encargado de¢ fomentar la produc-
cién agricola, haga los estudios necesarios para ¢l establecimiento
de huertos comerciales con un nfimero reducido de variedades de¢ agua-
cato bien seleccionadas,

Los costales de fique que se¢ estén empleando para empacar el
producto en las fincas ocasionan pérdidas altas, las cuales pueden
reducirse a la mitad con el uso de cajas de madera, y ain més si el
producto estuviera clasificado.

Los limites de los grados de calidad para el mercado interno en
lo que se refiere a peso son los siguientes:
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Grande Mediano Pequefio
> 500 gr 300=500 gr < 300 gr

Para la exportacidén los limites de los grados de calidad deben
variarse de acuerde con las exigencias de los paises importadores.

Para que el sistema de clasificacién funcione eficientemente,
se recomienda que el gobierno, por medio de organismos competentes,
se encargue del establecimiento de centros de acopio y acondiciona-
miento del producto y de la implantacién y cumplimiento del sistema
sugerido,
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SUMMARY

This research was carried out in Colombia., 1Its objectives were
to establish a method to standarize the classification and marketing
of avocado and determine whether these results can be applied to
other fruits and orchards.

The information for this research was obtained by means of inter
views and personal observations in the production areas and whole
selers and retailers., Information was gathered in the different
aspects of the production process, harvesting and marketing of the
avocado, Special attention was given to the quality of fruit compo-~
nents.

A determinant factor was the consumers' preference in the
establishment of a system for standarized classification, therefore,
taste~testing with four types of avocado was made. All the gathered
information was analyzed statistically.

The result showed that the different categories of the product
marketed at the moment are homogeneous in size, which is a good
basis for a system of standarization., The diameter is not a good
indicator of quality for the standards to be established, because
it’'s a function of the form. The correlation between diameter and
weight for the rounded avocado is r = .95 and for the elongated one
is r = .51,

The marketing of a graded producto favors not only the partici-
pants of the marketing process, but decreases the price margin and
increases the percentage for the farmer in the price paid by the
consumer,

It's recommended that the organization in change of the promo-
tion of agricultural production promote the necessary studies for the
establishment of commercial farms with a small number of varieties,
adequately selected,

The agave sacks (costal de fique) which are being used for
packing the product are causing very high losses which can be .
reduced in half by packing in wooden boxes, and even more if the
product were standarized,

The admissible limits of the degrees of quality for 1hternal
marketing as related to the weight of the avocado are as follows:
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Large Medium Small
> 500 gr 300~500 gr < 300 gr

For exports the limits of quality degrees should be changed ac-~
cording to the requirements of the importing countries.

For the suggested system of classification to work, it's recom-
mended that the government through competent organizations, establish
centers to collect and prepare the product and to impose strict
application of the system.
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APENDICE I

INSTITUTO LATINOAMERICANO DE MERCADEO AGRICOLA
ILMA

ESCALA DE PREFERENCIAS

Nombre:

l, Tipo No.

Me gusta muchisimo

Me gusta mucho

Me gusta moderadamente

Me gusta

No me gusta ni me disgusta
Me disgusta

Me disgusta moderadamente
Me disgusta muche

Me disgusta muchisime

021iion0-

Como lo encontrb: .
Fibroso
Mantequilloso
Duro

Blando

Dulce

Amargo

En qué forma acos
tumbra comerle

Fecha:

2 Tipo No.

Me gusta muchisimo

Me gusta mucho

Me gusta moderadamente

Me gusta

No me gusta ni me disgusta
Me disgusta

Me disgusta moderadamente
Me disgusta mucho

Me disgusta muchisimo

Oziuionou

Como lo encontré:
Fibroso
Mantequilloso
Duro

Blando

Dulce

Amargo

En qué forma acos
tumbra comerlo




Nombre:

3 . 'l‘:lpo No.

Me gusta muchisimo

Me gusta muche

Me gusta moderadamonte

Me gusta

No me gusta ni me disgusta
Me disgusta

Me disgusta moderadamente
mucho

Me disgusta

Me disgusta muchisimo

Opiniones

Como lo encontré:

Fibroso

Mantequilleso

Dure

Blando

Duloce

Amargo

En qué forma acos
tumbra comerlo

Fecha:

4k, Tipo No.

Me gusta muchisimo

Me gusta mucho

Me gusta moderadamente
Me gusta

No me gusta ni me disgusta
Me disgusta
Me disgusta moderadamente
Me disgusta mucho

Me disgusta muchisimo

Oginiones

Como lo encontrb:
Fibroso
Mantequilloso
Duro

Blando

Dulce

Amargo

En qué forma acos
tumbra comerlo




APENDICE II

Cuadro 1, Peso y difimetro de dos tipos de aguacates.

Tipo "dulce" Tipo "Cuello de botella™

No. Pese Difmetro Peso Difmetre
(gr) (mm) (gr) (mm)
1l 308 83 313 7%
2 k69 92 315 69
3 k91 95 319 75
[ ko2 91 319 76
5 506 ‘ 9k 32 74
6 523 95 320 76
7 S5k 9k 322 7%
8 585 100 322 77
9 650 ’ 100 325 76
10 655 100 326 70
11 660 100 329 73
12 680 102 335 7k
13 680 103 335 76
14 690 99 339 7%
15 695 100 340 75
16 725 107 342 75
17 730 105 343 71
18 - 750 103 348 76
19 750 103 360 73
20 755 105 369 76
21 785 107 370 75
22 810 105 372 77
23 825 105 373 78
2k 840 107 379 80
25 850 108 381 79
26 850 105 390 74
27 900 110 390 78

Suma 18 0208 - 218 2.226 20022

Media 6#2,22 100,67 344,29 75,00
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Cuadro 2, Peso y difmetro del aguacate tipo "Dulce", proveniente
do Marigquita, (n = 78). ’

Peso en 2:‘:;:;: z:::iiszz Dikmetro(mm) Peso (gr) Dikmetre(mm)

gramos o e oién centinuacién °°:I§:“' continuacién
219 60 309 7h 41k 83
226 65 311 7h 439 84
227 66 312 74 Ll 85
236 67 322 74 451 85
238 67 326 75 k52 87
239 67 331 75 ~ hs6 87
2ho 68 336 75 457 87
2h1 68 336 75 468 87
2k2 68 338 75 468 89
2Lk 69 339 75 488 89
246 69 341 75 489 89
248 69 3 75 k91 90
2k9 70 342 75 493 90
255 70 343 76 505 90
258 70 345 7 508 90
258 70 346 77 513 90
258 71 350 77 515 91
265 72 351 78 518 9
273 72 356 78 520 91
27k 73 359 78 Sk 91
290 73 365 79 528 92
293 73 374 80 531 92
297 73 382 81 539 95
305 7k 391 82 S5k2 95
306 74 405 82 586 101
307 74 Lo8 82 591 103
Suma 28,720
Media 368
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Cuadro 3, Distribucién de las frecuencias del peso y el difmetro
del aguacate, de una muestra tomada en el mercado cen-
tral de Bogoth.

Peso en Unidades Percen Difmetro en Unidades Percen-

gramos tajes  milimetros tajes
200 = 300 23 29 60 - 70 12 15
300 - 400 27 35 70 = 80 35 bk
40O - 500 15 20 80 - 90 16 21
500 = 600 13 16 90 - 100 13 17
100 - 110 2 3
78 100 78 100

Cuadro 4, Determinacién de los grados de calidad del aguacate de
acuerde al peso y al difmetro, y en base a la muestra
tomada en el mereado,

Peso en Poreen- Dikmetro en Porcen-
gramos tajes Grados milimetros tajes Grades
Superior a Superior a
500 16 I 90 20 I
300 - 500 55 II 70 - 90 65 II
Menos de Menos de
300 29 III 70 15 III

 /— — — — — —  —
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Cuadro 5. Distribucién de frecuencia de manchas en el aguacate.

Manchas (om2) Manchas (cm2) Manchas (om2)

"3

O O O © ©0 O ©Oo

)5
10

10

11

11,5
11,5
)5 12
12
13
1h
15
17
18
20
23
27

CS BEEE S RN B - W - SN BN DAV BV AU AU AU RN BN B R 2 S S B N

w W

0
1
1
1
1
1
b
2
2
2
2
2
2
3
3
3
3
3
3
3
3
3

"
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Cuadro 6., Distribuciém de la frecuencia de la apariencia del agua-
cate, expresada por las manchas en cm<, en una muestra
tomada en el mercado central de Bogoth.

cm2, Unidades Porcentaje

l- 3 13 20
3- 6 26 39
6=- 9 10 15
9 =122 7 12
12 = 15 b 6
15 - 18 2 3
18 = 21 2 3
21 - 24 1l 1
2k - 27 o o
27 = 30 1l 1l
66 100

Cuadro 7., Determinacibén de los grados de calidad dol producte de
acuerdo a la muestra,

cm?, Porcentaje Grados
l1- 3 20 I
3-9 Sk 11

9 - 30 26 III




APENDICE III

Cuadro 1. Prueba organoléptica de cuatro tipos de aguacates.

Tipos de aguacates

Sujetos Media
A B Cc D
1 6 7 7 2 5,50
2 4 8 3 8 5,75
3 b 8 7 745 6,62
4 4 " 2 8 4,50
5 6 7 8 9 7,50
6 2 ? 2 8 b, 75
7 5 8 6 ? 6,50
8 4 7 1 9 5,25
9 6 8 5 9 7,00
10 b 7 8 9 7,00
11 b 3 5 9 5,25
12 1 4 1 6 3,00
13 5 7 5 5 5,50
14 4 6 3 9 5,50
15 4 3 6 5 4,50
16 6 5 4 6 5,25
17 7 6 4 9 6,50
18 1 ? 4 9 5,25
19 2 5 7 9 5,75
20 1 ' 1l 6 3,00
21 5 ? 4 8 6,00
Media 4,05 6,09 4,43 7450



APENDICE IV

Inversiones necesarias para instalar un centro de acondicionamiento

Cuadro 1.. Costos anuales de operacibén de un centro de acondiciona~

1.

2.

3.

miento para Colombia, de 96 m2 de superficie, com wna
capacidad de 500 toneladas métricas anuales.

Inversiones

Terrenos c¢/$% 1.,500,00
Construccién 10,000,00

Equipos 6.000,00
_Suma c/%17.500,00

Costos directos de oper,

a) Gastos de salarios
Nfimero de personas Salario Diario Salario Anual

1l Capatas : 15.300,00
3 Obreros 28,00 32.700,00
Total salarios 48.300,00
b) Gastos en insumos Gasto Anual &6 Capital Anual
Envases 8.250,00*
Otros 2.500,00 2.500,00
c¢) Imprevistos »000,00
Total gastos de operacibn 5;.830,00

Costos indirectos de oper.
a) Intereses (0,12) sobre:

Capital circulante 1,116,00

Valor terrenos 180,00

Valor medio construccibn 600,00

Valor medio oquipos 360,00 2.256,00
b) Amortizaciones sobre:

Construccién (0,10) 1,000,00

Equipos (0,20) 1,200,00

Envases (0,50) #.122,00 6.325,00
¢) Mantenimiento sobre:

Construccién (0,01) 100,00

Equipos (0,02) 120,00 220,00
d) Seguros sobre: \ 64

Construccién y equipos (0,004) 00

L] W. oo
Gastos totales por tonelada métrica 129,33
Gastos totales por kilogramo 0,13

*

500 cajas de recoleccién a C/$ 15,00 c¢/u, con capacidad de 20 Kgs.
750 cajas para despacho a mayoristas a 12,00 c/u con capacidad
de 15 Kgs. La vida fitil de los envases se estimb en dos afios.
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Actividades de los inspectores de calidad

1.

2.

Para el mercado interno

a) Debe poseer un registro de todos los intermediarios que co-
mercializan productos clasificados dentro del pais.,

b) Expedir certificados de calidad a los comerciantes que soli~
citen este servicio.

Para el mercado externo

a) Mantener un registro de exportadores, quienes deber&n ins-
cribirse en la oficine que se encargue de este servicio, y
tener una licencia,

b) Sancionar a los exportadores o cancelarle la licencia, cuan-
do insisten en exportar productos que no estén sujetos a las
normas establecidas.

¢) Expedir certificados de calidad, previa comprobacién de la
sanidad del producto, ambos certificados deberén presentarse
a las oficinas de aduanas, como condiciédn indispensable para
la exportacidn de cualquier producto agricola,

d) El exportador deberi& proporcionar al servicio de iﬁapeeci6n.
con un minimo de 24 horas antes del embarque, las siguientes

informaciones:
1) Nombre, apellido y direccién del exportador.
2) Fecha y hora en que se preparard y efectuard la earga.
3) Lugar donde se prepara la carga para su exportacidm.
4) ZLugar de exportacién (puertos, aduana de salida terres-
tres, etec.).
5) Pais de destino, importador y su direccién.
6) Nembre y linea del medio de transporte, nombre y apelli
do dol propiletario.
7) Tipo o especie del producto (frutas, hortaligas, ete.)
8) Género o variedades.
9) Calidades.
10) Cantidad subdividida segfin las variedades y calidades.
11) Nfimero del registro de exportadores.
12) Procedencia del producto.
13) Firma del exportador.
14) ZLugar y fecha,

e) Con estas informaciones, el servicio de inspeccién de calidad
enviard los inspectores necesarios.
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