


Introduccién / 3

/4

» Huertos caseros tradicionales

* Huertos agroforestales

» Patios urbanos

* Patios con enfoque de género

* Relacion patio-parcela
* Tamano de los patios
» Sistemas productivos de los patios
* Participaciéon de la familia en la cadena
de valor del patio
* Consumo y venta de la produccién del patio
* Uso de los ingresos del patio

e
CREDITOS: Adaptado Diciembre 2005: ' Disefo y Diagramacion:

Elia Kvan Cuidado de Edicion: TOP SEVICE COMUNICATION
Texto: Coordinacion: Carmen Hefrera Fotografia:

CATIE, FUNICA, SNV, ICCO Socorro Ulioa Flores César Corea Oquel



Infroduccion

La presente publicacion, “El Patio: Pieza vital de la economia familiar nica”,
fue elaborada por el Servicio Holandés de Cooperacion al Desamollo
(SVN) con el apoyo financiero de la Organizacién Intereclesiastica de

Cooperacion al Desarmollo (ICCO). B

Esta sintesis anadlitica se realizé con base en la investigacién: "Estudio
socioecondmico de la incidencia del patio en el nivel y calidad de
vida de las familias productoras del pais”, realizada en septiembre 2005
por el Centro Agronémico de Investigacion y Ensefianza (CATIE), con
financiamiento de ICCO y asesoria técnica del SNV y la Fundacién para el
Desarrollo Tecnolégico Agropecuario y Forestal de Nicaragua (FUNICA).

Elestudio analizé el patio desde una perspectiva de género para profundizar
enelroldelamujerruraly elaporte socioecondmico del patio alaeconomia
familiar. Los resultados demuestran una evolucion conceptual del patio
para modalidades innovativas de su implementacién y la relevancia de la
mujer como actor econdmico que contribuye a la seguridad alimentaria y
el bienestar socioecondémico de sus familias y comunidades.

El 52% de la poblacion nicaragiense son mujeres. Cerca del 39% de los
hogares urbanos y el 28% de los hogares rurales tienen una mujer como
jefa de familia. Sin embargo, la falta de reconocimiento social de su
rol econémico las ha excluido del acceso y control de los medios que
producenriqueza -tiera, crédito, asistencia técnica, capacitacion; a pesar
que su trabajo aporta el 40% del producto interno bruto -FIDEG, 2001.

El SNV ha mantenido un compromiso histérico para promover y contribuir
al tema de patio con enfoque de género, en proyectos de desamollo
rural. El SNV, ICCO y FUNICA estan interesados en difundir ampliamente .
los hallazgos y aprendizajes de este estudio, para motivar e involucrar a
mas actores, principalmente decisores/as de organizaciones donantes,
gremiales, entidades publicas y no gubernamentales, para fortalecer
y fomentar iniciativas que desarrolien la finca sin exclusidn del patio en
funcion de lograr relaciones genéricas mas justas y equitativas.




I. Objetivos del estudio y metodologia

* Conocer el aporte del patio, en términos monetarios y no
monetarios, a la familia rural.

» Caracterizar los sistemas productivos con efectos positivos en
la economia campesina.

* Identificar la participacién de la mujer y su familia en la
cadena de valor del patio.

* Conocer el rol de la mujer y su familia en la toma de decisiones
para usar los ingresos generados por el patio.

* Proponer recomendaciones, para que las familias productoras
y las organizaciones de apoyo, sigan promoviendo la
economia de patio a nivel nacional.

Metodolégicamente se combind la consulta con organizaciones y con
familias productoras de patio. Se visité una muestra de 63 entidades que
tfrabajan patio con enfoque de género, al menos por tres afos, en 13 de los
17 departamentos de Nicaragua: Boaco y Chontales; Bluefields; Carazo y
Granada; Esteli; Ledn y Chinandega; Managua, Masayay Rivas; Matagalpa
y Jinotega.

A tavés de entrevistas semi-estructuradas, representantes de las
organizaciones andlizaron sus experiencia y aprendizajes; y propusieron
recomendaciones para fomentar la produccién de patio a nivel nacional.

En el campo, se encuestaron 348 familias que producen patios con estas
instituciones, en los 17 departamentos del pais. La consulta profundizé en
cinco aspectos: a) relacion del patio vy la parcela; b) principales sistemas
productivos; ¢) la participacién de la mujer y otfros familiares; d) el consumo
y venta de los productos de patio; y e) el uso de los ingresos provenientes
del patio.



Il. Evolucién conceptual del patio

En Cenfroamérica y Nicaragua, el patio se conoce también como solar, traspatio,
jardin, huerto casero o huerto familiar. B concepto e implementacion del patio ha
evolucionado segUn las comentes disciplinarias y la coyuntura socioeconémica.

Huertos caseros tradicionales

A inicios de los anos 90, el concepto del patio enfatizé en la relacion medio social y
medio natural. Estos “huertos asocian arboles o arbustos de uso multiple, con cultivos
anudles, perennes y animales, en hogares individuales, manejados con mano de obra
familiar” -Lok, 1993.

Se caracterizaron por su forma y su funcién. Por la forma, tenian una division y fipo de
actividades segin el género, masculino o femenino, que los atendia. Por su funcién,
eran espacios muy diversificados, con produccion casi todo el afio y generadores de
oxigeno y biodiversidad.

Huertos agroforestales

Posteriormente, los huertos fueron vinculados a la provisién de alimentos para la dieta
familiar; redlizado por mujeres, nifos y nifas sin cuestionar las relaciones de equidad.
Son "sistemas que integran la produccion familiar de especies vegetales y animales,
de pequena escala, establecidos cerca de la casa” -Mejia, 1996.

Se distinguio entre el huerto agroforestal fradicional y el huerto agroforestal promovido.
B primero, como parte del sistema de produccion campesing, casual, sin ninguna
planificaciéon y con un manejo minimo de labores anuales -poda y impia, realizado por
la mujer y los ninos/as. El segundo, con una intervencion organizacional, sistematica
y significativa, para establecer nuevas especies agricolas y/o animales en funcion de
la dieta familiar.




Patios urbanos

En las ciudades, los planos catastrales y arquitectonicos documentan
el uso del solar, patio o jardin -Saavedra, 1998; restringiendo el uso del
patio a ciertas labores domésticas Havado y secado de ropa y algunas
plantas ornamentales. Sin embargo, en Nicaragua hay produccion
de patios urbanos, donde la mujer también tiene un rol protagénico:
viveros, plantas medicinales, hidroponia, cuido de aves y ofras especies
menores.

Patios con enfoque de género

Género es una construccion sociocultural que diferencia un conjunto de
funciones, actividades, relaciones sociales, formas de comportamiento
y normas, propias del ser humano segun caracteristicas sexuales y
corporales - UICN, 1999. B patio desde este enfoque también ha
evolucionado significativamente.

F o como espacio preductivo de mujeres

Organizaciones nicaragienses, publicas y privadas, frabajando con
patios en los Ultimos 10 afios se identifican con la definicion del Concurso
Nacional de Patios, organizado por el MAGFOR en 2000:

“Es el terreno alrededor del hogar, de mas o menos una manzana, donde
crian especies menores, cultivan arboles y otras plantas para el consumo
y venta de productos. Suple necesidades humanas de la familia, como
comunicacion, diversion e integracién familiar. Es un espacio donde la
familia interactia para producir, procesar y comercializar productos
agropecuarios y forestales”.

B nuevo enfoque, reconoce el patio y sus interacciones e identifica el
rol de la familia para su manejo, pero es limitado porque reconoce sdlo
el trabajo de la mujer, sin aportar al andilisis de los roles de género y al
debate de la equidad.



Patio como plataforma para la equidad genérica

El reconocimiento de la desigualdad genérica por la toma de decisiones y el
control de los recursos productivos, fue la base para reenfocar el patio como
plataforma de relaciones mas justas y equitativas, entre hombres, mujeres,
Nifos y ninas.

Se ampli¢ la perspectiva del patio, como espacio productivo y reproductivo,
que distingue roles socioeconomicos de la familia e incorpora factores del
entorno —econdmicos, sociales, climaticos; que inciden en la satisfaccion de
las necesidades practicas y estratégicas de los géneros.

Esta optica logro el empoderamiento desde las mismas mujeres; implicando
concientizacion, desarollo de confianza en si mismas, ampliacion de
oportunidades y mds acceso y control de los recursos -UICN, 1999; para
decidir que, como y cuando producir y vender los productos del patio.

Patfio con enfoque de familia para seguridad alimentaria
e ingresos familiares

El patio ofrece beneficios socioecondmicos y socioculturales:

« Es parte inherente de la finca y del proceso de produccion y reproduccion
de la economia campesinag.

» Facilita la conservacion de la biodiversidad y es fuente de germoplasma.

* Genera alimentos para el consumo familiar la mayor parte del ano.

* Genera ingresos complementarios para la economia familiar.

* Capitaliza el empleo familiar por la cercania del hogar y es un espacio de
experimentacion de nuevas tecnologias y métodos de produccion.

Es relevante para el bienestar de las familias y comunidades rurales:

* Es un espacio para la recreacion y el intercambio entre los miembros de la
familia.

* Fomenta la participacion de los miembros de la familia para la seguridad
alimentaria.

* Hace posible la negociacién entre los géneros por el acceso y el control de
los recursos; la division del trabajo y el uso de los ingresos del patio.
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Patio vinculando relaciones multisectoriales para el empleo y la educacion

El patio contibuye a lo seguridad alimentaria, a
los ingresos familiares pero también al empleo
y la educacién de la nifiez rural. En los afos 70
y 80 se promocionaron huertos escolares para
confribuir a la dlimentacién y retencién escolar.
Maestras/os y ninas/os fueron los actores principales
de esa iniciativa.

En 2005, hay 460 familias rurales en cinco municipios
del centro norte del pais, que estan produciendo el
patio y la parcela para asegurar empleo rural de la
familia y educacién primaria a 33,295 nifas y nifios
-AID, 2005. Hay una organizacién promotora que da
el apoyo técnico-financiero, los insumos y establece
un contrato de medieria con las familias que asumen

g el proceso productivo -siembra de granos bdsicos y
T T » crianza de cerdos, gallinas y ovejas pelibuey. Al final
de la cosecha, un 50% de la produccién se consume en las escuelas y ofro 50% es
propiedad de cada familia.

Segun valoracion de los beneficiarios, esta modalidad de patio estd logrando
retencion escolar, aumento del nimero de nifos y nifias en educacion primaria y
generacion de empleo e ingresos de las familias participantes.

Ofra iniciativa con impactos en la integracién de la familia para la produccion de la
finca sin excluir el patio, es la implementada por el Proyecto de Desamolio local de
Achuapa, conocida como Planificacién del Trabajo Familiar -4BIS Dinamarca, 2003.
Esta metodologia estd basada en la reflexion del entorno de la vida campesina y en
la planificacian como familia integrada. El andlisis conjunto genera una nueva vision
de los recursos de la familia; la produccién de la finca y el patio como un sistema sin
divisiones; la estrategia de desarmolio familiar y comunitaria deseada; y la concertacion
con ofros sectores.



lil. Contribucidn del patio a la economia familiar
campesina

1. Relacion patio - parcela

Familias rurales perciben que el patio y la parcela tienen vinculos inherentes
para la produccion y reproduccion de la economia campesina. El patio aporta
a la parcela abonos orgdnicos, viveros de plantas forestales y frutales; mientras
la parcela produce alimentos para el hogar, postes para cercas, granos y hojas
fomajeras para alimento de los animales del patio, entre ofros.

Familias que producen el patfio y la parcela tienen mds beneficios que las que no

lo hacen:

« Tienen mdas estabilidad socioecondmica por la provisidn de alimentos e ingresos
econdmicos a lo largo del afo.

* La mayoria de los miembros de la familia tienen mas empleo en la finca yrecuren
menos a la migracion temporal o permanente.

» Tienen mas estabilidad emocional que aquellas que sélo producen el patio o la
parcela.

B total de familias visitadas cultivan el patio, pero no todas tienen parcelas o

fincas.

* En seis departamentos, mas del 90% de las familias tienen parcelas —Esteli, Madriz,
Leén, Rio San Juan, Chinandega y Matagalpa.

* En cuaflro departamentos, al menos el 50% de las familias tienen parcelas -
Bluefields, Carazo, Granada y Jinotega.

» En Boaco, Masaya y Nueva Guineaq, el patio constituye el Unico espacio propio
de produccion porque solo el 25% de las familias fienen parcelas.

2. Tamano de los patios

B érea promedio de los patios visitados en el pais, oscila enfre 0.25 manzanas y
dos manzanas. Los patios mds pequenos, con areas menores a 0.25 manzanas, se
localizan en mas del 50% de las familias de Jinotega y Nueva Segovia.

Los patios medianos, entre una y dos manzanas, se concentran en mas del 50% de
las familias de Bluefields, Granada y Rivas; y solo en El Rama y Nueva Guinea hay
patios con tres hasta quince manzanas, muy por encima del promedio nacional
y equivalentes a fincas de pequena y mediana escala del pacifico y cenfro de
Nicaragua.
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3. Sistemas productivos de los patios

El sistema de especies vegetales y animales del patio obedecen a un areglo en
funcion del tiempo y el espacio. El patio por sus propias caracteristicas —es propiedad
familiar; combina varios multi-estratos para la experimentacion, la economia vy la
recreacion familiar; es muy diversificado; produce a pequena escala; es infensivo en
trabajo familiar; funciona como un espacio mas dindmico y complejo que la finca,
por lo que necesita de tiempo para lograr un areglo final.

Hay seis componentes que las familias combinan de mulfiples maneras para establecer
los sistemas de patio, Unicos e innovativos, para lograr los objetivos de recreacion,
experimentacion, seguridad dlimentaria e ingresos complementarios:

1. Frutales: aguacate, cacao, cana, granadilia, jocote, mamon, mandarina, mango,
maracuyd, naranja, papaya, pina, pitahaya y sandia.

2. Hortadlizas: ayote, berenjena, camote, cebolla, chitoma, guineo, malanga, name,
pepino, pipian, quequisque, remolacha, tomate y yuca.

3. Ganado vacuno para el engorde de novillos, cugjada y leche; y especies menores
como cerdos, galiinas y ovejas pelibuey.

En menor escala producen:

4. Ornamentales y maderables: cannavdlia, eucalipto, flores, viveros forestales,
madera preciosa.
5. Medicinales: noni, manzanilla, hierba buena, ruda,

zacate limon.

6. Otros: gjonjoli, amoz, café, frijol, maiz, mani, pasto,
pimientq, sorgo y soya.

En todos los departamentos del pais, los frutales son el

componente principal del patio, llegando a ocupar
mads del 75% de su dreq.

Granada, Madriz y Masaya son los mayores
productores de frutas.

Las hortdlizas se producen principalmente en Nueva

Segovia -55%, Esteli -42%, Rio San Juan y Carazo -30%
respectivamente.

La crianza de cerdos, aves de comal y ovejas pelibuey,
se concenfran en lJinotega -60%. Bluefields -40% y
Nueva Guinea -38%.




Los patios pueden representarse, a nivel nacional, mediante tres modelos:

* Sistemas que funcionan la mayor parte del ano -Esteli, Chinandega, Jinotega,
Ledn, Masaya, Rio San Juan y Rivas.

e Sistemas que funcionan en ciertos picos del ano -Carazo, Boaco, Granada,
Chontales, Madriz y Nueva Segovia.

* Sistemas que funcionan periodos y cortos y se desactivan el resto del afo -
Bluefields, B Rama, Matagalpa y Nueva Guinea.

4. Participacion de la familia en la cadena
de valor del patio

Las labores del patio se comparten segun las responsabilidades que tienen los
miembros de la familia en la finca. La mujer, las nifas y nifos son quienes mas
se involucran porque el patio sigue considerandose una prolongancion
de las actividades reproductivas.

Segun la cadena de valor del patio, la participacion de la mujer y su
familia ocurre asi:

* Produccion: muijer, nifnos/nifas y hombre.

* Procesamiento: mujer.

» Comercializacion: mujer y hombre.

B total de mujeres y el 90% de los nifos y ninas menores de 12 anos se
encargan de la limpieza del patio; riego; alimentacién, cuido y pastoreo
de animales menores y domésticos; recoleccion de huevos; ordeno;
cosecha, limpieza y acomodo de frutos.

La mujer dedica tres a cuatro horas diarias —cinco a siete de la manana
y hasta tres horas después de las 4pm. Bl hombre se encarga de las
actividades que tienen mas esfuerzo fisico -control de malezas con
machete, aplicacion de agroquimicos, reparacion de cercas, ordeno de
ganado vacuno, cosecha y recoleccion de frutos de arboles altos.

Donde se procesan ofros productos -cugjadas, jalea, encurtidos, nacatamales,
pan, la mujer asume toda la responsabilidad.



Comercializacion

En este ambito, el rol de la familia varia segun las zonas. En mas del 60% de los
departamentos, la venta de los productos del patio es una responsabilidad Unica de
la mujer; quien invierte hasta cuatro horas en la tarde, para alifar los productos.

Solo en El Rama, Bluefields y Nueva Guineaq, el hombre es quien vende en el 77% de
los casos porque negocian con comerciantes la venta
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mercados.

5. Consumo y venta de la produccion del patio

Entodoslos departamentos, la mujer es quien tomala decision final de cuanto consumir
y cuanto vender del patio. Los rubros que se establecen en el patio pueden restringir o
diversificar la dieta familiar. En la mayoria de los casos los cultivos mds frecuentes son:
frutales 4imén, naranja, mandarina, mangos, aguacates, papaya, jocotes, nancite y
tamarindo; hortalizas —chiltoma, tomate, pipidn, pepino, chayote, ayote y malanga; y
ganaderia menor -galinas, cerdos y pelibuey.

A excepcién del consumo de gallinas, huevos, malanga y ocasionaimente leche y
sus derivados, el resto de cultivos produce un volumen superior a la capacidad del
consumo familiar, por lo cual se destinan a la venta. S6lo en Ledn y Matagalpa se
registra un balance entre consumo y venta de los productos de patio.

Hay tres factores que afectan la calidad del consumo familiar:

a) las familias pueden tener productos frescos casi todo el afo, pero comen lo que no
tiene calidad para el mercado y lo que pierden por post-cosechaq;

b) pocas familias conocen cémo preparar y combinar los productos de la finca y el
patio para lograr una dieta variada que aporte a la nufricion y;

c) pocas familias saben procesar y/o conservar para las periodos de escases. A
excepcion de Carazo, las familias del resto del pais consume apenas enfre 1% a
30% de los productos del patio.




En Boaco, Chontales, Esteli, Granada, Jinotega, Madriz, Masaya y Nueva Segovia las
familias venden mas del 90% de la producciéon del patio. En elresto de departamentos,
las familias venden entre el 50% y 60% de la produccion —cuadro 3.

Las familias del Pacifico y Centro de Nicaragua logran més articulacion comercial
Cuadro 3- Ingresos anuales del que la region Aﬂénﬁc_:c. El Pacifico y Qen'rro de Nicorcguc tiene una red vial y
patio segun departamento de mercados accesibles, gue dan mas oportunidades de acompanamiento,
capacitaciéon y comercializacion —turismo, ferias. Mientras que las
familias del Atiantico han tenido menos atencién por el aislamiento
de las comunidades, altos costos de fransporte y poca promocion de
sus productos nativos para la comercializacion.

En ambos casos, la mayor parte de los productos del patio, se
producen con pequena escala y necesitan venderse frescos porque
Blucfields 808 tienen poco o ningun valor agregado.
| Chinandega 599 Para valorar los ingresos del patio, lo comparamos con el salario
ga’aml“ ig’g minimo en el sector agropecuario, establecido en US$ 766 ddlares
Le| 'én“ L 379 anuales -BCN; encontrando tres situaciones:

Sélo en Bluefields, El Rama, Masaya y Nueva Guinea, las familias
obtienen ingresos del patio hasta de US$ 1,200 délares anuales, que
representan el 65% mds que el salario minimo rurall.

Por el tipo de cultivos que ofrecen estos departamentos, pueden estar
proveyendo el 70% de su produccién a una demanda ya establecida
o bien, tener dreas muy diversificadas, de manejo intensivo 0 mas
grandes que las del patio promedio nacional.

g0 Sin embargo. en mas de la mitad de los departamentos, las familias

Tipo de cambio: C$16.729 obhenen ingresos del patio entre U$80 a US$200 ddlares anuales, que representa

e X070/ 0] 15% menos del valor del salario minimo rural; a pesar de que venden mds del 80%
de la produccién. Algunas razones que explican esta situacién son:

Las dreas de patio son pequenas y producen con baja escala.

Hay problemas con el manejo del patio y no obtienen productos de calidad
comercial.

Comunidades aisladas y malos caminos limitan su acceso a mercados mds
competitivos.

Altos costos de produccién, productos sin valor agregado y venta a precios
bajos.



Cuadro 4- ;Quien decide el
uso de los ingresos del patio?

6. Uso de los ingresos del patio

En el 65% de los deparfamentos, la mujer y el
hombre son quienes deciden en el uso de los
ingresos provenientes del patio. El Rama es un caso
excepcional porque es el hombre quien decide sobre
el uso de estos ingresos en un 50% de las familias.

Sdlo en Carazo, Jinotega, Granada, Nueva Segovia,
Madriz y Matagalpa, la mujer es quien decide sobre
toda la cadena productiva del patio y el uso de los Cuadro 5- Destino de los
ingresos que éste genera —-cuadro 4. ingresos del patio
; Uso y destino de la produccion | Departamentos
B cuadro 5 muestra que en el 41% de los |delpatio :
Alimento, ropa, salud y escuela | Nueva Guinea, El Rama, Biuefields,

departamentos, las familias usan los ingresos del patio Nueva Segovia,

para alimento, ropa, salud y gastos escolares de Madriz, Leon, Rio San Juan

los hijas e hijos. Sélo en Masaya, Boaco, Chontales, |Alimento, ropa, salud e inversion | Masaya, Boaco, Chontales, Rivas,
Rivas y Chinandega, los ingresos del patio resuelven |S0patio Chinandega

necesidades domesticas y son reinverfidos en la |y

cadena de valor del patio. | mejoras de viviendas
Alimento, ropa y salud Esteli, Matagalpa 4]




IV. Conclusiones

1. Las familias perciben que el patio y
la parcela tienen vinculos inherentes
para la sostenibilidad de la economia
familiar; logrando beneficios

v significafivos en comparacién con
‘ aquellas que no lo hacen.

o 2. Aungque hay mas reflexion sobre los
¢ ] roles de los miembros de la familia,

L s la mujer continia teniendo la mayor
u:.i carga de trabgjo para la produccion
N y reproducciéon de la economia
; campesina. La mujer continba

responsabilizandose de las actividades
del hogar; actividades econdmicas
. que generan ingresos y actividades
N comunitarias.

3. Los rubros mas frecuentes
en el patio son frutales,
hortalzas y ganaderia
menor. Estos cultivos no
estan contribuyendo a una
dieta balanceada aunque
producen un volumen
superior alasnecesidadesde
consumo familiar, por lo que
se destinan principalmente
ala venta.

4.Haytresfactoresrelevantes
que afectan la calidad del
consumo familiar:

a) las familias comen los productos
de menor calidad comercial;

b) tienen poco conocimiento sobre
combinaciones de productos y
formas de preparacion para lograr
la nutricién;

¢) haypocoscasos de procesamientoy
conserva para periodos de escases.

5. El patio con perspectiva de género,

ha logrado avances conceptuales
y metodoldégicos eficaces, para
sensibilizar y propiciar cambios en
los roles de los miembros de la familia
para la produccién y reproduccion
de la economia campesina.

. La sostenibilidad de la cadena de

valor del patio puede representarse a
nivel nacional mediante tres modelos:

a. Sistemas que funcionan la mayor
parte del ano - casos de Masaya,
Jinotega, Rivas, Chinandega, Esteli,
Ledn, Rio San Juan.

b. Sistemas que funcionan en ciertos
periodos del ano —casos de Carazo,
Boaco, Granada, Chontales, Nueva
Segovia, Madriz.

c. Sistemas que funcionan en ciclos
cortos, desactivindose la mayor
parte del ano -Nueva Guineaq, E
Rama, Bluefields, Matagalpa.



7. En madas de la mitad de los

departamentos, los ingresos del
patiosonhasta 15%menos delsalario
minimo rural, a pesar de vender mas
del 80% de la produccioén (poco
volumen, baja calidad comercial,
poco valor agregado y limitado
acceso a mercados competitivos
por aislkamiento y malos caminos).

8. En el 65% de los departamentos, el

uso de los ingresos del patio es una
decision conjunta de la mujer y el
hombre. En el 41% de los casos,
estos ingresos proveen dliimento,
ropa, salud y educacion; y sélo en
Masaya, Boaco. Chontales, Rivas y
Chinandega, los ingresos del patio
resuelven necesidades domésticas y
sonreinvertidos en la cadena de valor
del patio.




V. Recomendaciones

| Patio inherente a la finca, con enfoque
de familia para la equidad genérica

genérica, a los sistemas locales de
innovacion agropecuaria y forestal.

1. Las familias productoras conciben
el patio y la finca como una
unidad productiva que garantiza
la sostenibiidad de la economia 4. Es determinante acoplar la légica
campesina. Es necesario que las del consumo familiar campesino

Informacion de mercado para una
esfrategia empresarial del patio

organizaciones asuman y fortalezcan
este concepto para usar de manera
optima los recursos de la familia de
acuerdo a una vision de desarmollo rural
concertado.

2. Existen experfiencias que han integrado
la participacién de la familia para
producir la finca sin excluir el patio y el
contexto, logrando una concertacion
enfre los géneros para mejorar el
acceso, control de los recursos, division
del frabgjo y toma de decisiones con
mds equidad. Es necesario masificar
estas iniciativas que estan funcionando
y generando impactos en el campo.

3. Sin embargo, es necesario actualizar e
innovar conceptos, enfoques y nuevas
formas de frabgjar para integrar la
economia del patio, con equidad

con la légica de comercializacién.
De ahi la necesidad de completar
esta investigacion con un estudio de
demanda, actual y potencial, para
definir una estrategia de viabilidad
econdmica y empresarial del patio en
el contexto de la finca.

Manejo del patio para productos con
calidad, nutricion y mercados

5. Es necesario que mujeres y otros

miembros de la familia involucrados en
el patio fortalezcan sus conocimientos
y habiidadades agropecuarias y
forestales, con enfoque ecolégico,
para asegurar  diversificacion  y
productos de calidad que contribuyan
a la nutricion y la competitividad en los
mercados.



¢ FPara contribuir g ia seguridad

alimentaric, empleo vy mejares ingresos
durante fodo el oo, es necesario
fortalecer lo capacidad iocal para
agregar valor g los productos det patio
mediante procesamiento. secado,
empaque. conserva, para el consumo
familicr y la oferta local v nacional
fedo el afo.

Para lograr  competitividad
en mercados de diferentes
ambitos locales. nacionales e
infernacionales, es necesano fortalecer
los  conocimienios de las familias,
principaimente mujeres v jovenes
rurales, para el andiisls de informacion
de mercados vy capacidad de
negociacion con diferentes actores.
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