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SUMMARY

The two majoi wholesale markets vor tomatoes in Honduras are The
Americas market in Tegucigalpa and the Medina-Concepcidn market in San
Pedro Sula. This paper was primarily written to provide information
on tomato production and marketing practices of small farmers in Agua
Sucia, Honduras (an zrz2a near San Pedro Sula where CATIE has tomato
experiments). Consequently, it is mainly concerned with providing an
overview of tomato prcduction, processing and marketing in the San
Pedro Sula area, and upon dascribing the primary tomato marketing
chain used by small farmers who se!l tomatoes in the Medina-Concepcidn
market. Estimates are presented for the costs of marketing services
offered by marketing agents in this chain and for wholesale tomato
prices in the Medina-Concepcidn market.

Summarized estimates of tomato production costs are presented for
farmers in the Agua Sucia and Ccmayagua areas to provide perspective
on the possibility of increasing yields in Agua Sucia.

Since size of mariket is a primary constraint to expanded vegeta-
ble production in many areas of Central America, a methodology for es-
timating market size and the relaticnship between price and volume in
a major wholesale market is presented and discussed.

The paper concludes by identifying five problems which restrict
development of an improved tomato production marketing sistem by small

farmers in Agua Sucia, Honduras.



RESUMEN

Hay dos mercados de mayoreo importantes para tomate en Honduras.
Estos son el mercado Las Awméricas en Tegucigalpa y el mercado Medina-
Concepcién en San Pecro Sula. Este documento fue escrito principal=-
mente, para dar infoirmacidén sobre los aspectos economicos de la pro-
duccidn y sobre los productos de mercadeo de tomate utilizados por pe-
quefios agricultores en Agua Sucia, Honduras, una area cerca a San Pe-
dro Sula donde el CATIE tiene ensayos de tomate. Por eso, el documen-
to presente estd enfocado en la situacidén de produccién, procesamien=~
to y mercadeo de tomate en los alrededores de San Pedro Sula y en des-
crioir la cadena cc mercadeo principal, utilizado por los pequefios agri-
cultores cuando venden tomzte en el mercado Medina-Concepcidn. Se pre-
sentan estimaciones de los costos de servicios brindados por individuos
en esta cadena y de los precins dec tomate al por mayor en el mercado
Medina-Concepcion.

Sec presentan estimaciones generales de costos de produccidn para
tomate en Agua Sucia y Comayagua, rpara demostrar la potencial que ex-
iste para incrementar rendimientos en Agua Sucia.

Como el tamafio de mercado es una restriccidn importante para la
expansion de procuccién de hortalizas en muchas &reas de América Cen=-
tral, se presenta una mctodologia para estimar el tamafio del mercado y
la relacién entre precio y volumen en mercados de mayoreo.

Se concluye el anélisis identificando, cinco problemas o restric~
ciones que limitan la adopcidn de un sistema mejorado de produccidn y
mercadeo de tomate, por los pequeiios aqricultores en Agua Sucia, Hondu-

ras.
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COMERCIALIZACION DEL TOMATE ENM

SAN PEDRO SULA HONDURAS

T. David Johnston*

INTRODUCCION

En junio de 1977, el Dr. Radl ﬁoreno, Coordinador Técnico del
Proyecto CATIE-ROCAP, recibié un pedido del Dr. éobert qu; para que
se hiciera un andlisis del sistema de me;cadeo de tomate eﬁﬂgan Pedro
Sula, Honduras. EI déctor Moreno solicité a los doctores Miguel Holle
.y Dévid Johnston con#cguir la informaciéﬁ nccesaria. Después de con-
sultar con el Dr.vHolle, cl Dr. Johnston visitd Tcgucigalpa del 5-6
de julio 9 San Pedro Sula del 7-9 de julio, del 31 aéqsto al 1° de

setiembre y del 2;3 de octubre, 1977. |

El presente documento, presenta informacién y datos obtenidos du--

rante estas visitas.

CENTROS DE PRNODUCCION, MERCADEON Y DISTRISUCION

Para entender cl mercadeo de tomate en San Pedro Sula, - es necesa-
rio considerar el mercado de tomate cn todc Honduras y particularmen-
te el mercado de tomate en la Regidn Agricola # 1, Comayagua. Comaya-
gua produce el 57% del total nacional y domina el mercado nacional.

Cuando lasvflncas de Comayagua estan en plena cosecha, el precio de

* Ph.D. Economisti Agricola, CATIE. Actualmentec en Jndiana Universi-
ty Southeast, Hew Albany, Indiana.
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tomate al por mayor puede4bajér ﬁasta-t-i;OO/caJa*, mientras que cuan-
do no estan cosechando en Comayagua, el precio puede subir hasta

€ 12,00/caja.

Mercados de Mayoreo

Los mercados mayoristas de importancia en Honduras son: el mer-
cado Las Américas en Tegucigalpa y el mercado Medina-Concepcidn, en
San Pedro Sula. Estos mercados establecen los precios no solamente
' en Tegucigalpa y'San Pedro Sula, sino en todo Honduras Yy sirven como
centros de di'stribucién péra hortalizas y otros productos de consumo
comin.

Una encuesta realizada en 1973-7h por el Ministerio de Recursos
Naturales, indicaba que Comayagua manda el 78% de su produccién total
de tomate al mercado Las Américas en Tegucigalpa y 22% de su produc-
cién al mercado Medina-Concepcién en San Pedro Sula. Estos porcenta-
Jes indican, que Comayagua manda anualmente grandes voldmenes a ambos

mercados de mayoreo. Los porcentajes también sugiecren que en un dfa

~ determinado, el volumen enviado a cualquiera de los dos mercados pue-

de se- muy grande y por consiguiente, la produccién de Cqmayagua es

~un factor determinante en establecer precios en ambos mercados.

. Regiones Productoras

- E) Cuadro 1 indica las regiones agrfcolas mis .importantes para

la produccién de tomate en Honduras. En este cuadro,_se ve qqe_las

RS o L

* Una ceja = 28 libras. & 1,00 (lempira) = US$2.00;



regiones de mds importancia son Comayagua, los alrededores de San Pe-
"dro Sula y los alredcdores de Tegucigalpa. Estas tres areas producen

85% del tomatc consumido en Honduras.

Volumen de ventas nacionales

Las estimaciones de volumen éﬁmél Cuadro'i; indican que aproxima-
damente 1.150.000 cajas de 28 lipr%s basan cada afo por los mercados
de mayoreo Las Américas y Medina-ancepcién. Si estas 1.150.000 cajas
llegaran a los mercados en forma constante, significarfan una entrada
de 3]51 cajas por dfa. Asfi 3151 cajés representa un volumen ''normal'’,
si se puede hablar dé volimenes normales en algo tan volatil como el

mercadeo de tomate.

- Volumen de ventas en San Pedro Sula

De las 3151 :cajas que reprcsentan el volumen de ventas ''normal'’,
se supone, en base de poblaciones relativas, que 2048 (65%) 1legan al
mercado Las Américas en Tegucigalpa y 1103 (35%) 1legan al mercado Me-
dina-Coqqepcién en San Pgdro Sula. Esto concuerda con datos obtenidos
de lo§ maydriggasAén San Pedro Sula, quienes estimaban el volumen dia-
rio normal para tomate en 1028 cajas/difa. Los mayoristas estimaban
los vélﬁmenesléltos y béjos en 1790 y 493 cajaé/dfa respectivamente;
Los datos usados para calcular estos voldmenes promedios se presentan
en los Cuadros 2 y 3. Estos cuadros presentan precios promedios para
" cada visita y las estimaciones ‘individuales para precfos'altos, norma-
les y bajos. Para cada precio hay también una estimacién dei volumen
que corresponde a este precio. Los datos corresponden al tomate tipo

"manzana'' y tomate tipo ''‘pera'’.



Cuadro 1. Zonas productoras dc tomate en orden de importancia, 1973%
Reqidn Produccidn anual Consumo dentro Excetlcntes para
A r)g'cola Cajas de de la regibn vender fuera
9 Porciento 28 1bs de 1a regién

Comayagua ) 57 820 906 34,571 786.642

San Pedro Sula 13 257. 395 200. 746 56.649

Tegucisalpa® 10 148 104 " lsc.rcs 218, u64(€)

: v P P ' v . XIS N .

Copén 7 97 7“1 32. 214 65.527

La Ceiba 4 54,506 WY .6h2 12,964

Choluteca 2 25,850 .. L 36,927 . }11.078(0)

Danif o 18:699 14,143 4,557

Juticaipa s 7328 13.357 o ecagi128(€)

T i RIS

(a) Trapman et al (p 10) estima la produccion anual de Comayagua en 1.520.786

-~ .cajas de 20 ibs, el -consumo dentro.de la regién en 988.511 y los exceden-
tes para vender fucra de la regidn en 532.275 cajas.

(b) Trapman et al (p:10) estima la produccién total anual de Tegucigalpa en
11.000 cajas, cl consumo doméstico y los desperdicios en 3.080, y la pro-
ducci6n destinada al mercado en 7.921 cajas.

(?) El sfmbolo menos indica un déficit en vez de un excedente para la regién
*Fuente: F.F. Sl an~v y Co. Ltdo. Estudio de Mersado Agrfcola en ta Repu-

blica de lionduras, Vancouver, British Columbia, Canada, Apéndice 8.4.
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Sec notard en los cuadros 2 y 3 que las estimaciones decl volumen
diario fluctuan entre 590 y 3000 cajas. Esta fluctuacion la causan los
siguientes tres factores:

1. La fluctuacién real del vclumen de tomate que se quierc esti-

mar

2. Exageraciones por parte de algunos mayoristas

3. Ignorancia del volumen actual por parte de algunos mayoristas

Entonces sc supone que algunas de las estimaciones para precios
y volimenes en los cuadros 2 y 3 no son muy exactns. A pesar de la
desconfiabilidad de algunos datos individuales, se cree que los pro~

medios son bucnas aproximaciones para los datos reales.

Areas abasteccedoras de tomate vendido en el mercado, Medina-Concepcién

Se indic5 anteriormente aue los alrededores de San Pedro Sula
(Regidn Agricola VIIl), produjeron 18% de la produccidn nacional en
1973 y que Comayagua (Reqidn Agrfcola 1) produjo 57% de la produccién
nacional. En el cuadro 4 sc presentan cstimaciones de los mayoristas,
acerca de dreas importantes como abastecedoras de tomate para el mer-
cado Medina-Conccpcion. Todos los mayoristas entrevistados nombraron
Comayagua como una Area dc abastecimicnto importante. Entonces, Coma-
yagua es definitivamente el 3rea productora dc mids importancia. Tres
ﬁayoristas nombraron Choloma y dns nombraron Cofraudia como import-ontes
zonas productoras de tomate. Otras Srcas nombradas como importante por
80lo un mayorista son: Bajos de ilonte Rey, La Ceiba, La Cibita, La
Lima, La Pitaj, Santa Birbara y Tela. Mo fuc posible estimar el volu-

men diario do cada Area porque ¢s muy variakle. El1 volumen combinado



Cuadro 4.  Arcas abasteccdoras de tomate, para el mercado Medina-Con-
cepcidn. '

Lugar de donde provie-

o o] tomto que en- gl MOre ) o L eren
tra en e mercado -
Ndme ro Porciento

Bajos de Monte Rey Vil | o 1 - 1"
Choloma = B (NN} } 3 ‘ 33
Cpfraudia’, ‘ VI|! _ _ '2 P 22
Comayagua LR L 9 o 100
La Ceiba A Vil . 1 u . n
La Cibita Vi 1 1

- \.:a"lea' A __A_VI_”.,’ el 2 . L 22 .
La Pitaj . i1 n
Santa BSrbara | o vViti 1 . n

Tela BTTRY | N T

Fuente: Conversaciones con mayoristas en el mercado Medina-Concepcién
el 5-6 de julio, el 31 agosto = 1° setiembre y el 2-3 de octu-
bre.
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de todas las dreas mencionadas en el.cuadro ki, menos Comayagua es nor=
malmente entre 100-400 cajas/dia cuando hay cosecha. El volumen dia-
rio quc llega de Comayagua fuc cstimado como 2N00-2000 cajas cuando hay
cosecha y los mayoristas dl)eron que normalmcnte hay cosccha. Es so-

lamente cuando tlenen problemas de produCC|on como plagas o cnfermeda-

des, que Comayagua no manda tomate al mercado Mednna-Conccpcion.

GRADOS Y ESTAMDARES

Aunqueflos comerciantes no>usan un sistema formal y estable para
determfnar.grados de tomatc, si.hacen diferenciaszdg_ca]ldad al esta-
blecer los preéios. Entonces, cxiste un sistema de grados variables
que cambia segin la cantidad y calidad de tomate en el mercadn. Las
princibales cafacterfsﬁicas de.estc sistema son; . Tipo de variedad,

tamafio, apariencia, color y madurez.

"Tipo de Variedad

‘El tomate en el mercado Mcdiné-Conccpcléﬂ'cs de dos tipos‘o’c1h- |
ses de variedades, 21 tipo manzada y el tipo pera. El tipo maﬁzana
es el tomate comiin qUé'sé consume eh ensaladas o por si solo en casi
todo ¢! muado. Es redondo‘ del  color rojo ‘uni forme cuando maduro y
tiene un rango de tamafo muy grandc. Algunas variables dentro de es-~§
te tipo, son capaces de pfoduclr tomates que pesan 8 onzas o mis cada
uno. Una variedad tipica dol tipo manzana seria el Big Boy, que se-
produce mucho en Florida, U.S.A.

E! tomate pera es un tipo usado mucho por las agro-industrias, que
producen pasta dc tomate y otros productos derivados de la pasta, Es

un tomate ovalado, de colur naranja hasta rcjo.cuando maduro y es mas
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péqueﬁé qué ei tipo manzané. El tlbo pera, no fluctda tanto en ‘tamafo
vcoﬁo’ei’tipo manzan§ y'normalmente pega entre 2-4 onzas cada uno. Una
varlédéd tfpica del pera esvlé variedad Roma, qué ticne mucha acepta-
cféﬁ por los proccsado;es. ”Adhque ei pera se vende para consumo como
tdﬁate de mesa y tiene acebtaéfén en el'me}cado como tomate fresco,

no se considera de la Qisma calidad del tipobmanzéna y ée vendé a uﬁ

precio que es sicmpre menor.al precio del tomate manzana.

Tamafo ' R ‘ o A

El tamafo es impoftante para determinar grados 'y puede ser parte
de 1a'razén por la que el tipo pera, no'se considefa tomate de prime-
ra. Muchos mayoristas no se moleéfan en seleccionar’ el beréfpor tama-
fio y simplemente lo venden como tomate de seqgunda calidad, sin impor-
tar los varios tamafios. En dfas cuando hay poco tomdte en la plaza
(menos de 400 cajas), podrfa ser Gtil seleccionar el ;?Wgtelgerage ma-
yor tamaiio para conseguir mejorcs precios,. pero normalmente no vale la
pena haccrlo.

El tipo manzana, al contrario, se selecciona siemprc en dons o.
tres..grados basados principalmente en el tamafio. El tomate de primera
-debe pesar un minimo de 4 onzas. El1 tomate de segunda debe pesar 3
‘opzas y c! tomatc de tercera debe pesar 2 onzas,. suponiendo que se
usara sdlo el tamafo como criterio de seleccidn. Claro que en la préic-
tica los grados no estdn determinadns sSlo por tamafio, sino que estan

determinados por tamafio, color, madurcz y apariencia conjuntamente.

Manchas y Deformidades, Color y Madufcz’

E1 tomate de primera calidad no debe tener manchas, rayas o ntras



marcas en la piel y debe tener una forma redonda normal sin nédulos.
El color preferido por los mayoristas y 1os minoristas es un verde
claro (casi blanco), pintado ligeramentec de naranja o amarillo. Fn-
tonces, es un tomate que estd maduro en todo menns en color y que en
los dos o tres dias siguleﬁtes tomard el coler naranja o rojo preferi-
do por los consumidores. Normalmentc ¢l tomate de estu color es fir-
me pero no duro, lo cual representa otra caracteristica de importan-
cia. La firfmeza y el color son caracteristicas impnrtantes porque el
tomate firme, de color verde pintado de naranja puede resistir un mi-
nimo de 3 dfas en la plaza antes de quc se deteriore mucho. FEsto sig-
nifica que el mayorista y minorista ticnen 3 dias para venderlo antes
de que las pérdidas debido a pudricidn sean muy scerias. Desperdicios
en tomate dc primera son de 5-10%. Si este tomate . no es vendi-
do el urimer dfa que entre a la plaza, puede bajar su grado a tomate
de segunda, porque madurez ¢s un factor importante en determinar ara-
dos.

El tomate de segunda serfa un tomatc que no cumple con todas las
caracterfisticas mencionadas aqufl,como requisitos para tomate de prime-
ra, pero quc cumpl: con la mayorfa 80 las mismas. El1 tomate de segun-
da tendrs desperdicios de 10-15% v aguantard sdlo 2 (a veces 3) dfas
en el mercado.

El tomate de tercara tendrd manchas, es peaucio, pesa no mis de
3-h onzas y que muchas veces esta mds maduro que el de nrimera y de
segunda. Normalmente el tomate de tercera aguantard uno o dos dias en

el mercado, antes quc sc pudra y los desperdicins en €stos unn o dos



dfas son aproximadamente 20-25%, segdn los mayoristas entrevistados.
PRECI0S

Comoc no hay un sistema estable para determinar grados, no fue
posible identificar precios para cada grado. En general los mayoris=-
tas afirmaron que un tomatc de primera, tendrd un precio de & 1.00-
2.00/caja mayor que un tomate de scgunda o tercera. El factor de ma-
yor importancia para determinar los precios, fue el volumen de tomate
en la plaza en vez de los grados dec calidad. Los precios nresentados
aqui, rcpresentan entonces precios para tomate ''normal''. Aunque es
un poco simplista, sc podria decir que lo 'normal' es un tomate con
las caracterfsticas aqui descritas como tomate de sagunda; perc se
debe rccordar que ''tomate de segunia'' es un grado variable y por eso
el término '"normal' 2s probablemente mas correcto que hacer referen-

cia a cualquier determinado grado.

Precios Nacionales

No se¢ encontrd mucha informacidn nublicada sobre precios naciona-
les. La Division de Planificacién Sectorial del Ministerio dc Recur-
sos Naturales, csta empezando a tomar y publicar datos de precios para
algunas hortalizas (incluyendo tomate) en el mercado Las Américas, en
Tegucigalpa. La Divisidn de Planificacién Sectorial, inicié cste tra-
bajo el 16 de mayo de 1977 y los datos disponibles durante la dnica
visita a Tegucigalpa (el 5 y 6 de julio, 1977) sc presentan cn el cua-
dro 5. Se debe sefialar que los precios en el cuadre 5, del 27 de junio
al 5§ de julio, son altos porque estc fuc un perfodo cuandoc habfa muy po-

ca produccidn cn Comayagua. En el futuro, los datos recolectados por
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Cuadro 5. Precios promedios al por mayor para tomatc en el mcrcado,
Las Americas. Tegucnqalpa, Honduras.

-Precio mas Precio Precio mas
Semana bajo Promedio alto
_ ¢ (®lcaja) . (e/caja) (&/caja)

16 - 20 mayo ‘ 7 T BGn - 6,07 6.67
23 - 27 mayo ' ' " 5.50: . 5.57 - 5.67
30 mayo - 3 junio 1 500 5.10 - 5.17
6 = 10 junio - 4;1) : ’ffi~_ b.84 5.3k
13 - 17 junio L6433 6.76 7.9
21.- 25 junio . - - 6.21 . . 7.W7 - 8.84
" 27.jimio - 2 julio Y o 1188 19.59
b-Sgulior . 1036 102 10.50

Fhéhte:" DiVisiﬁn de Planificacidn Sectorial del Ministerin de Recur-
’ sos Maturales. Datos nc publicados tomados durante la oca-
“sién de Ta visita del 5-( de julio, 1977.



la Divisi6n de Planificacién Sectorial, serdn de mucha utilidad en
identificar no sSlo los niveles y rangos de nrecios del tomate, sino

también los meses cuando los precios son reclativamente altos y bajos.

Precios cn San Pedro Sula

Es probabln que existan datos sobre precios da tomatc en San Pe-
dro Sula pero no fue poslble encontrarlos por falta de tlempo y fal-
ta de conocimiento de las instlituclones lncales. Por esd, se decidlé

investigar precios hablando dircctamente con mayoristas y agricultores.

Estimaciones de Precios por los Mayoristas

. Se decidiS empezar la investigacién, entrando al mereado Medlqa-
Concgpclén Yy p(cguntando a los mayoristas caal era el precib del mo=
mento .y cGal era un precin normal o nromedio para tomate ﬁan;apa } pa-
ra tomate pera. Resultd muy dificil sacar cstimaciones de preclos“
normales, porque para los mayoristas el factor de m&s importancia es

la fluctuac!én de prccios en vez del precio prnmﬂdio.

o

,lnformaban que hablar de precios promedoos, no tenfa mucho sen-
tido y que el precio varlaba mucho secaidn la cantodad de tonate en la
plaza. Entonces les preguntaba por estimaciones de precios altos,
normales y bajos y por estimacinnes del volumen de tomate que habria
en la plaza cuando el precic fuera alto, normal y bajo. El resultado
de ésta linea de proguntas, se presenta en los cuadros 2 y 3. En es-
tos cuadeos se presentan las estimacinones dadas por los mayoristas en
cada visita, el promedio de sus estimaciones en cada visita y el pro-
medio general para las tres visitas.

Se hicieron tres visitas para nbtener esta informacidn, porque se
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obtuvieron dotos de precios y volimenes de solamente cuatro mayoristas
en la primera visita y porque se considerd que las estimaciones en so-
lo una visita, podrian estar influenciadas demasiado por los precios

y voldmencs recientes. Sc notar3d en los cuadros 2 y 3, que los prome-
dios dec las estimaciones cambiaron durante las tres visitas; no se
averigué exactamente porque varian. Se supone que habia cuatro facto-
res influyendo sobre los promedins y estimaciones obscrvados. Estos
son:

1. Los voldmenes y prccios observados de los dias anterliores a

las visitas

2. Las ganancias o pérdidas mas rccientes obtenidas por cada

mayorista

3. Un mejor conocimiento por narte de los mayoristas, cn hacer

estimaciones del volumen

L. Mayer confianza entre el entrevistador y los mayoristas, que

fue cl resultado de un mcjor entendimiento de los objetivos
del estudio por parte de los mayoristas y un mejor entendi-
miento del merca o por partc del entrevistador.

La metodologia utilizada ¢n recolectar estos datos, fue preaguntar
primero, por cstimaciones generales de precios altos, normales y bajos
para tomate manzana. Scgundo, se preguntd per una estimacifdn del volu-
men que corresponde a cads precio estimado. Finalmente, se preguntd
por una estimacién del precin <2 tomate pera basado cn, o con refercn-
cia a, las cstimacionas de precio y volumen para tomate manzana. Por
ejemplo, si el mayorista dijo que un precio alto para tomate manzana de

calidad "'normal" fue € 9.00/caja y que normalmente habri2 en la plaza,
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entre 100 y 300 cajas cuando el prccio de tomate manzana fue & 9.00/ca-
Ja, sc anotarfa el volumen como 200 cajas. Entonces, se preguntaba al
mayorista cn que precio se compraria tomate pera, cuando el preclo de
tomate manzana fue & 9.00/caja y hubiera aproximadamente 200 cajas en
la plaza. Si la respuesta fue, '‘entrc & 6.50 - 7.50", sc notarfa el
precio de pera como & 7.00/caja. Este proceso fuec repetido hasta obtc-
ner estimaciones de precios altns, normales y bajos con estimaciones

de los volGmenes correspondientes a cada precio para tomate man~

zana y tomate pera.

Un factor que sc considerd provechoso en estas entrcvistas, es
quc se empezd durante el segundo viaje a contar las cafas de tomate en
la nlaza a las 4:30 am., antas de que se vendieran mucho y 2 las 10:30
am, cuando las ventas habfan casi terminado. Asl se obtuvn una estli-
macidn bastantc buena del volumen de cajas en la plaza durante las se-
gunda y tercera visitas; ademss, al observar al mercado se conoclan
los nrecics asociados ¢on estos voldmencs. La cuenta de cajas fue
observado por los mayoristas con interés y curiosidad. Se crce que
el acto de contar cajas, tuvo tres consequencias beneficiosas para el
estudio.

1. Actud como un estimulo a los mayoristas, porque los hizo pen-
sar mds sobre volimencs y sobrc si sus estimaciones de vnlu~
men eran correctas.

2, So estableclfa algunas cstimaciones de voldmenes, que scrylen
como puntos de refarencia para el cntrevistador y para los
mayoristas que se intcresaron en el estudfo.

2. Sirvié como tépico de conversacién entre el entrcvistador vy
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los mayoristas y ayuddé al entrevistador a conocer el mercado y

a hablar inteligentemente sobre volimenes.

Estc tercer punto es muy importarte, porque los mayoristas respe-
taban mds al entrevistador‘y tomaban las entrevistas mis en serio cuan-
do notaban que el‘eﬁtrcvfstador .=bfa éigqjdel mercado. Entonces, se
cree que los promédios presentados en los cuadros 2 y 3 tienen validez
como estimaciones gencrales para precios y voldmencs altos, medianos
y bajos en este mercado. A pesar de esto, no se debe ponor demasia-
da ccnfianza en estimaciones individuales. Se cons(dera que en gene-
ral habfa confianza, entre 1os mayoristas y el entrevistador pero a
pesar de eso, es posible que algunas estimaciones individuales scan

exageradas y/o equivocadas.

Precios estimados por Agricultores en Agua Sucia

£1 cuadro i compara los precios estimados por agricultores en
Agua Sucia, con los precios estimados por maynristas en el Mercade Me-
dina-Concepcion. Los tres agricultores entrevistados no mencionarnn
diferencias dc precios para tomate tipo manzana y tomate tipo pera.
Por eso, se considcra que sus estimaciones son mds comparables con el

promedio de lns precins de tomate manzana y tomate pera. Se notari

que las estimaciones de agricultores y mayoristas son secmejantes.

La relacion cntre Precic y Volumen

El mercadc de tomate en San Pedro Sula, es grande en comparacidn
con la mayoria de los mercados Centroamericanos, nero también es ''del-
gado'' (thin), en el sentidec quec su capacidad de absorver produccién

adicional es limitada. Esta 'delgadez', es tipica de casi todos los
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Cuadro (.. Comparacidn de precios promedios sugeridos por aaricultores
y mayoristas.

Estimrcidn Pro- Estimacién Pro- Estimacién Pro-

2clio par o nara un medio para un
Fuente medio para un medio para p

Precio Alto Pracio Normal Precio Bajo
(Lps/caja) .  (Lps/caja). (Lps/caja)
| Promedio 15
mayoristas
Tipo pera 7.53 2.% C 2,07
Tipo manzana 11.97 5,85 0 207 i
Ambos Tipos ' 2.33 - o hB5 2.52 -
Promedio 3 Eie
Agricultores 11.59 2.50 2.59

v . B B :
' ' N

Fuente: Conversaciones con mayoristas y agricultores.

[
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productos frescos cn todos 1os mercados de mayoreo en.Centroamérica.
Consecuentemente, cualquier programa para expandir la produccidon de
cierto cultivo, corre el riesgo de tener "demasiadon'’ éxito sl se con-
vence a muchos agricultores de incrementar su producciéon, Este rjesgo
es especialmente peligroso en 10s casos de hortalizas, frutas y . tu-
bérculos. Por eso, cualquier programa para incremcntar produccién de-
be empezar con un andlisis de mercado, para averiquar la capacidad

del mercado. Esta Informacién no es facil de estimar y, por lo tanto,

casi_no existen estudios sobre este asunto.

La Metodologia usada

Sc aspera que la metodologia desarrnlilada aquf es atil para sa-
car estimaciones del ‘tamaio del mercado para cualquier producto. Si
- uno puede cstimar el ivolumen cuandd el precio e¢s alto y el volumen
cuando. el precio a@s Bajo, uno estd en condiciones de hablar del tama-
fio del mercado. /unque las estimaciones que se obtienen no son siempre
-axactas, son Gtiles para fijar rangos reales "de precios para diferen-
tes vocldamenes, y ‘es .posible estimar una relacion inversa entre precios
y voldmenes. ‘Si a veces los rangos de nreccios son bastante amplios y
‘1as relaciones estimadas no ticnen cocficicntes dc determinaciones
(RZ) muy Aaltos, esto no e¢s causa de mucha preocupacion. Hay que re-
cordar, que es natural encontrar un ranqgo de respuestas cuando se nre-
gunta para algo tan general como, ''un precio que se considerarfa alto
en este mercado''. Lo que es alto para-una nersona, no es siempre alto
para otra. Las respucstas ‘dependen, en parte, de la personalidad y

experiencia de 172 sersona, También, hay sicm re gente que exageran o
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que inventan una respuesta en vez de admitir su ignorancia. Entonces,

es natural que se encuentre rancos amplios en las estimaciones.

)

Los Reshltados obtenlﬁos

Las estimacfbncs indivf&ﬁSfcgjae ﬁrécios yxﬁolﬁmeneé presenfé-
dos anteriormente en los cbadfés 2 y‘S:H.héh sfdo transcrlfos‘éohn
observacioncs (+) en Flguras | y 2, Estas observaclones fueron usa-
das para estimar regreslones, nara la relacion entre el precio y el
“volumen para tomate manzana y tomate pera. Se debe aclarar, que es-
tas regresiones no son eétimétfoncé de 12 curva de demanda pgra es-
tos productos, porquec cada punto es realmente una. estimacidn:de la ih-
terseccién de las curvas de demanda 'y oferta. ‘También, no se ha toma-
‘do en -cuenta aqui aspectos de deilanda como preferencias, tamafo de la
poblacidn, niveles promedios de fngresos, la distribucién de ingresos,
cambios en otros orecios, etc. Cambios en cualquiera de estas varia=~
" btes, harfa que la demanda se moviera'y no se sabe si &stas otras va-
" riablus han estado constantes o no. También, los mayoristas no ‘fucron
" ‘preguntados nor estimaciones de puntos actuales, sino por estimacio-
nes en general de .recios altos, normales, bajos y sus volimenes co-
rrespdndiénééé. Por todas estas razones, nc se huede considerar las
curvas an las figuras 1 y 2 como estimaciones de la curva de demanda,
‘sino solamente como una estimacidn de 1a relacién general entre precio
vy volumen para tomate manzana y tomate pera.
" Se observarid en las figuras | y 2 tres asteriscos. Estos repre-

sentan las combinaciones de precios y voldmenes cstimados por el entre-

vistador, cuando visits al mercadn. ‘Los asteriscos no fueron usados
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para estimar las regresiones. La curva presentada en cada figura, es
el resultado de la mejor regresidn para cada tipo dec tomate. En cada
figura, &sta fue una rcgresidn en quc el logaritmo de precio fue una
funcién linecal del volumen de cajas en lo plaza. También se probaron,
dos otros modelos para estimar la fegresiBh y los resultados para to-
-dos .los modclos probados, estan preséntados en el cuadro 7.' Las figu-
ras qué muestran los rcsultados de los otros dos modelos del cuadro 7,
se presentan en Apéndices A. |

Lés figuras 1 y 2, indican que la.capécidad maxima para este mer-
cado es alfededor de 2000 cajas/difa. Cuando hay 2000 cajas en ia pla-
za ¢l precio de tomat;‘manzana es aproximadamente & 2.59/caja y el
precio de tomate pera es aproximadamente & 2.25/caja. Los precios no
bajan mucho de estos nlveles, éunque habfa m&s tomatec en la plaza por
que la procesadora de tomate La Natura ofrece k& 1.23/caja en Comayagua.
Estlmando‘elvcosto dghtransbqrte de Comayagua como & 1.00/caja, se ve
'qu no vale traer tomate de‘éomayagua cuando el precio en San Pedro Su-
la baja a & 25/caja. Como héy cémunicacién diaria entre Comayagua y
San Pedro Sula, transportistas dejan de tracr mucho tomate, cuando.el
precio baja a este nivsel y por eso & 2.25/caja, rgpresenta un precio
minimo para cste mercado, micntras quc existe la posibilidad de vender
a La Natura.

Los mayoristas cstimaban (cuadros 2 y 3) que un volumen y precio
normal para tomate manzana son 1028 cajas y & 5.85/caja. Entonces un
programa de produccidn que haga llegar 1000 cajas adicionales al merca-

do, resultaria en una disminucidon de precio de & 3.35/caja; es decir que el
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Cuadro 7. Modelos usados para estimar la relacién entre precio y vo-

iunen (a)

. _ , 2

Producto iodelo usado (b} R™
Tomate Mznzana . P.=1C,97h - Q.004 v . ..0.62
log P = 5.06 - 0.504.10g V 0.62
. ; ‘4 . log P = 2,47 - 0.0007 V . 20,70
Tomate Pera P= 7.436 - 0.0027 V 0.51
log P = 4.485 - 0.476 log V 0.59

| log & = 2.01h ‘ﬁ.0006 v 0.61

il ’ - o T .
(a); En este cuadro P es precio en Lempiras y V.es el volumen de ca<
jas dc 28 1bs. o o -

' . : B LY . :

No se prescnta prueba de significanciapare los coeficientes, por-
. -que estos no son disponiblés on el programa.que se: usd para esti-
mar los coefizientes de regresion.

s,
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precio por caja seria de &€ 2.50. Un volumen y precio normal para to-
mate pera son 1028 cajas y & 3.84/caja respectivamente. Unas 1009
cajas adicionales resultaria en una disminucidon del precin de la pera
de aproximadamentc & 1.59/caja; es decir que el precio por caja serfa
£ 2.25. Con rendimientos de 1500 cajas/ha, disminucion de preclos de
csta cscala causarfa una reduccién de Ingresns Netos de & 5760/ha en
tomate manzana y de & 2385/ha en tomate pera. Reducciones de csta
magnitu., podia representar la diferencia entre un proyecto exitoso

y un fracaso. Entonccs, antes de empezar programas de produccién, es
importante estimar el cfecto de 1a oferta adicional en disminuir pre-
cios, y programar las sicmbras de tal manera que no 1legue demasiado

tomate al mercade en un dia o en una semana.

LAS CADENAS DE MERCADED PARA TOMATF

Hay varias cadenas de mercadeo para tomate en Honduras. Estas
cadenas existen simultincamente en ¢l mismo mercado y un agricultor,
podria usar varias cadenas cn una semana. La figura 3 presenta alqu-
nas de las cadenas de mercadeo utilizadas en Honduras. Las cadenas
de mayor importancia para los.pequefins agricultores en Agua Sucia, son
las cadenas sefialadas en la figura 3 por las flechas y cuadros en tin-
ta gruesa. Como sc ven en la figura, lo mds comdn e¢s quec los agricul-
tores llevan su tomate directamentc nl mercado Medina-Concencién donde
lo venden a mayoristas, o que venden su tomatc a camioneros. La venta
a camioncros puede tomar 1a forma de cajas de tomate listn para cargar
al camién ( es un dfa pre-determinade), o puede ser una venta del toma-

te cn plantfo, antes de que se madure. Si el camionero compra el tomate
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en plantfeo, asume parte de los riesgos de preduccion, todo el riesgo
de mercaden y (normalmente) el trabajo de cosccha y transportar el to-

mate al mercahdo.

Cestos de transporte y flujo dc cajas.

El costo ce transporte e Agua Sucia a San Pedré Sula es & 5.50/
caja. Cuando el agricultor paea flete por sus cijas, no tiene que pa-
gar un pasaje extra por acompafarlas. Las céjas son normalmente la
propiednad del mayorista-distribuidor. Por gso el agfICultor tendrfa
qué hacer un arreglb con el transportador, péralﬁue Estéhlc traiga
cajas unc o dns dfas antes de la fecha quc sc pl;nca coﬁéchaf. Los
mayoristas pintan sus iniciales en cada caja para identlfica}las;y é!
agricultor o transportador, tienc ¢l deber de negociar con elduéﬁodéla
fcaiaan:es;e vender el tomate a otro mayorista. Como todos los maycris-
tas normalmentc pagan al mismo precfo (que se establece por la oferta
y la demaﬁéa), el agricultor o transnortador venderd el tomate al ma-
yorista que le prestd la caja. En caso dec que el agricultnr no este
satisfecho con el precic ofrecido por el duedc de 1a caja, puede bus-
ca} otro comprader. En estc caso, el dugﬁo de la caja tiené el dere-
cﬁa de pedir qué-lc devbelvan Ia cajay asf.puedc forzar al agricultor
o transgortader 3 reempacar tbdo el tomate.
| Los mayoristas dijeron que'cl costo de las cajas, es uno de sus
mayores gastos y quc picrden muchas cajas. No fue pnsible sacar una
estimacion confiable de cuanta es 1a pérdida. Cada mayorista ncceslita

una existencia de cajas sproximadamente igual al doble de sus ventas

sfarias. Cada caja vale & 0.30, si es comprada dc 1a fabrica, o & 1.00



si es compraca en el mercadn Medina-Concepcidn.

Servicios brindados por Individuns en 1a Cadena

Las relaciones que se establecen entre aoricultores, transporta-
dores, mayoristas y minoristas estan basados en serviefos brindados Yy
en depandencia mutua. Los agricultores necesitan que los transporta-
dores les lleven cajas vaclfas y que transporten sus nroductos. Las
cajas son de propliedad de los mayoristas, quiencs las orestan a sus
clientes (agricultores y transportadores). Cuando hay mucho tomate,
¢l mayorista tiene la obligacién de comprar a sus clientes habituales.
Cuando hay poca produccién, los clientes tienay 1a obligacién de vender
tomatc al mayorl#ta, que les presta cajas y de comprar su tomate cuando
la plaza esta llena. Existe suficiente competencia entre los mayorise-
tas, para garaqtizar que ellos no explotan a sus clientes y se obser-
v8 que los mayoristas mis grandes son 1os que tienen una rcputacién de
trata bien a sus clientes.

La rclacién de dependencia mutua tambiég existe entre los mayo-
ristas y minoristas. Estas rclacliones de dependencia mutua son comu-
nes, porgue son necesarios para establecer un volumen de ventas rela-
tlvamcnté constantc. Los mayoristas entienden, que necesitan volumen
~ para tener 8xito v para pagar por las cajas y otros serviclos aque ofre~
cen a sus clientes. Nlgunos de los servicios que los mayoristas ofre-

cen a minoristas son:

Créditn
Muchos minoristas no tienen suficiente capital de trabajo para

comprar tomates. Tienen que consequir crédito en la forma de tomate y



luego pagan por &1 despuds de venderlo. El tiempo requerido para la
venta puecde ser 1, 2 o 3 dfas. En algunos casos el préstpmo se alar-
ga por una semana, pero-estc no es normal. Los mayoristas no cobran
interecses porque el minorista es. su clicnte. Los mayoristas dijeron
que este sistema trabaja bicn, mientras quc .1os minoristas pueden ven-
der ¢l tomate. EIl peligro es que un dia cl minorista.no podra vender

el tomate y consecquentcmente no podrd cancelar su deuda.

Tiempo y Conveniencia

Ei periodo diario en que se cbmpra tomate al por mayor es amplio,

‘Los camiones ilegan bor Ié tarde, por la noche y muy temprano a prime-
ras horas por la mafana. Las horas de mds importancia para la venta
son entre 5:00 y 9:00 am. Entonces, hay vcntas antes dc que se¢ abran
los mercados municipales y durante las primeras horas después de abrir.
Muchos minoristas prefiefen no trabajar las horas cuando se hacen com-
pras al por mayor. Otros minoristas dijerdn, que el tiempo de 7:30 -
9&06 am cs unvﬁerfodo ﬁuy importante para ventas al por menor. Por eso
prefieren qucdarse en su tramo vendiendo productos en vez de perder
oportunidades de venta, mientras que buscarian tomate para comprar al

por mayor.

Acarreo

En algunos casos el mayorista también trabaja como distribuidor
y s¢ encarga de llevar los tomates de la plaza al tramo del minorista.
Este es”un servicio muy: importante, porque muchas minoristas son muje-
res que no podfan acarrear cajas de -tomate con facilidad y tambidn, para

los minoristas que venden tomate en otros mercados, que estan lejos del



mercado de mayoreo.

Costos de Mcrcadeo

En la figura 3, se vié que hay cinco personas en la cadena de
mercadeo usado normalmente por agricultores de Agua Sucia. El ;uedro
8 repasa los servicios brindados por cada persona o agente de mer-

- cadeo en esta cadena y estima el costo de sus. servicios. Los costos
estimados en el cuadro 8, estan basados en conversaciones con agri-
cultores, mayoristas y minoristas y en la suposicion de que el precio
| de venta normal para tomatc manzana al por menor es & 02367lfbféii Del
cyadro 8 se ve que las gananctagybara 165 indivi&uos en:l; cadena son:

&€ 0.18 para.el agricultér (60%) | | | S

'0.02 " el acopiador (72)

" 0.02 " el transportédor (7%5: _

" 0.04 " cl mayorista distribuldor (132) |

" 0.04 " el minorista (13%).. o
Eq total los serviciés de mercadco cu;st;ﬁ & o.iz o 40% del ére-

cio normal pagado por el consumidor.

COSTOS DE PRODUCCIOM DEL TOMATE

Los estudios de mercadeo para tomate o cualquier otro producto,
deben incluir informacidon sobre costos de proﬁchﬁﬁnx ﬁsta’fpfprma-
.cidn es necésaria porque la po;fﬁiﬁldad de vend;f ctérta can;}ﬁgd,‘es
muchas veces infldenciado por el precio de venta y por lositbsfos de
produccién. Hay que reconocer, que los estud]os de.mer;adeo son sola-

mente parte de.yn. sistema completo de fnsumos, produccién, mercadeo,

dlstrlbuclén_yvconsunclén:



‘Cuadro 8. Estimaciones preliminares dc los costos de los servicios
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que brindan los individuos en la cadena de mercadeo, entre
Agua Sucia y el mercado Medina-Concepcién.

Individuos en
la CadenaA

Costo/caja de Costo/libra de

Servicios brindados  -sus servicios

(Lps) (a)

sus servicios

(Lps)

(a)

Rgricultor

Agricultor o

Acopiador

Transportistas
Mayorista<

distribuidor

. produccidn ' 5.00

Empaque en caja 0.50

. Acomodo ‘de cajas en

camién:

Megociacifn con
transportistas vy
mayoristas

. Transporte 0.59

Ofrece cajas I.OO(b)

Negocia con agricul-

tores o acopiado-
res

Compra en lotes
grandes (Break
bulk)

Distribucidon a
minoristas

Acarreo a tramos
de minoristas

Ofrcce crédito para
minoristas

. Tiempo v convenien-

cia

Toma riesgo, debido
a 1a fluctuacion
de la ofcrta

0.18

0.02

0.02
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Cdni. Cuadro 8. »Estimaciones,preliminares de'los»Costos.de'\os‘servi-
cios que brindan los individuos.en la cadena de merca-
deo, entre Agua Sucia y el mercado Medina-Concepcion.

Individuos en Servicioé brindados Costn/caja de Costo/libra de

1a Cadena sus servicios sus scrvicios
| s sy @)

Minorista , 1. Venta al detalle - Lo = 0.04
2. Toma riesgo debido
a fluctuacisn de
precios y pudri-
cién de productos

TOTAL ' 8.00 0.30

(a)

Se suponc un precio normal al por mehbr.de Lps 0.30/15.

(b)

El margen normal es Lps 1:00/caja, pero cuando hay mucho tomate en

la plaza, los mayoristas bajan su margen a Lps 0.50/caja. Se supo-
ne también que cuando hay poco tomate en la plaza, algunos mayoris-
tas suben su margen a Lps'1.25 -.1.50/caja.

Fuente: Conversacionecs con agricultores en Agua Sucia y con transportis-
tas, mayoristas y minoristas en San Pedro Sula.
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Los costos de produccidon de importancia para este anilisis, son
los costos en Comayagua y en Agua Sucia. Los costos de produccién en
Comayagua son importantes porquc Comayagua es el centro de produccién
de mds importancia y se supone que 1a potencial de produccion en Agua
Sucia, no puede ser, al corto plazo, mayor que la produccan que se
esta lograndn ahora en Comayagua. Lns costos de produccién péra Agua

Sucia scon importantes, porque representan la situacidn actual.

Costos de Produccion en Comayagua

La Division de blaﬁificacién Sectorial del Miﬁisterio de Recursos
Naturales, hizo una serie de encuestas sobre costos de prqduccién de
tomate para Comayagua eﬁ 1973 y otra serie en 1975. Los costos de
produccién revelados por estas encuestas toman én cuenfa:_ las distin-
tas operacionecs qu(se ﬁaceng el ndmero de veces guc hacen cada opera-
cicn; el mes o quincena‘cuando 1o hacen; el tipo de traccion utiliza-
do; el uso de mano do obra (tiempo y costn); el tipo, cantidad y costo
de insumos para cada opgracién; ¢l costo de alquiler del terreno; el
costo de riego (si lo utilizan); los rendimientos; el valor total de
la produccidn; ¢l costo total de 1a produccién; y cl ingréso‘neéo.

La encuesta de 1975 también tiene informacién sobrc: costos de trans-
porte; inversiones;'desiino de la produccidén y tipo de tiérra (Clase
1, 11, etec). Los ouadrps 9 y 10 presentan un resumen breve de esta
infcrmacidn, para cuatro areas en 1973 y cuatro ireas en 1975. Es in-
teresante notar que el rendimicntn promcdio para estas ocho obscrvacio-
nes se incrementa el 93% entre 1973 y 1975. Los mayoristééven el mer-

cado Medina-Concepcidn, cstimaban que 1450 cajas/ha serfa un rendimiento
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normal para los agricultores de Comayagua. Esto concuerda con los da-

tos de rendimiento presentados en el cuadro 10.

Costos de produccién en Agua Sucla

No se encontrd ninguna informacién publicada sobre costos de pro-
duccién o mercadeo en Agua Sucia. Por éso, se visits a tres aariculto-
res en Agua.Sucia para aprender 1o mas posfble sobée produgcidn y mer=
caden del puntn. de vista del agricultor. Las cntrevistas fueron ra-
pidas, porque el tieﬁpo fue limitado. Los datés obtenidos no son muy
detallados; pero se los presenta cn el Euadro 1, Qara compararles d
con la informacién en los cuadros 9 y 10. Aunque los datos del cua-
dro 11 estan basados en costos, rendimientos e ingresos para una ha,
se debe aclarar‘que nadie en Agua Sucia sicmbra una ha de tomatc. Los
agricultores entrevistados dijeron que 1o normal es sembrar entre 0.17-
0.345 ha. Se notard en cl cuadro 11, que los costos de materiales en
Agua Sucia en 1977, son semefantes a los costos de los materiales cﬁ
Comayaqua én 1575. Esto indica que los agricultores en Agua qucla
estan dispuestos a usar cantidades de insumns qunmicos relatlvamente
grandes,; a pesar de no tener mucha cxpcriencia o entrenamiento en su
uso. Tambfén se ve en el cuadro 11 que los rendimientos estimados
por los aér]cu{tnres en Agua Sucia, son semejantes a los‘réndimientos
que aparccen en el cuadro 9 para Comayagua en 1973, y que son aproxi-

madamente la mitad de los rendimientos. reportados en Comayagua en 1975.

Mcses de venta en Agua Sucia

La cosecha de tomatc empieza a finales de julio y termina durante

la primera quincena de setiembre. La figura 4, indica un padrén de
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Cuadro 11. Costos de produccién de tomate en Agua Sucia, 1977

I dem Acricul tores ;;2222230
1 2 3

Dias hombre/ha * * * *
Costo materialcs/ha 289.86 579.71 289.8¢ 38€.48
Rendimiento en cajas/ha 608.70 869.60 724.60 734.30
Precic de venta/caja 4.50 3.00 3.59 3.67
Valor tot21/ha 2739.15 2608.80 2536.10 2628.02
Costo total/ha * * * *
Ingreso Neto/ha % * * *

* : No sc obtuviernon datos

Fucnte: Conversacicnes con 3 agricultores en Agua Sucia, ¢l 7 de julio,

1977.
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Figura 4. Padrén de cosecha sugerido por tres agricultores de Agua
Sucia como representativo para esta zona(a)
(a)

Padrén hecho sobre la cosecha esperada de media manzana (0.345 ha)
sembrada de tomate
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c;se;hésltfbicas para esta zona. La fechas en:f?gura L ‘son represen-
'fétivas'en vez de exactas 9 fuecron éscogidas solamente, porque los
agricu!fores tieﬁen la costumbre’de coscchar cada 3-4 dfas. La cose-
cha en Agua Sucia, llega a su punto mdximo en la dltima quincena de

agosto.

Clasificacidon y desperdicios

2 Gnica clasificacion que sc acostumbra hacer eﬁ Agua Sucia, es
Ia de no empacar tomate muy pequeﬁo o podrido. Para dar una mejor
pres;ntacson a la caja ponen los tomatcs mas grandes y mas boni tos
encima de los mas pequefos o manchados. Esto no engaﬁa a los mayoris-
tas y solamente aseg;ra ‘que hay algian tomate.de calidad en cada caja.
Los agricultores estimaban que sus desperdlcios en el campo son de
5-50%. wWo fue posnble sacar un promedio real de un rango tan grande
con sélo tres observaciones. ’

El estudno de Mercadeo Agrlcola en la Republtca de Honduras por

F. F Slaney y Co. Ltd., estlmo desperdicnos en el campo como 15%. Se
supone, que esta es wuna buena aproxumacuon de los desperdncnos en

Agua Sucia.

PROCESAMIENTO DEL TOMATE*

Sc tuvo conocimiento dec dos compafifas que procesan hortalizas en
San Pedro Sula: Mejores Alimentos de Honduras, S.A. de C.V. (Best

Foods), y San Pedro Frozen Foods. La Planta de Best Foods en San Pedro

* Hucha de la informacidn cn esta seccidén, viene dcl Estudio de Merca-
dep Agricola.en la Repiablica de Honduras, F.F. S1anoy y Co. Ltd.
Vancouver British Columbia, Canada, Vol. Lk
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- Sula tiene una capacidad para extraer, desgasificar y evaporar diex
toneladas de tomates por hora para producir pasta de tomate para enla-
tar. _La Planta, tienec una segunda 1inea de produccién con una capaci-
dad de clnco toncladas por.hara que procesa tomates y algunos otros
productos. Una tercera 17nea de produccidn se usa para procesar pro-
ductos cltricos. Best Foods estd construyendo una nueva planta en Co-
mayagua, que procesaré 37 toneladas métrlcas de tomates por hora. Best
Foods controla 2. OOO hectareas de tomatcs en el Valle de Comayagua, en
las cuales se cultivan tomates. La producclén de estos terrenos, no
es suflclente para abastecer la planta y por eso Ia planta acostumbra
a conseguir tomate de produc;ores Individuales. La nueva Planta en
Comayagua usaré el lnd!ce:Brix, para detefmioa('la caltdad de los‘to-

ERECIERRY

mates en base a su contenudo de soludos solublcs.

San Pcdro Frozen Foods,.es una sompahua relativamente nueva>con
una capacldad de 4. 500 metros cuadrados. Proyectan procesar vegetales
congelados incluyendo Okra, Col de Bruselas, Coliflor y algunos cftri-

cos. También han congelado carne para exportacién. La capacidad de

la San Pedro Sula Frozen Foods, es estimada en 6000 libras por hora*

PROBLEMAS 0O RESTRICCIONES QUE IMPIDEN EL DESARROLLO

EFIClENTE DEL MERACADEO DE TOMATE

1. Los agricultores no utilizan un sistema de clasificacién es-
tandarizado a su tomate. Toda va en la misma caja con los mejores en-
cima.

2. Las condiciones de almacenaje a nivel del productor, - son

Ca

* Para mds informacién sobre San PedfofFhozen'Foods;ero’Hemofando
CT/DC-1593, CATIE, Turrialba, Costa Rica, Wov. 1976.
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inexistentes o inadecuados.

3. Los acricultores necesitan ayuda técnica para resolver proble-
mas de plagasvy enfermedades, que actualmentc‘limitan su capacidad de
tomar el riesgo de auﬁqntar su produccion y de mejorar 1a calidad de
su fruta.

4. El crédito para produccidn dé tomates no ¢s muy fAcil conse-
guir, segan los tres agricultores entrevistados.

'5. La plaza de tomatc en el mercado Medina-Concepcidn, no tiene
techo. Los tomatcs son expuestos al sol y a la 1luvia, 1o cual condu-

ce a desperdicios' Innecesariamente grandes.
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