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RESUMEN

Este trabajo consistié en un estudio exploratorio para
determinar cual es el grado de conocimientc que existe en
Costa Rica sobre el tema de Certificacidén de madera, si este
se aplica actualmente y si estédn dispuestos a adoptar el
consumo de madera certificada con las implicaciones que
conlleva.

Para desarrollar este trabajo se determino cuales eran
los grupos que podian estar involucrados con la certificacidn
y se definié que eran cinco: Congsumidores, Aserraderos,
propletarios de hosques, Funcionarios Ptiblicos vy ONGS
Ambientalistas; para cada uno de estos se formuld un
cuestionario diferente.

E1 area de trabajo para desarrollar este estudio fueron
las ciudades de Alajuela v Limén, va que alli es donde se
concentra el 77.6 % de 1la madera en rollo que se produce en
Costa Rica. Para encuestar a los consumidores se selecclono
San José por ser el mayor centro de consumo en el palis.

Entre los principales resultados tenemos gue el 100% de
la poblacién, el 81% de los duefios de aserraderos. el 11% de
las ONGS v el 15% de los funcionarios del estado desconocen
que es un sistema de certificecidn; sin embargo al
explicarles en gue consiste y medir el grado de aceptacidn
que tendria, se determino gue la poblacién 1o acepta vy esta
dispuesta a pagar 17% mids por la madera certificada y el 6b%
de los aserraderos y duefios de bosques estan dispueastos a
adoptarlos.

ix



SUMMARY

Key words : certification, producers, sawmills, consumers,

NGO s, sustainability.

This work consisted of an exploratory study to determine
the existing degree of knowledge in Costa Rica concerning
wood certification, wheter this being currently applied, and
wheter consumers are willing to adopt the practice of
consuming certified wood with the implications that this

involves.

Fivse groups which could be involved in wood
certification were determined, namely : consumars, mawmills,
forest owners, public servants and enviromental NGO 3; &

different survey was elaborated for each of these.

The study conducted in the cities of Alajuela and Limdn.
since 77.6 % of Costa Rica’'s wood is produced there. San José
was chocen for consumer surveys since 1t ig the greatest

consumer center in the country.

Among the main results, we find +that 100 % of the
population, 81 % of sawmill owners, 11 % of NGO"s and 15 % of
state workers do not know about the certification system;
however ., when they are told what this consist of and the
degree of acceptance measured, it was determined that the
population accepts and is willing to vpay 17 % more for
certified wood, and 65 % of the sawmills and forest owners
are willing to adopt it. )
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I .INTRODUCCION

Los bosques tropicales mon  ahora un recurso que en todo
el planeta debe considerarse limitado v cada vez mas
escaso,su valor ecoldgico y econdmico para la comunidad
Internacional auments con la desforestacidn lo gue conlleva a
la necesidad de planificar su uso sostenible . BEsta necesidad
ge gintidé por primera vez en Alemania, alrededor del siglo
XVIII. En 1713 Carl Von Carlowitz utiliza el término
Nachhaltend (sostenible ) para enfatizar la necesidad de
manejos con arte, clencla, aplicacidn y ordenacidn sen 1los
bosques de su pais vy a partir de alli este termino ha sido
muy utilizado(JANSSEN 1990 citado rpor PEDRONI 1881).

La conservacion y el desarrollo sostenible de todos los
tipos de bosgque en el mundo entero ocupan actualmente un
lugar de preferencia en la politica internacional.Esta
creciente preocupacidn del publico acerca de la destruccidn
v degradacidn de los bosgues tropicales del mundo, ha llevado
a los consumidores de paises desarvollados ha exigir aue sus
adguisiciones de madera no contribuyan a acelerar mas esa
destruccidén(CONSEJO PARA EL MANEJO FORESTAL 1993).

Debido &a lo anterior han surgido varios programas de
certificacidén de madera elaborados en dichos paises: con el
fin de regular la compra de madera v exiglr gque esta sea
producida en forma sostenible.

En 1883 surge en Torontco, Canada 1 Consejo Para El
Manejo Forestal. o Forest Stewardship Couﬁcil (FSC) scuyo
objetivo es acreditar a todos los certificadores para
eagtablecer los atandars v cumplimiento de sus certificaciones
(SARRE 1883).

El presente estudio tiene la finalidad de contribuir en
el conocimiento de las implicaciones politicas,

técnicas,legales, sociales y econdmicas gue a nivel nacional
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tendria la aplicacidén de un sistema de Certificacién como los

propuestos por el FS5C en Costs Rica.

Los objetivos del presente fueron

GENERAL -
Investigar el conocimiento gobre Sistemas de
Certificacidtn de Madera: asi como La aceptacidn e

implicaciones de tipo técnico, politico., social v econdtmico
que los sectores involucrados en el uso vy comercializacién
del Recurso Forestal perciben que tendré su aplicacién en
Costa Rice.

ESPECIFICOS :

- Determinar el conocimiento Vv aceptacién a Sistemas de
Certificacién de Madera dentro de los grupos de estudio.

~ Determinar las implicaciones que los grupos perciben en la

aplicacién de dicho sistema en Costa Rica.

- Identificar los costos aque ocaslonars & cada grupre la
eplicaclén de un Sistema de Certificacién de Maders en Costa
Rica.



IT.— REVISION DE LITERATURA

A nivel mundial se han desarrollade muchas propuestas
para el manejo sostenible de los bosques tropicales; la
mayoria en paisez Degarrollados cuyas condiciones socio
embientales e idiosincrasia son diferentes a las de paises

tropicales.

2.1. Definiclidén de Bostenibilidad :

En la activided forestal, el principio de la
sogtenibilidad ha sido la base del Manejo forestal Cientifico
bajo el nombre de Rendimiento Sostenido, el principio se
desarrollo en Europa, en Alemania a principios del siglo
AVIII (De Camino, 1982}.

Segin Steen (1884) c¢itado por De camino (1992)
Rendimiento Sostenido consiste en el manejo de un recurso
para la maxima produccidn continua, consistente con el
mantenimiento de un stock o capital en constante renovacidn.

Para TAC-CGIAR (3.f.) citado por DE CAMINC (1882)
Sostenibllidad ez :" El uso v manejo exitoso de los Recursos
de tal manera que asatisfaga las necesidades humanas
cambiantes: manteniendo o mejorando la calidad ambiental vy
asegurando la existencia y uso de los recursoa a
perpetuldad .

Similarmente Imbach (s.f.) citado ror De Camino (188Z)
oplnea que el concepto de sostenibilidad introduce una
dimensidn critica a la planificacidén, la dimensidn temporal.
Yo no baesta gue una alternative sea renteble; debe ser
rentable a través del tiempo. No es asuficiente que un

recurso pueda ser uaado, debe poder usarse siempre.

De acuerdo a GERMAN FORESTRY ASSOCIATION
(1991 )50ostenibilidad : cubre diferentes meneras de
salvaguardar la preservacién de los bosgques.

En una encuesta realizada a consumidores de productos
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maderables en EEUU se encontrdé que el término sostenibilidad
es  muy frecuentemente usado por ellios & inciuye:
plantaciones, el efecto del aprovechamientc tradicional sobre
el hdbitat, balance entre el medic ambiente y las necesidades
humanas vy la regeneracién natural(WINTERHALTER vy CASSENS
1883).

2.2. Manejo Forestal sostenible :

“Una de las politicas forestales mas importantes es gque
el manejo foreastal este sobre la base de la sostenibilidad °
: esgte principio fue formulado por los foregtales Alemanes
hace 280 afios vy luego introducido en programas para la
preservacién de Dbosgues tropicales.BEsta informaciédn demanda
la ultime v mejor alternativa en el uso adecuado de las
funciones ecoldégicas, sociales y econdmicas de los bosques
para pregentes v futuras generaciones(GERMAN FORESTRY
ASSOCIATION 1991).

EL manejo forestal debe tomar en cuenta las condiciones
ecolégicas del bosgque, su productividad y su tamafio. Los
bosques son la fuente de muchos beneficlos ecoldgicos,
ambientales, culturales v sociales. Ellos tienen un papel
crucial ecolégico, a nivel local, nacional vy global.

El manejo forestal es sostenible cuando mantiene v
mejora en el largo plazo loa ecosistemas foreatales para
beneficio de la vida nacional y global; mlentras provee
oportunidades sociales, ambientales, econémicas y culturales
para el beneficio de presentes. v futuras
generaciones(CANADIAN INSTITUTE OF FORESTRY 1883).

2.2.1. Normas para el Manejo Forestal Sostenible :

Segun GERMAN FORESTRY ASSOCIATION (1881) para que el
manejo forestal sea efectivo debe tener en cuenta estas
normas :

~Proteccidn efectiva.
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~Mejoramiento de las condiciones de vida y participacién de
la gente involucradsa.

~Reduccidn de la deforestacién.

-Introducir el concepto de preservacion de la vida silvestre.
~Promocidn de programas de educacién ambiental.
—-Participacidn de naciones en la preservacion.

-Promocidén de proyectos de desarrollo en el campo agricola
para disminuir la presidén sobre las Areas boscosas.

-Promocidén del uso miltiple de las forestas.

2.2.2. Fases del manejo forestal :

De acuerdo con CANADIAN INSTITUTE OF FORESTRY (1983)E1
manejo forestal tiene cuatro fases :Definicién de estrategia
0 politica de manejo,Elaboracién de planes de manejo que
estén de acuerdo con laz necesidades de la comunidad,
Implementacién de los planes de manejo, Monitoreo v control

de las operaciones de manejo.

2.2.2.1. Definicidn de politicas:

Para CANADIAN INSTITUTE OF FORESTRY (1993 ) esta debe
-~ Ester fundada en los principiocs de sostenibilidad.
-~ Tener un eficiente sistema de monitoreo y control para
asegurar el cumnplimiento de actividades.
- Planear el uso de la tierra para adecuar la localizacidn
de:tierras forestales de produccidén, proteccidn ¥ uso
maltiple.
- Un plan de manejo que integre como utilizar y mejorar los
recursos.
- Politicas que integren el uso maltiple de los recursos y su
uso a perpetuldad.
-~ El manejo debe perseguir la obtencién de ventajas del
ambiente, econdtmicas, soclales v culturales.
- Los habitantes locales deben jugar un rol esencial en el
proceso de manejo sostenible.
- Las &reas fréagiles deben ser protegidas.
- El gobierno vy sua departamentos deben facilitar el



entendimiento del manejo de los recursos.

- Los propietarios privados deben manejar sus bosgues.

2.2.2.2. Elaboracidén de planes de manejo :

Un plan de manejo debe zer planeado y desarrollade a
uns escala aproplada para gque contribuyva a objetivos
nacionales vy regionales. Las cuencas. vide sillvestre v
forestas deben ser manejadas a una gran eascala.

Objetivos:

~Pregervacidén de la bicodiversidad por medio de politicas
apropiadas.

-Bosques de produccidn y de uso militiple serdn manejeados de
acuerdo a planes a largo plazo gque estimen la calidad de los
rodales v niveles sustentables de aprovechamiento.

-Bn  ambos tipos de bosgue el édrea y volumen de la masa
forestal es mantenida v protegida contra desastres naturales,
conversidn a otros usocs y aprovechamiento excesivo.

-La vida ailvestre es protegida paera el mantenimiento de la
bicdiversidad.

-Los planes de manejo considerardn los objdetivos
socioeconémicos nacicnales y regionales{CANADIAN INSTITUTE OF
FORESTRY 1893)

2.2.2.3. Implementaclién de planes de manejo :

Las operaciones forestales son una parte esenclal del
manejo forestal sostenible. HEatas deben tomar en cuenta la
capacidad del recurso y el mantenimiento de la productividad
de los ecosistemas foreastales.
Actividades :
~lios sistemas silvicolas y de aprovechamiento, asi como los
objetivos de le regeneracidén, son elegidos en les bases de la
capacidad ambiental de carga, la productividad boscosa y el
consentimiento publico.

-Las prédcticas forestales= tienen concordancia con el tipo de
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bosaue vy son compatibles con  los objetivos del manejo
forestal sostenible. Préacticas importantes: construccion de
caminos de acceso, proteccidén de rios, sistemas silvicolas
adecuados al tipo de rodal, v proteccion del suelo, plan de
pre~aprovechamiento. equipo de aprovechamiento adecuado, vy
regeneracidn

-Las operaciones silvicolas no deben afectar el caudal de las
cuencas.

~Silstemas silvicoles deben favorecer la regeneraclidén netural.
-No se debe usar control guimico en dichas forestas(CANADIAN
INSTITUTE OF FORESTRY 1983).

2.2.2.4. Monitoreoc y control

-Medicidn del crecimiento.

-Andlisis socicecondmico.

-Potencial turistico y de recreacidn.

~Monitoreo de distribucién, composicidén v edad.

-Hébitat frégiles deben ser evaluados.

~La opinién pGblica debe ser tomada en cuenta para determinar
correspondencia entre objetivos v necesldades(CANADIAN
INSTITUTE OF FORESTRY 1893).

2.3. Bases de datos aobre egpecies maderableas vy
consumidores de eatas :

A raiz de la preocupacién mundisl por el logro del
Manejo sostenible se han creado bases de datos cuva finalidad
es proporcionar informacidén sobre los recursos tropicales asi

como de sue compradores v vendedores

2.3.1. Base de datos para usuarios de productos
maderables(FORIS):

FORIS es el resultado de afios de investigacién en que
han participadc varias instituciones (OXFORD, USDA, CIRAD,
PROCEA, CSIRO ) junto con la universidad de Burlington en
Vermont (USA).De 25,000 especies de A&rboles en el mundo,
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menos de 3,000 son usadas comercisimente v de estas 2.500 son

de uso menos conocido.Muchas de estas especies ofrecen las

mismas propiedades que las de usc mas conocido{MILLER s.f.)
FORIS provee a los usuarios con informacidn sobre usos v

propiedades de especies maderables. Actualmente tiene

informacidn acerca de 1,000 especies de drboel incluyvendo

especies menos conocidas vy mads conocldas(MILLER s.£.).
Caracterisgticas :

~Amigeble al usuarilo.

~-Po=ee un ment de ventanas verticales.

~Facil de opersar.

-Loa procedimientos de programacidn no son complicados.

-Féacil de transportar.

~-Compatible.

~CD=-ROM con sistema de negocios(MILLER s.f.)

FORIS brinda al usuarioco informacidn sobre :
~Caracteristicas generales de 1la esgpecie (dendrologia).
Propiedades figico-mecénicas de la madera.
~Caracteristicas de trabajabilidad de la madera.
-Distribucién geografica de la especie(MILLER s.f.).

Usuarios :

-Investigadores de maderas.
~Cosechadores de madera.
~Arauitectos v disefiadores.
~Foregtales.

~Compradores.

~Leglisladores.

2.3.2. Base de datos sobre compradores y vendedores
de productos maderables :
La PIE (product information exchange)en EEUU posee una
base de datos gque contiene informacidn sobre compradores y
vendedores de productos forestales soatenibles.
Informacidén que proporciona:

~Informacidn general: nombre, compafiia, teléfono. pails, vy



direccidn.

-Tipo de organizacidén o negocio: propietario. forestal. zrupo
amblental, agencia de gobiernc, manufacturador.etc...
-Productos que vende: madera en rollo, productos acabados
ete.

~Informacién de productos: maderas duras, maderas blandas,
mederas templadas, maderas tropicales, produccidn anual.
-Productos que compra{FOREST PARTNERSSHIP 18893).

2.4. Opinién de los c¢onsumidores de madera sobre la
soatenibilidad de sus empresas :

Los consumidores estén cada dis mas consclentes
acerca del ambilente v de las malas practicas de talas de
madera por lo que eatdan comenzando  a cambiar us
conocimientos de rentabilidad (en términos de sobrevivencia
de sus negocios). EHata podria depender de cuan sostenible es
percibido su negocio(WINTERHALTER y CAGSBENDS 18983).

Institucionea politicas y organizaciones ambientales
eatén centrando su atencidén en el control del manejo forestal
soastenido por evaluar las practicas de aprovechamiento. Los
consumidores ambientalistas estdn comenzando a presionar a
los manufacturadores de madera para que los productos sean
originados de recursos forestales sostenibles(WINTERHALTER y
CASSENS 1893).

En el departamento de recursos forestales(EEUU) se
conduio un estudio para identificar 1200 individuos
igualmente distribuidos en el pais (gente bien educada, el
tipo de persona que diria cuanto significeria =& la clientela
la madera de buena calidad). Lag dos listas conducidas en
marzo v Jjunio de 1993 , generaron un 39% de efectividad vy de
acuerdo a estos los consumidores tienen una percepciodn
negativa de las practicas forestales +tradicionales. Para
ellos el costo de wverificar la sostenibilidad es el

ineremento en 1los precios de la madera. El 80% de los
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entreviatados estarian dispuestos a pagar un rrecio mayor por

madera producida ern bosques soateniblemente
manejados(WINTERHALTER v CASSENS 1993).
Por otro - lado un gran nimero de compafiias

transformadoras en el Reino Unide (UK)han suscrito con la
fundacién para la vida silvestre(WWF) un convenio para usar
solo madera sostenible a partir de diciembre de 1995(BROUDY
1993).

De esa fecha en adelante ellos:
~30lo comprardn madera extraida de bosques técnicamente
manejadoa o plantaciones manejadas.
-5olo madera qQue sea certificada.
-5u aprovechamiento no cause destruccién o dafios severos al
bosque natural.
~No comprardn madera de bosques descombrados o talados
totalmente.
-A partir de diciembre de 1995 s0lo comprarédn maderas de
fuentez conocidas(BROUDY 1993).

Prioridades de compra:{de mayor & menor

importancia).

-operaciones bhien manejadas a pequefia escala
—-corta selectiva.
-planteciones pre-existentes(BROUDY 1993).

2.5. Definicién de certificacién de la madera :

De acuerdo a SARRE (1983) la certificacién significa <Ue
ge provee a los consumnidores con informacién acerca de los
impactos ambientales de un producto particular. El propéaito
sers dejar que los consumidores obtengan una guia de los
mercados con proteccién ambiental.

La certificacién de la madera ha sido discutida a

niveles internacionales por varios afios. La fundacidn para
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la vida silvestre v la naturaleza {(WWF) ha sido una de las
defensoras mas ardientes, o¢reyendo que al incrementar el
nimero de "consumidores verdes” se pagaran precios mas altos
por productos que son proveidosg ambientalmente amigables. De
acuerdo a la WWF la certificacidén de la madera es "un sistema
de monitoreo forestal, calcado de madera y etiquetado de
productes maderables, que ayuda a formar una unidn entre
productores individuales vy consumidores. Asil estos pueden
estar seguros de cual pedigree ambiental puede mantener vy
mejorar su distribucién de mercaderia” (SARRE 1883).

Para BAMHARUNDDIN v SIMULA (1984) La Certificacidn s un
proceso  cuvo resultado ez un  documento {(certificado) que
asegura el origen de la materia prime; asi como sus
cualidades y estatus. Todo meguido por una validacién hecha

por una tercera parte independlente.

2.6. Criterios propuestos para Programnas de
certificacién : En Inglaterra muchas organizaciones
gubernamentales vy privadas estdn continuamente examinando
opciones para establecer un programa de certificacién. Esto
como una ayvuda para promover e identificar la venta de madera
de bosques bien manejados(FORESTRY SERVICES s.f.).

Por esta razdn varias pgulas y criterios han sido
propuestos al gobierno inglés para estructurar los sistemas
de certificacién a nivel nacional e internacional,. La
iniciativa ha s=ido tomada por la IS0 (International standards
organization) Junto con la inetitucidén europea estandar
(CEN/CENELEC)y varios cuerpos naclionales estatales (FORESTRY
SERVICES s.f.). |

Los puntos & tomar en cuenta é&n un  programa  de
certificacidén serian:

-Bosgques técnicamente bien manejados deben ser certificados
v sus productos derivados deben ser etiquetados.

-Sistemas de certificacidn que ayuden a proteger el medio
ambiente.

~i1l etiquetado debe ser de participacién voluntaria y no debe
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discriminado.
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08 certificadores.

-La certificacion debe tener estdndares técnicos.

-Los objetivos ambientales de la certificacidén deben ser
compatibles con el comercio(FORESTRY SERVICES s.f£.).

Por ctrc lado un reportaje reciente del centro ambiental
egcondmico de Londrea (LEEC) comisionado PoOor la organizacidn
internacional de maderas tropicales (ITTO) podria sep
considerado como un esguema de certificacién. Este incluye
rroductos etiquetados, donde todos los productos de madera
son de un pais que muestra sumisidén con la ITTO(SARRE 1993).

La meta para el afio 2000 es que el manejo forestal
aostenible reciba certificacidén . Varias instituciones
Holandesas han discutido recientemente varias opciones para
la certificacion de la madera. Estas incluyen una etiqueta
usade por instituciones Holandesas o internacionales que
controlen o garanticen la produccién sostenible(SARRE 1993).

2.7. Quienes pagarian la certificacién ?

El LEEC reporto acerca de lo aque considera que un
esquema de certificecién requeriria fondos substanciales a un
nivel internacional y que “la pregunta de quien ragard egtos
costos adicionales, como el dinero debe ser incrementado v
como implementar este mecanismo aun no es faeil de resolver’.
El informe argumenta que estas preguntas seran mas facilimente
resueltas dentro del contexto de un esquema de certificacidn
ror pais(SARRE 1993).

Sin embargo, muchos de los sistemas propuestos basados
en la etiquetacidn de productos vy la concesidn de
certificacién, envuelven a un usuario que paga. En otras
ralabras una compafiisa gue desea obtener una eco-etigueta para
sus productos pagaria a la agencia certificadora para que
llevara a cabo una auditoria ambiental. El costo seria no

reembolsable en el caso de que la compafiia no califique para
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la etiqueta. Algunos esquemas noe  necesitan pago  inicial,

tnicamente log costos del proceso de certificado(SARRE 1883).
2.8. Que beneficios se obtendrian de la certificacidn ?

Los beneficios comerciales de la ceptificacién dependen
de la receptividad de los clientes. Algunos esquemas serén
capaces de que los consumidores escojan entre productos
soatenibles v no sostenibles. Si, este criterio es
suficientemente importante para ellos, estaran dispuestos a
pagar altos precios por productos producidos sosteniblemente,
v podran escoger eatosg entre loa competidores no
gostenibles{SARRE 1893}.

2_.9. Programas de certificacidn que actualmente exlsten

Existe actualmente una gran variedad de esguemas. En
Australia, bienes-blancos llevan una etiqueta denotando la
relativa eficiencia de energia de diferentes modelos vy
marcas. El programa ambiental de las naciones unidas ha
usado el logo "angel azul” desde 1978 para categorias de
productos que tienen cierto criterio ambiental. En el mundo
el nlimero de eco-etiguetas ha aumentado seis veces desde
1984-1990( SARRE 1993).

BEaquemasg Actuales :

SGS (Certificados de Origen Forestal y Manejo Forestal).
Estos esquemas son ofrecldos por la agencia de Silvo
Consultorias. parte de 1la aociedad general de vigilancia
(Societe Generale de Surveillonce SGS) en EEUU. Mientras que
el certificado de manejo forestal es cotorgado a compafiias que
demuestran gue sus bosgues son manejados sosteniblemente, el
certificado de Origen Forestal proveerd al consumldor una
garantia de que los bienes provienen fisicamente de la
localizacidn donde son producidos (SARRE, 1883).
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SMART WOOD: Es administrado por la RAIN FOREST ALLIANCE,
constituye el primer programa independliente de certificacion
en el mundo. La aspiracién de SMART WOOD es  informar a los
consumidores sobre compafiias v productos cuvo aprovechamiento
no contribuva a la destruccidédn de los bosgues (SARRE, 1983).

Loz candidatos a obitener el sello SMART WOOD  debhen
seguir los sigulentes principios:

1. Mantenimiento de las funciones ambientales,
incluvende la estabilided de las cushceas v conservacidn de la
biodiversidad.

2Y. Produccidn forestal sostenible.

3). Impactos positivos en las comunidades locales.
(SARRE, 18983.
Exigten dos niveles de clasificacidn “sostenible” pars

O
operaciones de estricta adherencia a los principios vy "bien
manedado”, para operaciones que demuestran una fuerte

iniciative a seguir los principicos. {(HARRE, 1983).

INITIATIVE TROWENWALD: Este esguema fue generado por
empleados v empleadores de los bosgques alemanes vy la
industria maderers, su meta ez obitener para 1995 regulaciones
para el etiguetado de maderos tropicales y otros productos
forestales tropicalezs provenientes del manejo sostenible
(SARRE, 18893).

La INITIATIVE ha identificado tres precondiciones para
la creacidén de regulacicnes de etigquetado: 1) deben ser
aceptados por paimes productores, 2} deben ser practicables
por compafiias productoras v 3) deben ser convincentes a los

consumidores de paimes compradores (SARRE, 1883).

RESPONSIBLE FORESTRY PROGRAMME: Generado en la Gran
Bretafia. su objetivo es instituir las regulaciones del manejo
forestal sostenible. Este sistema serd aplicable a bosques
naturales vy plantaciones en todas las regiones del mundo Vv &
todos lo= productores maderables y» excepto Pulpa v Papel
(SARRE, 1983).
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PCEFP ( Pacific Certifified Forest Products o Productos
Certificados del Pacifico) :Creado por el Institute de
Foresteria Sostenible en los EREEUU para etiguetar los
productos forestales sostenibles vy asi ayudar a restaurar v
mantener las forestas. La clave de esto es involucrar a la
gente en el manejo forestal(INSTITUTE FOR SUSTAINABLE
FORESTRY s.f.).

PCEFP certificaréd productos en la bic regidn de maderas de
color(INSTITUTE FOR SUSTAINABLE FORESTRY =.f.).

Criterios;

4]

1.-Précticas forestales mantendrén o restauraran la egtética,
vitalidad, estructura vy funcionamiento de los Procesos
naturales.

Z2.-Mantener los hébitats acuédticos.

3d.-Mantener la fertilidad del suelo asi como su productividad
v estabilidad.

4.-Mantenimiento v balance de la diversidad de especies
nativas.

5.-Las practicas incluyen regeneracién natural de easpecies
nativas.

B8.-No utilizacién de fertilizantes quimicos.

7.-Participacién comunitaria.

8.-Areas de valor arqueolégico, cultural e histérico deheran
ser protegidas.

9.-El plan de manejo debe estar certificado.

10.~Se debe realizar investigacién en bosques antiguos{SMITH
1883).

2.10. Bl FSC :

En respuesta a la demanda de los consumidores de que suse
productos no contribuyan a la destruccidn de los boaques, han

proliferado programas de certificacidn v de auto
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certificacidén. El F5C { forest stewardship council o consejo
para el manejo forestal) se  Ccrea COomo  una entidad
internacional para acreditar a las organizaciones
certificadoras, con el objeto de garantizar la autenticidad
de sus certificaciones({(CONSEJO PARA EL MANEJC FORESTAL 1993}.

El consejo de manejo forestal promoveriad el manejo
amblientalmente apropiado, socialmente beneficioso vy
econémicamente viable de los bosgues del mundo(S0CIEDAD
PERUANA DE DERECHO AMBIENTAL s.f.).

Actividades del F3C:

Bl FEC promocionard a los principios vy criterios del
manejo forestal a través de un programa voluntario de
acreditacidén para certificadores del manejo del bosque. Bl
F3C evaluaerd y acreditard certificadores en base a:
a.-Adherencia a los principios del F3C, vy
b.~Adherencia a las guias del FSC para certificadores.

Eatos principios v criterios estdn disefiados para ser
aplicados a todos los hbhosques tropiceles, templados vy
borealeas del mundo, los cuales son manejados para la
produccidén de madera.

K1l FSC zerd una organizacidn no gubernamental vy
permanecerai independiente de los intereses madereros
comerciales vy del control del gobierno(SOCIEDAD PERUANA DE
DERECHO AMBIENTAL s.f£.).

Fuentes de financiamiento del ¥FSC:

El FSC contard con cinco fuentes de financilamlento
a) Tarifas de evaluacién pagadas por los certificadores para
cubrir los costos del proceso de acreditacion.
b) Tarifas de licencia para acreditar a 1los certifilcadores
prara el uso del logotipo del FSC.
C) Donaciones v subvenciones. El FB8C aceptard contribuclones
de organizaciones no gubernamentales, fundaciones, fuentes
gubernamentales, agencias multilaterales e individuos,

slempre que estas no supongan restricciones que afecten la
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independencia o integridad del F5C.
d) Cuctas de membrecia.
e) Beneficios obtenidos por inversiones vy servicilos(FSC
19904).
Estructura del FS5C:

.~Consejo directivo

—t

RV

.—Miembros

3.~Consejo asesor

4. -3Becretario

5. —Comités(SOCIEDAD PERUANA DE DERECHO AMBIENTAL s.f.).

Principioa del ¥S8C (FSC , 1984 ) :

1. Observancia a las leyes v principios del FSC: E1 manejo
forestal deberd respetar todas las leyes nacionales, los
tratados vy acuerdos internacionales de los que el pais es
signatario, v deberda cumplir con todos los principios vy

criterios del FSC.

2. Derechos vy responsabilidades de tenencla y uso La
tenencia v los derechos de uso a largo plazo sobre la tierra
v los recuracos forestales, deberian estar claramente

definidos, documentados v legalmente establecidos.

3. Derechos de los Pueblos indigenas: Los derechos legales vy
consuetudinarios de los pueblos Indigenas para pogSeer, usar v
manejar sus tilerras, territorios y recursos deberan aer

reconocidos v respetados.

4. Relaciones comunales v derechos de los trabsjadores : Bl
manejo forestal deberi mantener o elevar el bienestar socilal
v econémico a largo plazo de los trabajadores forestalea y de

las comunidades locales.

5. Beneficios del bosque : El manejo forestal debera promover

el uso eficiente de los miltiples productos y servicios del
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hosque para asegurar la viabilidad econdmica vy una gama
amplia de beneficios amblentales v sociales.

6. Impacto ambiental: Todo manejo forestal deberd conservar
la diversidad bioldgica v sus valores asociados, los recursos
de agua, los suelos vy los ecoaistemas fréagiles vy 1Unicos,
ademds de los paisajes. Al realizar estog objetivos., lag
funciones ecolégicas v la integridad del bosgue podrén ser
mantenidas.

7. Plan de manejo: Un plan de manejo ( de acuerdo & la escala
v a la intensidad de las operaciones propuestas) debersa ser
escrito, implementado v actualizado. En el mismo s&e deberan
establecer claramente los objetivos del manejo, v los medios

para lograr egstos objetivos.

8. Monitoreo v evaluacidn: Deberan evaluarse (de acuerdc y a
la intensidad del manejo forestal ) la condicldn del bosgue,
el rendimiento de los productos forestales, la cadena de
custodia, v la actividad del manejo y sus impactos sociales y
embientales.

9. Mantenimiento de los bosgues naturales : Los bosques
primarios, los secundariocs bien desarrollados, y los lugares
de gran importancia ambiental. social o cultural. deberén eser
conservados. Dichas &reas no deberéan reemplazarse por
plantaciones forestales ni por otros usos del suelo (FBC
1994).

Guias para certificadores del FSC:

1.-Observancia a los principios y criterios del FSC.
2 .-Deberdn =zer independientes del goblernc o la industria
maderera.

3.-Usar procedimientos de evaluacidén adecuados.
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4. -Ser completamente transparentes ante las averiguaciones
del F3C.

5_~Poner al publico la informacidn acerca de sus declsiones.
6.~5Secuencia del custodia verificable.

T.-0Observancia a las leyes locales, naclonales e
internacionales.

8.~No discriminacidn.

9.~Integridad sobre los titulos o derechos reivindicables
Pasos del Proceso de Acreditacién de Certificadores.

1. Solicitud formal al director ejecutivo.

2. EHvaluacién conducida para determinar si la acreditacidn

del FSC puede ser otorgada.

3. Aprobacidén de solicitud por el Consejo Directivo (SOCLEDAD
PERUANA DE DERECHO AMBIENTAL s. f. ).



LISTADO DE DEFINICIONES

En el siguiente capitulo se usaran algunos términos vy
definiciones que son necesarios para el desarrollo de nuestro
estudio v gue podrian crear confusidén ;  por esta razdin

creamos el sigulente listado.

POBLACION OBJETIVO :Coleccién de elementos eacerca de los

cuales deseancs hacer una inferencia (SCHEAFFER 1988).

MARCO MUESTRAL : Lista de unidedes de muestreo (SCHEAFFER
1988).

ONG : Organizacidn no gubernamental ( WWEF 1890).

INDUSTRIA FORESTAL DE TRANSFORMACION PRIMARIA : Es aguella
que utiliza como imateria prima la madera en rollo (RODAS
1985).

INDUSTRIA FORESTAL DE TRANSFORMACION SECUNDARIA : Es aquella
que utiliza los productos de la industria primaria pars
convertirlos en :muebles, componentes de casas, artesanias
etec...(RODAS 1985 ).

IMPACTO : BSe refiere a los cambios iniciales en el ambiente
que resulten de le aplicacién de un provecto ~cualaquiera( ICE
198173,

EFECTQ : Be refiere a las consecuencias de los impactos o sea

son impactos indirectos (ICE 1881).

ENTREVISTA PERSONAL : Obtencidn directa de respuestas de un
sujeto por parte del investigador, el cual las anota(TAMAYQ y
TAMAYO 18985 ).
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MUESTRA :Parte representativa de una roblacidén(SCHEAFFER
1986).

MUESTREC NO PROBABILISTICO 0 DETERMINISTICO - Conjunte de
técnicas bhasadas en Juicio rersonal del
investigador ( NAMAKFOROOSH 1987).

MUESTREO PROBABILISTICO : Muestreo en el cual todos v cada
uno de los elementos de la poblacidén tienen igual posibilidad
de ser seleccionados (NAMAKFOROCSH 1987).

METODOS DE VALORACION CONTINGENTE (MVC ) : Segun WINDEVOXEL
(1992) :Estos métodos estdn basados en encuestas a los
usuarios de un recurso o personas afectadas ror un  proyecto
segun sea el caso. Bu finalidad es determinar la
disponibilidad a pagar o & aceptar una rropuesta  de
manejo.Asi a través de muestreos se pueden encontrar valores
ugando " Seudo mercados  para determinar la disponibilidad a
Pagar por un recurso o servicio gue no posee un mercado
disponible.
Estos métodos pueden ser

~DISPONIBILIDAD A PAGAR : Cantidad que las personas estan
dispuestag a pagar por obtener un beneficio.

-COSTO DE VIAJE : Consiste en determinar cuanto dinero estéan

dispuestas a pagar las personas por recreacidén o turiamo.

-ACEPTACION DE LOS BENEFICIOS: Se mide & través de wuna
compensacion econémica por 3oportar un cambio debidoc a un
rroyvecto.
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ITI. MATERIALES Y METODOS

3.1. AREA DE ESTUDIO :E1l trabajc fue realizado en
diversas Areas del pais de acuerdo con la ubicacién de los
diferentes grupos en estudio.lLas Areas visitades POr Erupo ze

detallan a continuacién

3.1.1. Consumidoree : Las entrevistas fueron

realizadas en la provincia de San José en las localidades de

Lomas de Ayarco, Urbanizacién Pops. San Vicente de Moravia,
Hatillos ., Urbanizacién Montelimar y Los Colegios.

3.1.2. Aserraderos :Las entrevistas fueron
realizadas en las provincias de Alajuela vy Limdén
;especificamente en las localidades de : San  Carlos

Guéplles v Limén.

3.1.3. Productores slias entrevistas fueron
realizadas en la provincia de Alajuela; especificamente en la

localidad de San Carlos.

3.1.4.0NGE8 :Las entrevistas fueron realizadas &n
las provincias de San José y Alajuelsa: especificamente en las
localidades de San José y Ciudad Quesades.

3.1.5. Funcionarios Pablicos Las entrevistas
fueron realizadae en la ciudad de 3an José.
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3.2.METODOLOGIA.

El estudio se divididé en dos partes principales con la
finalidad de clasificar la informacidén obtenida. La primera
parte 1o constituyo la obtencién de informacidn secundaria y
la segunda parte lo constituyo la obtencidn de informacidn

primaria. Ambas partes se detallan a continuaciodn.

3.2_.1_0BTENCION DE INFORMACION SECUNDARIA:

Esta fue realizada a través de una revisidn
bibliocgrafica bastante completa.Para obtener informacidén
sobre sistemas de certificacién de madera se consulto a
persconal del CATIE relacionadc con el A&rea de manejo de
recursos y algunas ONGS ambientalistas de la ciudad de San
José v otras parites del pais que proporcionaron toda la

informacién disponible sobre el tema en cuestlidn.

Para obtener informacidén =obre el gector forestal
costarricense vy de la Ley Forestal vigente se consultd la
biblioteca del CATIE, la biblioteca de la UCR, la biblioteca
del Ministerio de Recursos Naturales Energia vy Minas v el
Departamento de Industria de la Madera de la Direccidn

General Forestal.

Pars obtener informaciédn sobre las regiones del Pais ,
la ubicecion de clertas 4&reas e ingresos promedio de la
poblacidn costarricense aze consultd la Direccién de

Estadisticas v Censos y el Instituto Geogréfico Nacional.
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3.2.2. OBTENCION DE INFORMACION PRIMARIA :

Esta se realizd a través de una encuests con base en los
objetivoe e hipdtesis del trabajo. Sus etapas se detallan a

continuacidn.

3.2.2.1. Beleccidn de los grupcs a estudiar o
poblacidon objetivo : Para cumplir con los objetives del
trabajo ¢ sea detectar el conocimlento., aceptacién e
implicaciones de la aplicecidén de un sistema de certificacidn
de madera en Costa Rica fue dividida en 1los siguientes
grupos  que consideramos serian los principales involucrados

en el procesc de certificacidn de madera.

1~ Consumidores: Este Erupo representa la socledad
cogtarricense  como generador de la demanda de productos
maderables. Be eliglid este grupo porque serd el que compraré
rroductos certificados de wvenderzse estos en el mercado

nacional.

2- Funcionarios del estado relacionados con el sector
forestal y comercializacién de madera: Este grupo representa
el estado como creador de leyes de manejo y comercializacién
del recurso forestal y ademds supervisor de su aplicacién en
el pais, Be eligld este grupo por el poslible papel supervigor
del proceso de certificacidén sl este se aplica. en el pais.

3~ ONGS ambientalistas : Este grupo represents el conjunto de
crganizaciones involucradas en la proteccidn vy conservacion
de los recursos naturales del pais. Se ellgld este grupo
porque podria ser el ejecutor del proceso de certificacidn si

egte se aplica en el pais.
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4~ Duefios de aserraderos : Este grupo representa la industria
primaria de la madera. Se =ligld ezte grupo pordaue sera &1
gque decidird si  conprar o no madera certificada si esta se

vende en el mercado nacional.

B- Propietarios de bosque : ILste grupo representa €l sector
duefio del recurso forestal productive del pais. Se eligid
este grupo porgque es el gque decidird certificar o no sue
bosques si se aplica un sistema de certificacidn de madera en

el pais.

3.2.2_.2. Delimitacidén del marco muestral vy
Disefio de Base de Datos : Luego de determinar los grupcs de
el trabajoe se procedid a la bisaueda de informacidn acerca
del tamafio de estos con el fin de delimitar el marco

muestral.

Para obtener el listado de industriazs primarias del pals

se consulto el departamento de industrias de la DGF.

Para obtener el listado de ONGE del pais se consultaron
publicaciones del INBIO, del PAFCA v de la WWFE.

Para obiener el listado de propietarios de bwosgue del

ge consulto 1ls DGF v la Comisidén de Desgarrollc Forestal

=
de San Carlos.

Para obtener listado de Funcionarios del Estado
involucradoa en el manejo v comercializacién del Recurso
Forestal del pals se consulto el Ministerio de Planificacidn

v Politica Econdmica.

Luego de obtenida la lista de cada uno de loz grupos se
procedld al disefic de una base de datos que contuviera la

informacién relevante scobre cada uno de los grupos.Una vez
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digefiada esta se utilizo un manejador de bases de datos para
almacenar la informacién v pare se utilizd el Software Fox

Pro 2.5.

3.2.2.3. Determinaciotn de los efectos de la
aplicacién de un sistema de certificacion de madera : Con el
fin de elaborar log cueationarios; se determinaron <on base
en la revisidén Dbibliografica los efectos mas importantes de
l1a aplicacién de un sistema de certificacidn de madera en
cada grupo. BSe seleccionaron estos efectos porgque se
considero que serén los que mas afectaran a cadsa grupo
egpecifico. Los efectos por grupo ¥ el porque gse espera que
estos ocurran se detalla a continuacidn ( Cuadroe 1. 2,3 v
4)

CUADRO 1.-Efectos Positivos v Negativos de la

Certificacién para los Productores

EFECTOS POSITIVOS EFECTQS NHEGATIVOS
-Mayores ingresos por -Costos adicionales por
aumento en valor del manejo sostenible.

Recurso Forestal.

~Mercados a especies -Costos adlicloneles por

no tradlicionales. procesc de certificacidn.

—Incentivos a servicios
ambientales(agua ,oxigenc,
conservacién de la bio-
diversidad).




Mayores Ingresos por Aumento en Valor del Recurso
Forestal : Se selecciono este efecto porque se considero que
al certificar su bosgue yv si el mercado esta asegurado el
productor aumentara sus ingresos al vender medera

certificada.

Mercado a Especies no Tradicionales : Se selecciono este
efecto porgue si el mercado esta asegurado para maders
certificada o sea el consumidor esta dispuesto & comprarla el
productor podrd aprovechar mas especies del bosque vy hacer

mas eficiente el manejo.

Incentivos a Servicios Ambientales : Se selecciono este
efecto por considerasrse que al implementar el productor un
manejo sostenible y conservar el bosgue vy  por consiguiente
mejorar el sambiente debe de reconocérsele este servicico a

través de un incentivo.

Costos Adicionales por Manejo Sostenible : Se selecciono
este efecto porque =se considero que para implementar un
manejo sostenible el productor debe invertir en mejorar las
técnicas de aprovechamiento de manera que no se produzca un
deterioro ambiental v de los recursos de flora v fauna ademés

de losg costos en manejo v silvicultura.

Costos Adicionales por el Proceso de Certificacién : Se
selecciono este efecto porque al querer el productor
certificar sus bosques tiene que invertir en una auditoria
ambiental realizada por una institucién certificadora.



28

CUGADRO 2. 58fectos Positivos v Negativos De La

Certificacién Para Los Duefios De Aserraderos

EFECTOS POSITIVOS EFECTOS NEGATIVOS
-Incremento en - Aumento en los costos
calidad y volumen de adquilsicidn de

de la madera materia prima

por mejores técnicas

de Aprovechamiento.

-Mayor variedad de egpecies ~ Comtos en promocldén

para la venta. de especies no trad.
-Aumento en los ingregos por ~ Costosg por promocidn
ventas de madera sostenible. a madera sostenible.

Incremento en la Calidad y volumen de la Madera por
Mejores Técnicas de Aprovechamiento : Se selecciono este
efecto por considerarse gqgue al mejorar el productor las
técnicas de aprovechamiento la calidad vy volumen de las

trozas que llegan a los aserraderos sera mucho mayor.

Mayor Variedad de Especles para la venta : Se selecclono
este efecto porque se considero que al asegurarse el mercado
a especies no tradicionales los aserraderos podréan comprar
una mayor cantidad de especles y ofrecer mayor variedad en

los mercados.
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Aumento en los Ingresos por venta de Madera Sozstenible -
Se melecciono este efecto porque se considero gque al estar
1o

0

n

consunidores dispuestos a pagar mas por madera sostenible

ot

s agserraderos aumentaran sus ilngresos.

Aumento en los costos de adquisicién de Materia prima -
Se  selecciono este efecto porque se considero aue al estar
los aserradercs de acuerdo en comprer madera certificada
tienen gue aumentar sus costos , va gque esta tlene un precio

mayoer.

Costos en promocidtn de Especies no Tradicionales : Se
selecciono este efecto porque se considero gque para asegurar
el mercado a especies no tradicionales estas deben ger

promovidas v para ello hay cue hacer una inversién adicional.

Costos en promocion a Madera Sostenible : Se melecciono
geate efecto porgue sge considero que parsa asegurar el mercado
a madera sostenible esta se debe promoclonar vy esto implica
una inversién adicional.



CUADRO 3.Efectos Positivos v Negativos De La

Certificacién para Funcionarios del Estado

~ Revisidn de la legislacidn ~ Costos por mejorar
Forestal actusal. la legislacibén .

- Creacién de guiass naciona - Costos por incen

les que regulen ]l manejo

sostenible de los bosgques.

- mavor control en el
origen v destino de los

productos del bosque.

tivos al manejo

aoatenikble.

- Costos de
alaboracidn

de Guias

Revizgion de la legislacidn actual : Se selecciono este
efecto por considerarse gque el procesce de certificacidn
lograra que el estado revise sus leves actuales y las adecue
a las condiciones de los sectores involucrados en este

Droceso.

Creaci6én de guias Nacionalesg que regulen el manejo
sostenible de los bosgques : Se selecclilono este efecto porque
ge considero que con el proceso de certificacidn se hace
necesario la preparacién de guias  gque ayuden al manejo
gostenible v que estén acordes con las condiciones asocio

ambientales del pails.

Mayor Control en el origen y destino de los productos
del bosque : Se selecciono este efecio porque se considero

que con el procezo de certificacidén, si este se realiza
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eficientemente habrd una disminucién en el contrabando de

maderas v por lo tantc el control sera mejor.

Costos por mejorar la legislacién : Se selecciono este
efecto porque se considero para mejorar la legislacidn el

Istado tendrd que hacer una inversion adicional.

Costog por Incentivos al Manejo Sostenible T Be
selecciono este efecto porque se considero que al decidir el
productor manejar sosteniblemente su bosque.el Estado debe
desarrollar una adecuada politica de incentivos para gue este

proceso sea aceptado por los productores.

Costos de Klaboraciétn de Guias : S8e seleccione este
efecto porque se considero que para la elaboracién de esztas

guias el Estado tendré que hacer una inversién adicional.

CUADRO 4_Efectos Positivos y Negativos De La Certificacién
rara Lag ONGS Ambientalistas.

EFECTQS POSITIVOS EFECTOS NEGATIVOS

- Mantenimiento de los - Costos adicionales por

bozguea a perpetuidad. convertirse en
certificadores

- Mayores Ingresos por
Certificacidn.




Mantenimiento de los bosgques a perpetuidad : DSe
selecciono eate efecto poOrque me conglidero gue al
implementarse un Sistema de Certificacidén de manera

eficiente, esto ayudara a las ONGS & lograr sus gbhjetivos de

conservacién de los Recursos Naturales.

Mayores Ingresos por Certificacidn : Se seleccionce este
aefecto porque =se considero que al aceptar lag ONGS
ambientalistas convertirse en certificadores .sus ingresosa

aumentaran por estos servicios adicionales.

Costoa Adicionales por convertirse en certificadores :
Se selecciono este efecto porgue se congidero que al aceptar
1as ONGS convertirse en certificadores deben incurrir en
cogtos para ser acreditadsas internacionalmente, como una
auditoria por parte de organismos acvreditadoreas V¥ la
concesidn de un certificado que lo acredite como

certificador.

9. 2.2 4. Elaboracién de cuestionarios : Luego
de seleccionados los efectos de la aplicacién de un Sistema
de Certificacién de Madera se procedié al disefio de cinco
cuestionarios con el fin de evaluar el conocimiento,
aceptacién e implicacicnes de Sistemas de Certificacidn en

cada uno de los grupos de interes.
3.2.2.4.1. Objetivo de cada cuestlionario

1- Consumidores : Este cuestionario tenia la finalided de
determinar la reaccidén de los consumidores ante la compra de
productos certificados, al ser estos el sector gque regulara
la demanda y precios de los productos maderables soastenibles.
Ademds se preguntd a estos sobre las especies y productos
maderables preferidos para determinar hacia cuales de estos

debia de enfocarse la venta de productos sostenibles.
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2- Funcionarios del estado relacionados con el sector
forestal y comercializaciétn de la madera : Este cuestionario
tenia la finalidad de determinar si los funcionarios estan
conscientes de la importancia de su participacién en el
proceso de certificacién v ademds ver si el estado esta
dispuesto a invertir en incentivos al manejo sostenible v a
realizar un estudio de la actusl legislacién v aplicar la
ley.

3. ONGS ambientalistas : Este cuestionario tenis la finalidad
de determinar ademds del conocimiento sobre Certificacidén; si
la ONGS del pais estén dispuestas a participar en el procesc
de certificacién y determinar las implicaciones que ven en
este proceso v las condiciones que ponen  para su
participacidn, ademds ver la capacidad técnica que tienen

para participar en este proceso.

4~ Duefios de aserraderos : Este cuestionario tenia la
finalidad de determinar el conccimiento sobre sistemas de
Certificacién v si los dueflos de aserraderos estan dispuestos
a comprar madera certificada.Ademas determinar las

condiciones que ponen para aceptar la compra de esta madera.

5- Propietarios de bosques : Bate cuestionario tenia la
finalidad de determinar el conocimiento sobre sistemas de
certificacidén vy si los propletarios de bosgque aestén
dispuestos a certificar sus bosques. Ademds determinar las

condiciones gue ponen para realizar un manejo sostenible.

3.2.2.4.2. Aplicacién de Cuestionarios -
Para recopilar la informacidn en todos los grupos el método
de medicién empleado fue la entrevista personal.El disefio de
muestreo empleado en cada grupo v los procedimientos de
recoleccidén de datos se detallan a continuacién.
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1- Consumidores : Paras 1a toma de datos de este grupo se
utilizd un muestrec ne probabilistico debldo a gue los costos
v el tiempo digponible para realizar un muestreo

probabilistico eran tan grandes que no permitieron su

utilizacién.

El disefio de muestreo utilizado fue sesgado o
intencional que es en el que el investigador selecciona los
elementos gue a su juicio son representativos, lo cual exige
al investigador un conocimiento previc de la poblacidén que se
investiga para poder determinar cuales son las categorias o
elementos que se pueden considerar representativas del
fendmeno que se estudia. {TAMAYO y TAMAYO 1585 ; NAMMAKFOROOSH
19873%.

Para obtener la muesatra repregentativa de los
conaumidores se selecciono en el valle central a la provincia
de Ban José  que Junto con Alasjuela.Heredia vy Cartago
consumen el 789 %  de la madera en rollo del pais y dentro de
estas San José es la gque tiene mayor consumo con un 38 ¥ del
79 % (RODAS 1985).

En la provincia de San José se seleccionaron localidades
que representasen los estratos Alto, Medio v BeJdo de las
clages socliales.Para ello se informd acerca de cuales eran
los estratos socloecondémicos mas reconocidos dentro de estas
clases. Las localidades correspondientes por Clage soclal
fueron
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CLASE SOCIAL LOCALIDADES SELECCIONADAG

ALTA Lomas de Avarco norte, Lomas de

Avareo Sur, Urbanizacién Pops.

MEDIA San Vicente de Moravia, Los

Colegios Norte, Los Colegios

Sur v Urbanizacién Montelimar.

BAJA Hatillo 1, Hatillo 2 y Hatillo 7.

Estas localidades seleccionadaz se ublcaron en planos
cénsales proporcionados j=leke el Instituto Gecgréfico
Nacional.Egtos planos fueron los correspondientes a las

localidades de : Moravia., Curridabat, Montelimar y Hatillos.

Luego de ubicadas las localidades se seleccionaron al
azayr 10 calles dentro de cada una y en cada calle se tomaron
al azar 2 casas para entrevistar a una persgona dentro de cada
casa, en total se entrevistaron 200 personas. Si en la casa
seleccionada no contestaban se pasaba a la de la par y si
alli tampoco contestaban se cruzaba la calle vy se pasaba a

otra casa.

2— Funcionarios pablicos :Para la toma de datos de este grupo
no se estsblecid ningGn tipo de muestreo ya que se entrevistd

a todos los elementos de el grupo.

E1 disefic corresponde a un censo © Sea que se toma
informacioén de cadae uno de los elementos agque forman la
poblacién (SCHEAFFER 1986).

Para obtener datos sobre los funcionarios se consultd el
MIDEPLAN v se establecié la lista de funcionarios mas

relevantes dentro de : E1 Ministerio de Recur=os Naturales
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Energia y Minas, El Ministerio de Economia vy Comercioc v la

Direccién General Foreastal.

A los funcicnarios se les envid cartas pare soliclitar
una audiencia y una vez concedida esta se realizaron las

entrevistas. En total se entrevistaron siete funcionarios.

3. ONGS Ambientalistas : Para la toma de datos de este grupo

ge utilizo un muestreo probabilistico

El disefio de muestreo empleado fue el muestrec aleatorio
estratificado proporcional en el que la muestra ez la
obtenida mediante la separecidtn de los elementos de la
poblacién en grupos gue noc presenten trazlapes.llamados
eatratos. v la seleccidn posterior de una muestra irrestricta
aleatoria gimple de cada estrato (SCHEAFFER 1886 J.En la
muestra estratificada proporcional la representacién de los
elementos es proporcional a su presentacion en 1la
poblacidn(TAMAYO y TAMAYO 1885 ).

Para obtener datosg sobre el total de ONGS Ambilentalistas
del pais se utilize la publicacién del INBIO sobre
instituciones de investigecién en Costa Rice. Se obtuve un
total de 41 ONGS ambientalistas: estas se dividieron en dos
eatratos : Internacionales y Nacionales. Se obtuvieron 32

ongs Nacioneles y nueve onge Internacionales.

Para obtener 21 numero total de onge & entrevistar se
utilizo la siguiente formula :

E:A&pigi

= 1
.ZVD*!—FIE N,p,q,
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Donde :

zZ
1t

numero de unidades muestrales en la poblaciédn.
Ni = numero de unidades muestrales en el estrato 1.
pl Qi = wvarianza por estrato ( se asumen varianzas vy costos
iguales en cada estrato).
D =B2/4 donde B = Error maximo rermisible.
n = numero de unidades totales a muestrear.
i= 1,2....1
Para obtener el numero de ONGS & entrevistar en cada
estrato se utllizo la siguiente formula

‘ui
=1{ —
Ry <.N}

Donde :

ni = numero de unidades a muesirear en el estrato i
n = numerc de unidades totales a muestrear

N= numero de unidades muestrales en la poblacidn.
Ni = nimero de unidades muestrales en el estrato i.
i=1,2....1

Por poca disponibilidad de tiempo y dinero se escogid un
error méximo permisible de 20 % (80 % de confianza) y se
obtuvo un total de 15 ONGS & entrevistar:; distribuldas en 11
ONGS Nacionales y cuatro ONGS internacionales.

Para seleccionar las ONGS en cada estrato se numeraron
estas 8in un orden especifico v se utilizo una tabla de
niimeros aleatorios para escoger las ongs
correspondientes, teniendo un arranque diferente en la tabla
para cada estrato.
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4 .Duefica de Aserraderos :Para la toma de datos de este grupo

e utilizo un muestreo probabilistico

El disefic de muestreo empleado fue el muestreo aleatorio
estratificado proporcional en el que la muestra es la
obtenida mediante la separacién de los elementos de la
poblacidén en grupos gque no presenten traslapes,llamados
estratos, y la seleccidn posterior de una muestra irrestricta
aleatoria simple de cada eatrato (SCHEAFFER 1986 ).En 1la
muestra estratificada proporcional la representacién de los
elementos es proporcional a au rregentaciodn en la
poblacion(TAMAYO y TAMAYC 1985 ).

Para la obtencién de datos sobre el total de aserraderos
del pais se consulto el Departamento de Industrias Forestales
de la DGF. Debido a falta de datos actuales sobre todas las
provincias solo pudimos obtener los datos de las provincias
de Alajuela y Limén que de acuerdo a RODAS (1983)
proporcionan el 77.6 % de la produccién de madera en rollo
del pais.Se obtuvo un total de 71 aserraderos ; estos ae
dividieron en dos estratos por provincia: Alajuela vy Limén.
Se obtuvieron 60 aserraderog en Alajuela y 11 en Limén,
todos de capacldad instalada diferente.

Para obtener el niamero total de aserraderos a
entrevistar se utilizo la siguiente formula

Y Npg;

= 1
ND+-I-GE N;pyq,

Donde
N= numero de unidades muestrales en la poblacién.

Ni = nimero de unidades muestrales en el estrato i.
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pi  ail = varianza por estrato ( se asumen varianzas v costos
iguales en cada estrato).
D =BZ/4 donde B = Error maximo permisible.
n = numero de unidades totales a muestrear,
iz 1,2....1
Para obtener el numero de aserraderos a entrevistar en

cada estrate utilizamos la siguiente formula :

Donde :

ni = numero de unidades a muestrear en el estrato 1
n = numerco de unidades totales a muestrear

N= numerc de unidades muestrales en la poblacién.
Ni = nlmero de unidades muestrales en el estrato i.
iz 1.,2....1

Por poca disponibilidad de tiempo y dinero se escogid un
error maximo permisible de 20 % (8C % de confianza) vy se
obtuvoe un total de 19 aserraderocs & entrevistar: 15 en
Alsjuela y cuatro en Limén.

Para seleccionar los aserraderos en cada estrato ze
numeraron estos sin un orden especifico v me utilizo una
tabla de nlmeros aleatorios para escoger los aserraderos
correspondientes,teniendo un arranque diferente en la tabla
para cada estrato de localidad.

5- Productores : Para la toma de datos de este grupo se

utilizo un muestreoc probabilistico.

El disefic de muestreo empleado fue el muestreo
irrestricto aleatorio,en el que la muestra de tamafio n es
seleccionada de la poblacidn de tamafio N; de tal manera que
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cada muestra posible de tamafio n  tiene la misma probabilidad
de ser seleccionada(SCHEAFFER 1985).Para tener la seguridad
de que la muestra al azar no es viciada debe emplearse para
su  constitucidén una tabla de numeros aleatorios(TAMAYO y
TAMAYO 1885).

Para la obtencidén de datos del total de productores
en el pais se consultd con la DGF, pero esta no cuenta con
ninguna informacién de el numero de propletarios de bosque &
nivel nacional.Debido a lo anterior v teniendo en cuenta que
de acuerdo a RODAS (1985) el 42 ¥ de la madera en rollo
utilizada por la industria del pais proviene de San Carlos en
la provincia de Alajuela, se consultéd la Corporacién de
Dezgarrolico Forestal de San Carios v esta nos proporciond una
ligta de asoclados de la cual obtuvimos un total de 80
rropletarios de bosgue.

Para obtener el namero total de productores a

entreviastar se utilizo la sigulente formula

- Nog
(N-1}D+ipg

Donde
N= Niamero de unidades muestreales en la poblaciédn
n= Namero de unidades totales a muestrear
D= B2/4 donde B= error méaximo permisible

pq= Varianza poblacional

Por poca disponibilidad de tiempo v dinero se escogld un
error maximo permisible de 20 % (80 % de confianza) y se
obtuvo un total de 18 productores a entrevistar.

Para seleccionar los productores se numeraron estos sin
un orden especifico y s8e utilizo una tabla de numeros
aleatorios para escoger los productores correspondientes.
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3.2.2.5. Metodologias de valoracidn utilizadas
en el andlisis de 1los Datos. Con base en los efectos
seleccionados se propusieron varias metodologias para su
valoracidn.Algunas fueron utilizadas en los cuestionarios:
pero otras debido a que algunos entrevigtados no
proporcicnaron la informacién scliclitada y también debldo a
que log sistemas de certificacidén de madera no egtian
aplicéndose sactualmente en el pais no se pudieron medir,
pero para cade uno de los efectos se propuso una meitodologia
de valoracidn.

Los efectos aque fueron valorados asi como lae
metodologias de valoracién utilizadas se detallan a

continuacion.

PRODUCTORES :
Efectos valorados y métodos de valoracidn utilizados -

1- Mercado & especies no Tradicionales : Xl método de
valoracién gque ae utilizd fue a través de cuestionarios
aplicados a duefios de aserraderos para determinar si estéan
dispuestos a comprar egpecileg no tTradicionales zl estas se
venden en el mercado nacional.BSe utilizo este método porgue
conglderamos gque ya que los productores no exportan sus
prroductos logs que determinaran el meroado\ 8. egpecles no
tradicionales para log productores gon los duefios de

aserraderos del pais.

2~ Incentivos a servicios ambilentales : El Método de
valoraclidén que se utllizo fue a través de cuestionarics a
los funcionsarios del estado donde se les pregunto gl el

egtado estaba dispuesto a incentivar monetariamente a los
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productores para que estos manejaran sosteniblemente sus
hosgques.Se utilizo este método porque se oonslidero que al
decidir el productor certificar sus bosgues ¥y manejarlos
gogteniblemente, el estado debia pagar por gerviclos al
amblente como: agua, oxigeno v congervacion de la
biodiverasidad; vyva aque asi ge esta evitando gastos en

reduccidén de la contaminacidén ambiental.

DUENOS DE ASERRADEROS :

Efectos valorados y métodos de valoraciotn utilizados :

i-Mayor variedad de especies para la venta :El1 método de
evaluacidén que se utilizo fue a través de cuestionarios a los
Consumldores para determinar si estdn dispuestos a comprar
egpeciea no tradicionales si estas se venden en el mercado
nacional. Be selecciono este método porgue se considero gue
al ser el mercado de los aserraderos en su mayoria nacional
serdn los consumidores nacionales los que determinen la

demanda de estas especies.

2— Aumento en los ingresos por venta de madera sostenible: El
método de valoracidn que ge utilizo fue el de la
disponibilidad a pagar en el que se pregunta a personas lo
que estdan dispuestas & pagar por un bien que ne tiene un
precio fijo.En nuestro caso se pregunto a los consumidores en
un cuestionario sl estaban dispuestos a pagar mas por madersa
producida sostenliblemente y ademds se les pregunto gque
porcentaje adicional pegarisn por ests.Se selecciono este
efecto porque gse considero el eaumento de los ingresos por
venta de madera certificada estard en funeidn de la

disposicidén gque los consumidores tengan a pagar mas por esta.

3-Aumento en los costos de adquisicién de materia prima :El

métodeo de valoracién gque 8se utilizo fue a través de
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cuestionarios a duefios de aserrvaderos para ver gue porcentaje
adicional estan dispuestos a invertir en la compra de madera
certificadsa.Se selecciono este método porque se considero que
al ser los aserraderos del pais los mayores consumidores de
madersa en rollo,serdn ellos los gque determinaran el precio y

la demanda a productos certificados.

4—- Costos por promocitn de especiesa no tradicionales: El
método de valoracién que 8e utilizo fue a través de
cuestionariocs a duefios de aserraderos para ver cuanto estéan
dispuestos a invertir para promoclonar estas especles. Se
selecciono este método porgque se consldero gue al vender
eatas eapecies en el mercado debe de haber una promocldén

adecuadsa pars asegurar el mercado.

5- Costos por promocién a madera sostenible : Hl método de
valoracidén que se utilizo fue a través de cuestionarios a
duefios de aserraderos para ver cuanto estéan dispuestos a
invertir parse promocionar esta madera. Se selecciono este
método poraque se considero que al vender esta madera en el
mercado debe de haber unae promocién adecuada para asegurar el

mercado.

ONGE Ambientalistas -

Efectoms valorados v métodos de valoracién utilizados :

1- Mayores Ingresos por Certificaciotn :E1 método de
valoracién utilizado fue a través de cuestionarios a

productores preguntédndoles gue porcentaje adicional estarian
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dispuestozs a invertir en certificar aus bosques. Se
selecciono egste método porgue sme considero aue el aumento de
los ingresos & ONGS por certificacién estarsd en funcidén de

la disponibilidad de los productores a pagar ror esta.

2— Costos Adicionales por convertirse en certificadores : Kl
método de valoracién utilizado fue a través de cuestionarios
& ONGS donde se les pregunto que porcentajes adicionales
estarian dispuestas a invertir para convertirge &n
certificadores. Se selecciono este método porque se considero
gque al decidir 1las ONGS ser certificadores deben estar

dispuestas a invertir en el proceso de acreditacidn.

3.2.2.5.1. Efectos valorados \'4 no
valorados : Como se dijo anteriormente no todos los efectos
fueron Valorados, debido & que para valorar algunos el
sistema tendria gque estarse aplicando en el pais. Los efectos
Valorados vy no Valorados se resumen a continuacién (Cuadro

5):
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CUADRC 6. Efectos Valorados y Efectos No Valorados por Grupo

de Eatudio.

EFECTOS VALORADOS

EF¥ECTOS NO VALORADOS

Productores :
-Mercado a sps no Tradicio.

—Incentivo a Seprv. Ambient.

Productores :

- Mayor Valor del Recurso.

- Costos por Manejo Sosteni.
- Costos por Certificecidn

~Masa

-Mag ingresos por Mad.

aps para la Venta.
Sos.
Mad. Sostenible
Mad. Bostenible
S5ps no Trad.

~-Compra de

IIABerradaroa :
tlmPromocién

—-Promocidn

Agerraderos :
~Mayor Calidad de la Madera

Organismos Gubernamentales

Organismos Gubernamentales:
~Revigién de la Legislacidn

—Creacidn de Guias

—Costos por Incentivos
—-Costos por Guias
~Mayor Control de Productos

ONGS Ambientalistas :
~Ingrescs por Certificacidn
-Costos por ser

Certificeadores

ONGS Ambientalistas :
- Mantenimiento de los

Boagues

3.2.2.6. ANALISIS DE CUESTIONARIOS -

Una wvesg
cuestionarios ge procedid

consiste en el

instrumentos empleados, mediante una técnica analitica

cual se comprueba la

al procesamiento de los
registro de

recolectada toda la informacion a través de los

datos que

los datos obtenidoes por los
en la
hipdéteais Yy se obtienen las
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conclusiones{TAMAYO v TAMAYO 19858).

Los pasos seguldos para el procesamniento de los datos se
detallan a continuacidn :

1-Tabulacidn : Se ldearon inicialmente tablas o cuadros
pare colocar los datecs v se clasificaron por categorias en
cada tabla.Luego =e procedié al recuento de loa datos gue
encajaban en cada categoria y se procedid a vaciar los datos
en las tablas elaboradas por procedimientos manuales. Esto
permitid clasificar el material recogido desde diferentes

puntos de vista.

2-Procesamiento en Hojas electrénicam @ Con el fin de
facllitar el andlisise de 1la informacidn clasificada se
procegaron todos log cuestionarics en la computadora, por
medico de una hoJa electrdnica y utilizando para ello el
software QUATTRO PRO. En la hoja de trabajo se crearon varios
egpacios de trabajo , clagificédndolos por grupo de estudio y
en cada egpacio de trabajo se coplaron los cuadros que
habismos cresdo anteriormente por métodos manueles. Con base
en la informacidén de los cuadros sge obtuvieron promedios para
cada pregunta v se diseflaron grédficos para facilitar la

interpretacidén de los datos.

La informacidn por grupo de egtudlio se detalla =&

continuacion @

Consumidores : Se creo un espacio de trabajo en el gque se
obtuvieron totales y promediocs para cada clase soclal y se
hicieron cuadros de respuestas por clase soclal para poder
clasificar las respuestas y diferenciar la informacidn por

clase social v asi obtener porcentajes por clase sccial.

Aserraderos : Se disefio un espacioc de trabajo en el gue se

obtuvieron totales y promedios para cada respuesta. Para
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poder diferenciar la informacién se crearon cuadros para la
Zona Norte v cuadros para la Zona Atléantica del pais y se
compararon los resultados por Zona Vv se obtuvieron

porcentajes para cada zona y respuesta.

Productores : Se disefic un espacico de trabajo en el gue se
obtuvieron totales vy promedios para cada respueasta. La
informacidén se clasifico en un solo grupo va gque no se
dividid en estratos o clases v se obtuvieron porcentajes para

cada respuesta.

ONGS :5e creo un esgpacico de trabajo en el gque se calcularon
los totales v promedios para cada respuesta v se obtuvieron

porcentajes pare cada respuesta.

Funcionarios del Estado : Se creo un egpacic de Trabajo en el
gque se calcularon los totales v promedios para cade respuests

v se obtuvieron porcentajes para cada respuesta.

3. Interpretacion : Una vez cbtenidos los cuedros, figuras y
promedios por grupo se procedid a la interpretacidén de los
resultados relacionando las respuestas de cada gruro con el
proceso de certificacilidén de madera e interpretando que

podria implicar cada regpuegta para dicho procesgo.

Luego de obtenidas las implicaciones de las respuestas
por grupo se procedid a determinar las condiciones
principales que exige cada grupo para aceptar un proceso de
certificacidén de madera. Degpués de obtener las condiclones
por grupo se procedid a establecer las semejanzas entre todos

los grupos.

Las semejanzas de todos loe grupos sSe compararon con los
regquisitos internacionales para el proceso de certificacidn y

se esgtablecieron diferencilas entre los grupos de estudio y
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loa requisitos internacionales.

Con estas diferencias vy las condiciones de cada grupc =ze
procedié a formular lineamientos generales para qQue  un
proceso de certificacién de madera se implemente en Costa
Rica, c¢on aceptacién de parte de los grupos involucrados y

consecuentemente en forma exitosa.
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IV_RESULTADOS Y DISCUSION
4.1 .CONSUMIDORES -

En total fueron entrevistadas 200 personag disgstribuldas
en las treg clases =ociales; 80 en la alta,80 en la media y
80 en la baja.

4.1.1. bistribucitn de Ingresos : Del total de 200
personas entrevistadas el 36 % varia desde menos de 40,000
colones hasta 80,000 colones mensuales , el 34 % varia desde
80,001 colones hasta 160,000 colones mensuales y el 30 %
restante tiene ingresos mensuales mayores a 160,000 colones;
el ingreso promedio para el total de consumidores es de

115,400 colones mensualeas ( Cuadro 8).

Los consumidores de clase alta en un 93 % tienen
ingresos superiores a 160,000 colones mensuales y el 7 %
varia desde 100,001 hasta 180,000 colones mensuales; el
ingreso promedlo para esta clase e de 179,333 colones
mensuales. En la clase media un 95 % de los consumidores
varia desde 80,000 hasta 160,000 colones mensuales v un 5 %
tiene ingresos superiores a 180,000 colones mensuales ; el
ingreso promedio para esta clase es de 117,500 colones
mensuales. En la clase baja un 47 % de los consumidores tiene
ingresos inferiores a 40,000 colones mensuales ,el restante
53 % varia desde 40,001 a 100,000 colones mensuales; el
ingreso promedioc para esta clase es de 60,6687 colones

mensuales {( Cuadro 6).

De acuerdo con los datos anteriores la distribucidn de
ingresos encontrada, confirma la separacidn, identificacidn y

egtratificacidn de las diferentes logalidades COmo
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representativas de los diferentes estratos de posibles

consunidores de madera certificada.

CUADRO 6. Distribucién de ingresos para consumidores de
madera por Clase Social( San Jogé, C.R. 1884 ).

INGREGOS CLASE CLASE CLASE H
ALTA % MEDIA % BAJA %
I] (No) (No) (No)

Menoe de 40,000 0 0 Q 0 28 47
De 40,001 a 60,000 0 0 0] 0 10 17
De 60,001 a 80,000 0 0 20 25 i4 23
De 80,001 a 100,000 0 G 20 25 8 13
De 100,001 a 120,000 0 0 8 10 0 0
De 120,001 a 140,000 0 0 18 23 0 0
De 140,001 a 160,000 2 3 10 13 0 0
Maes de 160,000 58 97 4 5 0 0
TOTAL 60 100 80 100 80 100

i

4.1.2. Distribucién de Edades : La mayoria de los
entrevistados de las tres clases soclales se ublcan en lae
edades de 16 a 50 afios ;range gue corresponde a la poblacibn
econémicamente activa que es la que tiene mayor capacidad de
compra de Productos Maderables y que aportan una informacidn
maa representativa y confiable a nuestro estudio.

Para la clase alta el rango de 18 a 50 afios corresponde

al 87 % de los entrevistados: en la clase media corresponde
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al BO0 % de los entrevistados y en la clase baja al 60 ¥ de

los entreviatados (Cuadro 7 y Figura 1).

La poblacion Econémicamente activa representa el 70% del
total de entrevistados, vy ya que esta es la gque tiene el
potencial de compra de madera vy productos maderables ,
determinara la demanda v precios de los productos
certificados, entonces se puede decir que egta poblacidn

esta altamente representada en este estudio.

En la clase alta el rango de 16 a 25 afios tiene el mayor
nimero de entrevistados, seguido del rango de 31 a 40 afios y
del rango de 61 a 70 afios.En la clase media el rango de 31 a
40 afios tiene el mayor nitmero de entrevistados, seguido del
rango de 16 a 25 afilos v del rango de 41 a 50 afios. En la
clase baja el rango de 31 a 40 aflos tiene el mayor numeroc de
entrevistados seguldo del rango de 41 a 50 afios y del rango
de mas de 70 afios (Cuadro 7 y figura 1 ).

Como se observo en las tresg clases sociales, los mayores
rangos de edad estén representados por personas relativamente
jévenes, que tendradn mayor influencia en ' la compra de
productos certificados vy que normalmente adguieren una
cantidad importante de productos que contienen madera o estén
hechos de esta, al estar en las edades normaleg de
conformacion familiar.
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CUADRO 7. Distribucidn de edades para consumidores de madera
por Clase Social (San José, C.R. 1894).

EDAD (ANOS) | CLASE CLASE CLASE
ALTA % MEDIA % BAJA %
(No) (No) (No)
Menos de 15 0 O Y 0 0 0 1
De 16 a 25 14 23 18 23 4 7 I
De 26 a 30 B8 10 10 13 2 3
De 31 & 40 10 17 20 25 20 33
De 41 a 50 10 17 16 20 10 17
De B1 a 80 4 7 10 13 8 13
De 81 & 70 10 17 2 3 6 10
Mag de 70 8 10 4 5 10 17
TOTAL 60 100 80 100 60 100

FIGURA 1.

Distribucion dg edades

para congumidorea de

madera por clase social (San José, C.R. 1894).
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4.1.3. Productos maderables preferidos : Los
productos de mayor preferencia en la industria secundaria de
la madera para la clase alta son en primer lugar muebles con
un 97 % de preferencia, seguido ror puertas con un 80 % de
praeferencia ,ventanas con un 87 % de preferencia v Artesanias
con un 23 X de preferencia . En la clase medis v baja los
resultados son similares teniendo para muebles un 93 % de
preferencia en ambas clases, para puertas 65 % rara clase
media y 93 % para clase baje, para ventanas 65 % para clase
media y 90 % para clase baja v para artesanias 25 % para
clase media v 0 % para clase baja ( Cuadro 8 v Figura 2 ).

En la industria primaria de la madera los productos de
mayor preferencia para la clase alta son en primer lugar
madera allistonada con un 63 % de preferencia, seguida de
tableros con un 23 % de preferencia y madera rustica con 20 %
de preferencia. En las clases media y baja los resultados son
gimilares teniendo para madera alistonada un 55 % para clase
media y un 67 % para clase baja, para madera rustica un 28 %
para clase media y un 47 % para clase baja y para tableros un
20 % para clase media yv un 13 % para clase baja (Cuadro 8 y
Figura 2).



CUADRO
consumidores de madera por clase soclal (5. José, C.R. 18894).

8. Productos

maderables

preferidos

54

para

PRODUCTOS
MADERABLES

% de Pref.
Clase Alta

% de Pref.
Clase Med

% de Pre.
Clase Baja

% Pref.
Total

Madera Rust.

20

28

47 31

Madera
Alistonadsa

83

55

67

Tableros

20

Ventanas

67

865

Puertas

80

65

Muebles

a7

93

Artesanias
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FIGURA 2. Productos maderablesg preferidos para

consumidores de madera por clase social (5. José, C.E. 18994).

PRODUCTOS MADERABLES PREFERIDOS

Consumidores por Clase Social

Arhwoeriics

AT R R RS RY

Vaalnex

Productos

{cblores

Modsro Alwonocia

Hodare Rndisa

4 o 2 30 40 sE s 7D KO 80 140
Parcanials da Parnanos

8 clase alta I close media B clase baja

Loe productos de mavor preferencie lo constituyen productos
elaborados como : muebles, puertas ¥y ventanas. OCcupando la
industria de mueblezs el mayor porcentaje en las tres clases
sociales. Se obsgervo también que a medida gque bajamos de
clase social aumenta el consumo de madera ristica y disminuye
la compra de souvenirs o artesanias. Los demas productos
maderables tienen porcentajes de preferencia similares en las

tres clases soclales ( Cuadro 8 yv Figura 2).

Los productos de mayor preferencia para los consumidores
se encuentran en su mayoria en la industria secundaria de la
madera: esto implica que en Costa Rica el mercado de

productos certificados debe orientarse a productos
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elaboradas, y estos deben promoverse adecuadamente para que
su valor aumente en el mercado naclional v ademés la madera
indicada para estos usos debe recibir un interés especial en

programas de certificacidn.

La madera para construccldén €2 la gue tlene méae alta
preferenclia por perte de los consumidores dentro de la
industria primaria de la madera; esto implica que para los
saraultectos v constructores el mercado a productos
certificados debe orientarse a la madera dlmensionada para la
construceidén, pero debe utilizarse para estos usos la madera
indicada, va que actualmente una gran cantidad de maders de
primera =se& usa en construccidn v esto constituye un

desperdicioc enorme.

4.1.4 Especies Maderables Preferidas : Para 1la
clase alta del total de 35 especies mag usadas (DGF, 1893)
los consumidores muestran mayor preferencia por 16 de ellas:
6 de estas con porcentajes de preferencia de 63 a 23 % v el
reato con porcentajes de preferencia de 17 a 3 %. Las seis
especies preferidas son especies de alta calidad vy alto
valor, vy en su mayoria son escasas en el mercado nacional

como: cenizarce, cristdbal v laurel.

El 80 % de los consumidores de clase alta dijo preferir
maderas de color; algunos mostraron preferencila por maderas
qQue se importan como pino con un 17 % de preferencia y por
maderas que yva no se venden en el mercado como la caoba con
un 17 % de preferencia . La mayoria de los consumldores de
clase alta mostrd preferencia por 1 a 4 especies y exigen que
la madera sea de alta calidad y durabilidad ( Cuadro 9).

En la clase media del total de 35 especies mas usadas
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segliin datos de la DGF({ 1893 ) los consumidores tienen
preferencia por 29 de ellas ; @ de ellas con porcentajes de
preferencia de 70 & 256 % vy el resto con porcentajes de
preferencia de 20 a 3 % . Las nueve especies que son mas
preferidas, son especiesa de alta a moderada calidad y valor,
algunas de ellas escasas en los mercados <como: cenizaro,
cristébal y laurel. E1 70 % de los consumidores de clase
media dijo preferir maderas de color;: un 45 % dijo preferir
maderas 4gue s8e importan como pino. La mayoria de los
consumidores de clase media mosto preferencls por 4 a 7
egpecles y son mas flexibles en cuanto a la calidad de los

rroductos (Cuadro 9).

En la clase baja los consumidores muestran preferencia
por las 38 especies mas usadas de acuerdo con datos de la
DEF (18893) : 10 de ellas con porcentajes de preferencia de
B0 a 23 %, el resto con porcentajea de preferencia de 20 a
3%. Las 10 especies mée preferidas son especies de moderada a
baja calidad v valor, v menos escasas en el mercado como
caobilla y ciprés. El B0 % de los consumidores dijo preferir
maderas de color ; un 47 % dijo preferir maderas que 2e
importan como pino. La mayoria de los consumidores de clase
baja mostrdé preferencia por 5 a @ especies vy prefieren
productos de alta durabilidad sin exigir mucha calidad(cuadro
).

Como se observa a medida qgque bajamos de clase social
sumenta el nGmero de especies preferidas; vy hay una
diferencia en las especies preferidas por clase. En la clase
alta el ntmero de especies es menor y estas son en su mayoria
egpecies de alta calidad y valor, ademds son escasas en el
mercado; en la clase media prefieren un mayor nimero de
especies v estas son en su mayorias de moderada calidad vy
valor con algunas especies escasas en el mercado. La clase

baja prefiere el mavor nimero de especies y estas son de
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calidad moderada & baja en su mayoria.

En total entre los consumidores hay una alta preferencia
por maderas escasas en el mercado y de calidad y valor altos.
Esto implica que de venderse productos certificados en el
mercado estas especies tendrén una mayor presién al aumentar
sus precios en el mercado y este podria acelerasr su
extinclén. BSin embargo estas preferenciss podrian ser una
indicacidén de la necesidad de combinar calidad con rapidez de
crecimiento en las maderas a promover en el pais, que
consecuentemente serian lag mejores candidatas & la
aplicacidn de sistemas de certificacién, vyva que estas
especies suelen tener excelentes expectativas en los mercados
internacionales,
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4.1.5. Conocimiento sobre Sistemas de Certificacidn
de Madera : Del total de personas entreviastadaz, el 100 ¥ no
sabe que es un sistema de certificacién de madera. Esto es
importante yva que son lozs consumidores los  gque determinaran
la demanda Vv precios a productos certificaedos en el mercade

nacional y debe existir una mejor promocidn a este sector.

4.1.6. Disponibilidad a pagar mas por productos
sostenibles: Del total de 200 personas entrevistadas de las
tres clases soclales, un 91 % ( 182 personas )estan
dispuestas a pagar un precioc mayor por productos maderables
que provengan de bosques manejados sosteniblemente y un 9 %

( 18 personas )dijeron no estar dispuestas a pagar un precio

mayor por estos productos ( Cuadro 10 y Figura 4)

El 91 % de los consumidores, pagaréan un precio mayvor por
productos maderables sostenibles si estos se venden en el
mercado nacional, pero ellos exigen gue este procesc sea
obligatorio v gque la sostenibilidad se defina sobre bases
claras. Ellos sostienen que un programa de certificacidén debe
estar dirigido por el estado, a través de instituciones

encargadas del manejo del recurso forestal como la DGF.

La mayoria de los consumidores gque pagarian mas
manifestaron una alta conclencla ecoldgica., y estan a favor
del manejo sostenible de los recursos, pero para ellos un
proceso de certificacién debe realizarse con la particlpacién
del consumidor como regulador v ademis debe existir
transparencia en todas las acclones que se emprendan, ya que
existe un problema de credibilidad de los consumidores acerca
de que 8i este procesoc se realiza en forma aislada no resulte

bien v pueda dar lugar a gue pocos 8e beneficien.
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CUADRO 10. Disponibilidad a pagar mas por productos
Sostenibles para consumidores de madera por clasea social
(San Jo=sé, C.R. 18994).

DISP. A CLASE CLASE CLAGE TOTAL

PAGAR MAS | ALTA % MEDIA % BAJA % %
SI 56 93 70 88 56 93 182 91
NO 4 7 10 iz 4 7 13 3

TOTAL 60 100 80 100 60 100 200 1100

FIGURA 3. Disponibilidad a pagar mas por productos
sostenibles para consumidores de madera por clase social (SBan
Jogé ,C.R. 1994 ).
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FIGURA 4. Disponibilidad a Pagar Mas por Productos
Sostenibles para consumidores( San José ,C.R. 1984).

DISPONIBILIDAD A PAGAR MAS

Consumidores

w {9.0x)
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Del total de 182 personas qgue pagaran mas por productos
sostenibles la mayoria que corresponde & un B84 % pageran
entre un 6 ¥ a méde de un 20 % adicilonal y'el resto 4que
corresponde a un 16 % pragaran entre un 1 a 5 % mas por
rroductos sostenibles . En las tres clases sociales el mayor
prorcentaje adicional es de mas de 20 % siendo este un 43 %
para la clase alta, un 29 % para la clase media v un 39 %
para la clase baja (Cuadro 11).

Los consumidores cuyo ingreso promedio es de 115,400
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colones mensuales pagaran un porcentaje promedio de un 17 %
adicional al precio de mercado de los productos maderables si

eastos reciben un ceritificado de sostenibilidad ( Cuadro 11).

En la clage alta los consumidores cuyo lngreso es de
179,333 colones mensuales pagaran un porcentaje promedio de
un 18 % adicional al precio de mercado de productos
maderables sl estos reciben un certificado de sostenibilidad
( Cuadro 11).Los consumidores de clase alta son mas exlgentes
en la calidad de los productos v en las especies utilizadas
para &u elaboracién que en su mayoris son escasas en el
mercade nacional. Esto implica para lograr un mercado a
productos certificados dentro de los consumidores de clase
alta debe haber una alta selectividad en cuanto a la calidad
de los productos y de las especles que se utilicen para su

elaboracidn.

En la clase media los consumidores cuyo ingreso promedio
es de 117,500 colones mensuales pagaran un rorcentaje
promedioc de un 16 % adicional al precic de mercado de
productos maderables si estos reciben un certificado de
sostenibilidad ( Cuadro 11). Los consumidores de clase medila
gon un poco mas flexibles en cuanto & la calidad de los
productos y especies utilizadas para su elaboracién ya dque
prefieren un mayor nGmero de especiles.Esto 1implica que el
mercado a productos certificados dentro de la clase media no
gera tan selectivo en calidad de los productos y especles que

se utilicen para su elaboracidn.

En la clase baja los consumidores cuyo ingreso promedio
es de 60,667 colones mensuales pagaran un porcentaje promedio
de un 16 % adicional al precio de mercado de productos

maderables si estos reciben un certificado de sostenibilidad
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(Cuadro 11). Los consumidores de clase baja son mucho mas
flexibles en cuanto a la calidad de los productos v easpecies
utilizadas para su elaboracién ya que prefieren el mayor
nimerc de especies de las tres clases sociales.Bsto implica
que el mercado a productos certificades dentro de la Clase

baja no s=eara selectivo en calidaed de los productos v

41

ezpeclies gque =& utilicen pera su elaboracidn.
CUADRO 11. Porcentajes Adicionales que 8e pagaran por
Productos Sostenibles para Consumidores de madera por Clase

Social (San José, C.R. 1994).

1

Porcentaje No. de No. de No. de No. de
Adicional al Personas Personas Personas Pers.
preclio actual | Clase Alta |Clase Med. Clase Baja | Total
|

1 a b % 6 10 14 30

6 a 10 % 10 20 g8 38
11 a 15 % 6 10 6 20
16 a 20 % 10 10 B8 26
Mas de 20 % 24 20 22 86
Total No de 56

Personas por

clase social

51 comparamos el porcentaje adicional promedio en
cada clase con el ingreso promedic;se observa que la Clase
Alte que esg la que tiene mayor capacidad de compra pagara el
mayor porcentaje adicional ;peroc este porcentaje 1lo pegara
por productos de mayor calidad v de especles mas caras. En
lag clases media y baja el porcentaje adicional es igual para
ambas pero estas tienen menor capacidad de compra Vv compran
productos de menor calidad v especles menos caras

S1 comparamos el precic de mercado por especie y el

rorcentaje adicional que sublirian dentro de cada c¢lase
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scocial, se observa que en la clase alta hay un aumento del
18 % al precio mercado ,en U mayoria para especies escasas y
valores altos(Cuadro la). En la clases media vy baja hay un
aumento del 16 % para ambas , en su mayvoria para especies de
menor calidad v precios( Cuadros 2 v 3a). Esto implica que
de aumentar los precioca por la ceptificecidn habra una mavor
demands por especles escesas dentro de los consumidores de
clase alta v al ser los precioz de estas mayvores los
consumidores de clase media y baja compraran menos de estas
especies escasas y preferirisn la compra de especles mes
sbundentes en el mercado v de precios menores. Al aumentar la
demanda por especies escasas dentro de log consumidores de
clase alta estas podrian verse muy pregionadas y podrian

llegar & extingulrse totalmente.

4.1.7. Mercado a especies no tradicionales 1 De un

total de 200 personas entrevistadas, un 81 % ( 162
personas ) dijeron estar dispuestas a comprar otras especles
diferentes a sus especiegs preferidas v un 18 % ( 38
personas ) dijeron no estar dispuestas a comprar esgpecies

diferentes a sus especies preferidas (Cuadro 12 y Figura 5).

El 81 % que estara dispuesto a comprar especies no
tradicionales dijeron no conocer estas debido a la falta de

promocién en el mercado naclional.

De acuerdo al dato anterior los consumidores estaran
dispuestos a comprar especies no Tradicionales si estas se
venden en el mercado nacional.Esto favoreceria el manejo
sostenible del bosgue ya que de existir un mercado a estas
especies se haria un uso mazs eficiente de los recursos del
bosgque ya que se aprovecharia un mayor nimero de especies por
drea. Pero para lo anterior debe existir una adecuada
promocidn a estas egpeciles v sus usos dentro de los

consumidores v aserraderos , debido a gue el consumidor
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tiende a comprar las especies que mejor conoce vy los
aserraderos tampoco las utilizan porgue no conocen sSus
caracteristicas de trabajabilidad y usos adecuados, entonces
el consumidor reflejs la disponibhilided de eppecies que ha

aido tredicionsal.

En la Clase Alta un 87 % de los conpumidores estaran
dispuestos a comprar especies no tradicionales , en la Clase
Medlia un 80 % vy en la Clage Baja un 77 % (Cuadro 12 v Figura
5.

CUADRO 12. Compra de easpecies no tradlcionales para

consumidorea de madera por clase social ( 8. José, C.R.
1954).

CLASE CLAGE CLAGCE TOTAL

ALTA % MEDIA % BAJA % %
52 87 64 80 46 77 182 |81
8 13 16 20 id 23 38 119
60 100 80 100 60 100 200 100 l
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FIGURA b. Compra de especies no tradicionales para
consumidores de madera por clase social (San dJosé, C.R.

1984).

COMPRA DE SPS NO TRADICIONALES

Consumidorss por Class Social

Disponibilided a Comprar

10 “ 10
Porcantals de Personas

N clase balo

4.2. ASERRADEROS

Se entrevistaron en total 18 aserraderos distribuidos en
2 zonsas del pais : 15 en la zona huetar Norte v 4 en la zona
Atlantica. Los resultados obtenidos K detallan a

continuacion.
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4.2.1. Consumo de Madera en Rollo : En la =zona
Norte en los aserradercs entreviestados se encontrd un
consumo &anual de madera en rollo de 100,930 m3 que

representan un 41 % del consumo anual de la zona Norte segin
datos de Benavides( 1994). En la zona Atléntica en los
aserraderos entrevistados se encontrdé un consumo eanual de
madera en rollo de 28,941 m3 que representan un 33 % del
consumo anual de la zona Atldntica segin datos de lea
DGF(Cuadro 13 ).En total el consumo de los aserraderos
entrevistados representa el 39 % del consumo anual de estas
dos zonas

De acuerdo a RODAS (1985) las provincias de Alajuela y
Limén consumen el 41 % del total de madera en rollo del pais
v producen el 77.6 % de la madera en rollo que se consume &
nivel nacional.En total el consumo de los aserraderos
entrevistados se estima que representaria un 19 ¥ del

consumo a nivel naclional.
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CUADRO 13. Consumo de madera en rollo para los

aserraderos por =zonas ( C.R. 1894).

Total Encuesta 100,930

Aserraderos Zona | Consumo Agserraderos Z. Consumo
Norte m3/afio Atlantica m3/afio
A 9,288 A 11,145
B 4,954 B 5,673
C 7,430 C 6.192
D 12,384 D 6,031
E 2.477 Iotal Encuesta 28,941
F 11,920 Total Z. Atléntica 87,700
(DGF , 19883)
G 9,288
H 9,288
I 3,715 ‘
J 3,096 I
X 15,480
L 8929
LL 3,715
M 6,182
N 774 ’
|

Total Z. Norte 246,170

I(DGF »1993)
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4.2.2. Canales de obtencidn de materia prima : Se
identificaron tres canales principales de obtencidn de la
materia prima : compra a madereros o transportistas, compra
de &rboles en pie y aprovechamiento de bosgue propic. En 1la
zona Norte de log 15 aserraderos entrevistados, un 47 %
compran su materia prima a madereros o extractores en un 100
Z,un 7 % compra drboles en ple en un 100 ., un 7 % obtiene su
materia prima en un i00 ¥ de un boggue de au propliedad v un
39 ¥ utilizan dos o tres canales a la vez ( Cuadro 14 ). En
la zona Atlantica de los cuatro aserraderos entreviegtados ,
un 25 % aprovecha un bosgue propio en un 100 % , un 285 %
compra a madereros o extractores en un 100 %X v un 50 %

utilizan dos canales a la vez ( Cuadro 14).

Como se observa en los datos anteriores hay una
alta dependencia de los aserraderos por la compra de materia
prima a maderercs y transportistas v son pocog los dque son
duefiog de la materia prima gque procesan,ademds la mayoria de
los aserradercs gque tienen bosqaue no 1o utilizan en un 100 %
v siempre dependen de los otros dos canales de obtencidn de

materia prima.

De acuerdo con DGF 1987 el B8 % de loe aserraderos &
nivel nacional obtienen el total de su madera comprando a
madererosg v transportistas , un b % la obtienen comprando
adrboles en pile, un 12 % la obtlenen de bhosaues de su
propiedad y el 24 % restante utilizan los tres canales.Llos
resultados son similares a los de nuestro estudio y se
observa la alta dependencia de los aserraderos por la compra
de materis prims a madererocs y transportistas; esto implica
que de aplicarse un sistema de certificacidén en el pais y
para lograr que los aserraderos compren madera certificada se
tiene que trabajar con los gectores gue distribuven la
materia prima a los aserradercs para que exista un mejor

control del origen v destino de la misma.



CUADRO 14. Csnales de obtencién de materia para los

aserraderosg por zZonas (C.R. 1894).
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Aserraderos Zona | Bosaque Arboles en Compra a

Norte Propio pie Madereros i
A X X X
B X
C X
D X
E X
F X X X
G X
H X X
I X X
J X X
K X X
L X
LL X
M X
N X

Aserraderos Z.

Atlantica l
A X X
B X X
C X
D X
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4.2.3. Productos gue venden en el mercado : Para la
zona Norte del total de aserraderos entrevistados.,un 867 %
venden madera ristica y madera alistonada,un 20 % venden solo
madera ristica v un 13 ¥ venden sclo madera alistonads
{Cuadro 15 y Flgura € }. De la madera ristica un 87 % es
madera de cuadro, 7 % eg madera aserrada para muebleria, 7 %
gon poates v 189 #¥ es tablas para formaleta. De la madera
alistonada un 60 % es regle ceplllada, un 25 % es molduras

un 15 % es tabloncillo v un B % es media cafia.

In la zZona Atléntica de loa aserraderos entrevistados
un 100 % venden madersa rastica y madersa alistonada({Cuadro
16 y Figura 6 }. De la madera rastica un 75 % es meders de
cuadro, un 12 % es madera aserrada para mueblerias, un 8 % es
tablas para formaleta v un b % ee poetes. De la madera
alistonada un 15 % es regla cepillada, un 70 ¥ es molduras,

un 10 ¥ es tablonecillo v un & % eg media cafia.

Como se obgerva en los datos anteriores la mayoria de la
madera que se vende lo constituye madera para
construcclidn.Asl podemos ver la importancia de la industria
forestal para la satisfacclidn de las demandas nacionales de
vivienda, mueblesg v otros articulos.Bsto implica que debe
existir una adecuada promocidén entre los depdsitos,
constructores , arquitectos e Industria Secundaria de la
madera para asegurar el mercado a estos productos

certificaedos & nivel necional.



CUADRO 15. Productos que venden los aserraderos de la
zona norte (C.R. 1994).

PRODUCTOS ASERRADEROS { PORCENTAJE
(No)

a. Madera rGstica 3 20

b. Mad. alistonada 2 13

c. Mad. elaborada 0 0

d. ayv b 10 87

TOTAL

CUADRO 16. Productos que venden los aserraderos de la

zona atlantica (C.R. 18984 ).

PRODUCTO ASERRADEROS | PORCENTAJE
(No)

a. Madera Rustica 0 0

b. Madera alistonada 0 0

¢. Maders elaborads 0 Q

ayb 4 100
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FIGURA 6. Productos que venden en el Mercado.
Aserraderos por zonas (C.R. 1994).

PRODUCTOS QUE VENDEN

Aserroderos Por Zonos
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4.2.4. Tipo De Mercado : En la zoné Norte de los
aserraderos entrevistados wun 8B7 % venden sus productos en
un 100 % en el mercado nacional y un 13 % venden en un 95 %
sus productos en el mercado nacional v el 5 % restantes
productos de exportacidén como cajas de embalaje y molduras
para puertas { Figura 7). En la zona Atlantica de los
aserraderos entrevistados un 100 % venden sus productos en un
160 % al mercado nacional ( Figura 7).De acuerdo con el CCT
(1892) el mercado principal de la industria forestal

Costarricense se puede catalogar como nacional tanto en



volumen como en valor total v con vollmenes muy bajos de
exportacidn y pocos productos para competir en el mercado

internacional.

Como se observa el Mercado de la Industria Forestal
Costarricense es en su mayorla nacional .esto implica que un
procesco de certifilicaciédn debe estar orientado a este mercado
v no a la exportaclion de producteos ya que Costa Rieca compite
con volumenes muy bajos de exportacidn vy rocos productos
debido & barreras arancelarlas v noe arancelarias.

FIGURA 7. Tipo de mercado. Aserraderos por zonas{ C.R.
1994).

TIPO DE MERCADO

Aserroderos Por Zonas

ndereoiond

[ Zona Norte [l Zono Afkontlca
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4.2.5. Especies mas utilizadas : En la Zona Norte
del total de 35 especies mas utilizadas 24 son mas cominmente
usadas dentro de los 15 aserraderos visitados. 14 de las 24
eapecies mas utilizadas son usadas en un porcentaje mayvor al
50 % y les 10 restantes gon usadas en un porcentaje inferior
al 50 %.E1 54 ¥ de estas especies son de medianc valor., =1 22
% mon especies de bajo valor ,el 16 % son especlies de alto
valor v el B % restante son egpecies de muv alto valor. Las
14 especieg mas usadas son de mediano v bajo valor v las 10

menos usadas son especlies de mediano a alto valor siendo las

de alto valor las mencs usadas { Cuadro 17y,

En la zona Atlantica de las 35 egpecies maas utilizadas
25 son mas cominmente usadag dentro de los 4 aserraderos
visitados . 21 de las 25 especiees son usadas en un porcentaje
mayor al 80 ¥ vy las 4 restantes son usadas en un porcentaje
inferior al 50 %. Bl 40 % son especies de mediano valor, el
28 % especies de bajo valor , el 16 % son especies de alto
valor v el 12 % restante son especles de muy alto valor. Las
21 mes usades son en su mayvorias de mediano y bajo valor vy
las 4 menos usadas son especles de muy alto valor v alto
valor (Cuadro 18 ).

Si sme comparan las especies utilizadas por los
sserraderos contra las especies preferidas pof ios
consumidores se nota que no coinciden, pues las especles gque
tienen un porcentaie mayvor de uso en los aserraderos son las
que menos prefieren los consumidores y la mayoria de las
egpecies escasas en el mercado y que prefieren en su mayoria
log consumidores son poco utilizadas o ya no se encuentran en
los aserraderos como : Caoba, Cenizaro,guanacaste, Cristdbal

v pochote.
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CUADRO 17. Hspecies maderables procesadas en los

agerraderos de la zona norte(C.R. 1894).

Egpecie Cientifico Porcentaje Valor
N. Comian N. Cientifico de Uso. Colones
/M3

Botarramea Vochysis ferruginea 80 13860
Caobilla Carapa gulanensis 80 14784
Titor cacoglottis trichogyna 73 14332
Laurel Cordia alliodora 73 22638

| Almendro Dipterixs panamensis 67 14784 ,
Ceibo Pgeudobombax septenatum 67 11088 ”
Cedro A. Cedrela odorata 87 25410 |
Guanacaste | Enterolobium cyclocarpum 67 15404
Cola Pavo Hymenolobium polcherrima 60 14784
Gavilan Pentaclethra macroloba 60 14784
Chiricanc |Valenea barbourii 53 16170 |
Pildn Manilkara spp. | 53 14322
Fruta Dor. | Vyrola koschnyi 53 10164
Roble Quercus Spp. 53 15246
Amarillon Terminalia amazonila 40 17556
Maria Calophyllum brasiliense 40 17094
Campano Laplacea semiserrata 40 13398
Chilamate Ficug werklerrama 33 12012
Carey Cassla grandis 33 13398 I
Cenizaro Pithecolobium samman 27 20790 i
Espavel Anacardium excelsum 27 13358
Cocora Billia sp. 27 23100
Manu Negro | Minguartia guianensis 20 23100
Cristébal | Malymiscium polyistachyum 13 32802




CUADRO 18. Especies maderables procesadas en los

aserraderos de la zona Atlantica (C.R. 1994 ).
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Especie Especie N. Cientifico Porcen. Valor

N. Comtn de Uso Col/M3
Almendro Dipterixs panamensis 100 14784
Gavilan Pentaclethra macroloba 100 14784
Pilén Manilkara spp. 100 14322
Roble Quercus spp. 100 152486
Botarrama Vochysia ferruginea 100 13880
Cola Pavo Hymenolobium polcherrima 100 14784
Caobilla Carapa gulanensis 100 14784
Celibo Pseudobombax septenatum 100 11088 !
Campano Laplacea semliserrata 160 13388 {
Laurel Cordia alliodora 100 22638 J
Cedro A. Cedrels odorata 75 25410
Chilamate Hicus werklerrama 75 12012
Chiricano Valenea barbourii 75 16170
Egpavel Anscardium excelsum 7H 13398
Maria Calophylum brasiliense 75 17094
sura Terminalia chiriquensis 75 24486
Fruta dor. | Virola koschnyi 75 10164
Cocora Billia sp. 75 23100
Amarillon Terminalis amazonia 50 17556
Carey Cassia grandis 50 13348
Manu Negro | Minquartia guisnensis 50 23100
Cenizaro Plthecolobium saman 25 20780
Guanacaste | Enterolobium cyclocarpum 25 19404
Cristobal Malymigcium polyistachyum 25 32802

Pochote

Bombacopsis gquinatum

25
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4_2.6. Distribucién de costos: fsta distribucién
fue dividida en cinco categoriss para facilitar la

recopilacion de datos.

La primera categoria lo constituye la obtencidén o compra
de materia prima que incluye : compra de madera a madereros,
compra de arboleg en pie o aprovechamiento v transporte desde

el bosque.

La segunda categoria lo constituye el pago de mano de

obra.

La tercera categoria lo constituye gastos en aserrio vy
mantenimientc del equipo que incluye : combustibles y
lubricantes,electricidad, asgua,mantenimiento de sierras y

otro equipo v mantenimiento de la infraestructura o edifiecio.

La cuarta categoria lo constituye gastog administrativos
Que incluye: peagos de personal de oficina y
administrador,pagos de seguros,servicios contables y pago

teléfono v correc.

La quinta categoria lo constituye el pago de impuestos
que incluye :pago del 2 % de impuestos sobre el valor

agregado del producto final sepglin la ley forestal.

Los resultados promedio por categoria de costos para los

aserraderos por zona se detallan a continuacidn.

Para los aserraderos entrevistados en la zona Norte el
mayor porcentaje de sus costos lo forma la obtencién de
materia prima que ocupa el 77 % de sus costos seguida de la
mano de obra con un 10 % de sus costos, gastos

administrativos con un 5 % de sus costos, rago de impuestos
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con un 2 % de sus costos v mantenimiento v aserrio ¢on un 8 %

de sus costos( Cuadro 18).

Para los aserraderos entrevistados en la zona Atlantica
el mayor porcentaje de costos lo forma la obtenciodon de
materia prima con un 78 ¥ de sus costos seguida de pago de
mano de obra con un 10 % de sus costos, gastos
administrativos con un 4 % de sus costos,pago de impuestos
con un 2 % de sus costos v aserrio v mantenimiente con un 8 %
de sus costos ( Cuadro 20).

La DGF(1983) encontrd resultados similares para un

aserradero promedio de la zona norte( Cuadro 19 y Cuadro 20).

Como se ve el mayor porcentaje de costos lo constituye
la obtencidén de materia prima gue en su mayoria es comprada &
madereros y transportistas. Esto implica gque de aplicarse un
sistema de certificacidén de madera en Costa Rica, los costos
en la obtencién de materia prima serén los que aumentaran

rara los duefiog de aserraderos.

CUADRO 19. Distribucién porcentual promedio de costos de
madera aserrada para los aserraderos de la zona norte(C.R.
1994).

COSTOS PORCENTAJE PORCENTAJE

cuestlionario DGEF 1894

Obtencién m. primea 77 80
Mano de Obra 10 10
Aserrio, 6 4
Mantenimiento

Administrativos 5 4

Pago de impuestos

TOTAL
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CUADRO 20. Distribucién Porcentual Promedio de
Costos. Aserraderos Zona Atléantica.

COSTOS PORCENTAJE PORCENTAJE

cuestionario | DGF 1984

Obtencidén m.primsa 78 80
Mano de obra 10 10
Aserrio,mantenimien 6 4
to

Adminigtrativos 4 4

Pago de impuestos

TOTAL

4.2.7. Forma de distribucién de la madera :A nivel
nacional hay dos formae de venita y distribucién de 1as maders
para que esta llegue a los consumidores : la primera es que
algunas industrias cuentan con un camién repartidor y
realizan ellos mismos la venta y distribucién de la madera
tanto a depdsitos como a clientes individuales como
conatructores , y la obtra forms es venta a d@pésitos en
donde los duefios de depésitos llegan &l aserraderc y compran
la madera transportandola ellos mismos al deposito.

Los resultados obtenidos por zZonas se detallan a

continuacidn.

En la zona Norte del total de aserrvaderos entrevistados
un 53 % distribuyen ellos mismos su madera, un 33 % la



venden & depdsitos v un 14 % utilizan amboz medios de

distribucidn.

En la zona Atldntica del total de aserraderos
entrevistados un 50 ¥ distribuven ellos miasmos su madera vy
un 50 % venden una parte & depdsitos y la otra la
distribuyen.

4.2.8. Agesoria : Se consulto con los 19
aserraderos entrevistados sl estos recibian algin tipo de
agesoria para el manedo eficiente de su Industria por parte
del Estado o Instituciones No Estatales. Los resultados

obtenidos por zonas se detsllan a continuacidn.

En la zona Norte del total de aserraderos entrevistados
un 60 % reciben asegoria para el manejo de su industria de
parte de CODEFORZA v un 40 ¥ no reciben asesoria
ninguna.los dueflos de aserraderos manifestaron su
descontento por la mala labor de instituciones estatales como
la DGF que solo se limita a realizar un inventario de la
maguinaria y equipo v revisar el volumen de madera en rollo
que ingresa al aserradero y no dan ninglin tipo de asesoria
que ayude a mejorar la eficlencla de la industria.Ademéds
manifestaron no estar de acuerdo en los permisoe otorgados a
log motosierristas o aserraderos portédtiles pues no existe
ningin control de parte de la DGF para asegurarse gue la
madera proviene del sitio al que se otorgo el permiso.

En la zona Atléntica del total de aserraderos
entrevistados un 75 % reclben asesoria para el manejo de
su industria de APAIFA v un 25 % no recibe asesoria.los

duefios de aserraderos afirmaron que las instituciones
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estatales como la DGF no dan ningtn tipo de asesoria,
limitdndose a realizar un inventario de la maguinaria y el

volumen de madera en rollo que ingresa a la industria.

4.2.9. Conocimiento de Sistemas de Certificacién de
Madera : En la zona Norte del total de aserraderos
entreviagtados un 27 ¥ conocen o han escuchado hablar sobre
sistemas de certificacidén de madera y wun 73 % no conocen

acerca de estos sistemaszs(Cuadro 21 v Flgura 8).

En la zona Atlantica del total de 4 aserraderos
entrevistados, un 100 % no conocen acerca de sistemas de

certificacién de madera (Ver Cuadro 22 y Figura 8).

De acuerdo con loe datos anteriores la mayoria de 1los
duefiog de aserraderos no tienen conocimiento acerca de gue es
un sistema de certiflcacidn de madera, lo gque implica gque de
aplicarse un sistema de estos en Costa Rica tendria que
informarse correctamente & este sector porgue se supone que
participara en dicho proceso como comprador de madera
certificada .

CUADRO 21. Conocimiento de Sistemas de
Certificacién.Aserraderos Zona Norte (C.R. 1994).

Con. Sobre SCM | ASERRADEROS PORCENTAJE]

51 4 27

RC 11 T3

TQOTAT, 15 100
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CUADRO 22. Conocimiento de Sistemas de Certificacién.
Aserraderos Zona Atlantica (C.R. 1994 ).

Con. Sobre SCM | ASERRADEROS | PORCENTAJE
51 0 0
NO 4 100

TOTAL 4 100 H

FIGURA 8. Conocimiento de Sistemas de Certificacién.

Aserraderos por zonas (C.R. 1994 ).

Conocimiento de Sist. de Certificacion
Aserraderos Por Zonas

E
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4.2.10. Aceptacién a los Sistemas de Certificacidn
de Madera :En la zona norte del total de aserraderos
entrevistados, un 73 % estan dispuestos a comprar madera
certificada a un precio mayor pero solo si los sistemas de
mertificacién son obligatorics a nivel nacional ; un 27 % no

estéan dispuestos a comprar maders sertificada (Cuadro 23).

En la zona Atlantica del total de aserraderos
entrevistados , un 100 ¥ estan dispuestos a comprar maders
certificada pero solo si los sistemas de certificacidn son

obligatorios a nivel nacional( Cuadro 24).

CUADRO 23. Aceptacién a Sistemas de

Certificacién.Aserraderos Zona Norte {C.R. 1994).

{ACEPTACI@N ASERRADEROSI PORCENTAJE

’ SI 11 73
NO 4 27 "

I‘TOTAL 15 100

CUADRO 24. Aceptacidén a Sistemas de
Certificacion.Aserraderos Zona Atlantica( C.R..1894).

IACEPTACI@N ASERRADEROS | PORCENTAJE
51

T —

NO 0 0

||TOTAL 4 100
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4.3. PRODUCTORES

Se entrevistaron 18 productores en total , todos ellos
de la zonse norte del paisz v ademds socios de la Comisidn de

Desarrollo Forestal de San Carlos.

4.3.1. Area de Bosgque : Los productores
entrevistados en la zona Norte tienen un area boscosa
promedio de 424 ha y en total un drea de 7232 ha lo aque
representa un 20 ¥ del total de bosques privados

pertenecientes a soclos de CODEFORSA.

4.3.2. Especies Principales que venden : Del total
de 30 eapecies mas usadas los productores venden 21 .Estas
especies son en su mayoria de medianc v bajo valor(Cuadro
257 .

51 comparamos estas especles con las especies usades por
los duefios de aserraderos se observa que son casi las
mismas.Esto indica que la mayoria de aserraderos son
abasteclidos en un alto porcentaje por madera proveniente de
bosgques naturales. i
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CUADRO 25. Especies Principales que venden. Productores
Zona Norte (C.R. 18984).

Especies Cientifico Porec. Valor
N. Comin N. Cientifico de Uso Colones/M3
Botarramsa Vochysia ferruginea 100 6468
Cola pavo Hymenolobium polcherrima 100 6006
Caobilla Carapa gulanensis 92 6468
Gaviléan Pentaclethra macroloba 83 6468
Pilén Manilkara spp. 83 8008
Guanacaste | Enterolobium cyvclocarpum 83 10164
Maria Calophylum brasiliense B3 11550
Fruta Dor. } Vyrola koschnyi 83 5544
Almendro Dipterixs panamensis 67 6930
Titor sacoglottis trichogyna 67 5544
Roble Quercus 8pp. 87 8778
Ceibo Pseudobombax septenatum 87 3696
Cedro A. Cedrela odorata 80 14784
Carey Capsia grandle 50 5082
Cocora Billia sp. 42 13860
Chilamate Ficus werklerrama 33 4158
Chiricano Valenea barbourii 33 g702
Manu Negro | Minquartia guiasnensis 33 13860
Campano | Laplacea semiserrata 33 5082
Amarillon Terminalia amazonia 33 11550
Laurel Cordia asllicdora 17 12012
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4.3.3. Forma de Venta de la Madera :De los

productores entrevistados un 87 % venden su meders &
aserraderos, un 8 ¥ la vende a transportistas v un 25 % no
estan manejando sus bosques actualmente rorgue desean

preseyrvarlos.

De acuerdo con los datoa anteriores los productores no
tienen un nexo directo con el manejo de sus bosgques, ya que
en su mayoris venden la maders & personas que se encargan de
explotarloa.Un 25 % de ellos no esta interesado en manejar
sus bosques porgue el maneio no les es rentable
actuaimente .Esto implica que de aplicarse un sistema de
certificacién en el pais debe existir algin incentivo va gue
los bosques aunque no sean explotados estén prestando
servicios al medio ambiente y estos deben pagarse a los

duefios del recurso.

4.3.4. Distribucién de costos : Del total de
productores entrevistados la mayor parte de los costos
corresgponde al aprovechamlento que ocupa un 55 % de sus
costos, seguido del plan de manejo con un 33 % de sus costos
v el pago de permisos con un 17 % de sus costos ( Cuadro 26).

CUADRO 26. Distribucién Porcentual Promedio de Costos.
Productores (C.R. 18994).

COSTOS Porcentaje
Plan de Manejo 33
Pago de Permisos 17
Aprovechamiento 50

TOTAL 100
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De los productores entrevistados un 67 % ademds de
comercializar su bosque se dedican a otras actividades como
el comercio de electrodomésticos y articulos decorativos
debido a aue solo el aprovechamiento del bhosgue no les &8
rentable, un 8 % se dedica exclusivamente a comercializar
gu bosque vy 25 % se dedican a otras actividades en un 100 %
debido a que piensan preservar sus bosgques porgue opinan que

estos esgtén & punto de desaparecer.

4.3.5. Asesoria Recibida: Del total de productores
entrevistados un 87 % reciben ssesoria de parte de
CODEFORSA Y COSEFORMA v un 13 ¥ no reciben asesoria.Pero la
mayoria de los que reciben esta asesoria opinaron que debe
ser mejorads ya gque no les ayuda mucho para realizar un

manejo rentable de sus bosques.

En cuanto a incentivos un 8 % recibe certificados de
abono forestal , un 8 % recibe certificados de manejo
forestal,un 8 % +trabaja con créditos de bancos nacionales y
un 67 % no reciben ningin tipo de incentivos.Los que no
reciben incentivos manifestaron que existen muchos requisitos
para obtenerlos y al final las instituciones que los tramitan

se quedan con el mavor porcentaje de estos.

4.3.6. Conocimiento de Sistemas de Certiflcacién de
Madera: Del total de productores visitados, un 17 % conocen
gobre sistemas de certificacién de madera y un 83 % no saben
que es un sistema de certificacidén de madera (Cuadro 27 y
Figura 9).

Como se observa en los detos anteriores un alto
porcentaje de productores no sabe que es un sistema de

certificacidén de madera, lo que no es bueno ya gque ellos



forman el sector principal para el manejo sostenible del
bosaue v deberia de existir una mayvor informacidn entre
ellos.

CUADRO 27. Conocimiento de Sistemas de
Certificacion.Productores( C.R. 1884).

Con. de SCM | PRODUCTORES { PORCENTAJE

81 3 17
NO 15 83

TOTAL 18 100

FIGURA 9. Conocimiento de Sistemas de Certificacidén

Productores (C.RH. 1884 ).

Con. Sobre Sist. de Certificacion
Productores

Q0
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4.3.7. Aceptacién a Sistemas de Certificacidn de
Madera :
Del total de productores vieltadoe ,un H0 % cptarian
dispuestos a certificar sus bosgues pero si reciben algin
tipo de incentivos de parte del estado va qaue consideran gue
szon los menos favorecidos en la comercializacion de sus
maderas v un 50 ¥ no estén de acuerdo en certificar sus
bosques poraue consideran que es un costo mas a log muchos
que tienen que incurrir y su aatividad seris mucho menos
rentable de lo aue actualmente es {(Cuadro 28), aungue la
mavoria de programas & ingtituciones que promueven la
certificacion afirman que al certificar sus bosques los

productores recibiran mayores ingresos.

CUADRO 28. Aceptacion a Sistemas de
Certificacién.Productores (C.R. 1994 ).

ACEPTACION | PRODUCTORES PORCENTAJE1“

SI 9 b0

RO 9 50

ITOTAL 18 100

4.4. ONGS AMBIENTALISTAS

Fueron seleccionadas 15 onges ambientalistas , de estas
cuatro son internacionales v 11 nacionales. De las 11
nacionales 3 va no existian y 1 no qulso conceder la
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entrevigta. De las 4 internacionales 1 no contesto el
cuestionario v 1 va no existia.La lista de ONGS se tomo de
una publicacidén de afio 1893 del Instituto Nacional de
Biodiversidad que constituye el listado mas reciente acerca

de Instituciones de Investigacidn en Costa Rica.

4.4.1. Conocimiento del Concepto de Sostenibilidad
. De las ONGS entrevistadas , al preguntarles cual es el
concepto de =ostenibilidad de su institucidén y cuales
actividades de las que realizan se enmarcan dentro de este se

obtuvieron las siguientes respuestas por institucidn

ONG A : Concepto : Desarrollo de las comunidades
indigenas afrocaribefias v mestizas de la reglén de Talamanca,
de forma que proteja v conserve los recursos naturales no
renovables.

Actividades :~ Desarrollo de formas de utilizar el
bosgue sin destruirlo.
~Lograr la integracién de la comunidad al desarrollo

sostenible.

ONG B:Concepto : Uso sostenible desde el punto de vista
del uso racional de los Recursos Naturales.

Actividades : - Manejo de Bosque Natural
- Concientizacién y divulgacién de la soatenibllided a
empresarios
—- Capacitecién y asistencia técnica a campesinos, dueflos de

fincas y madereros.

ONG C: Concepto : Conservacibdn y aprovechamiento de la
base de recursos sin destruirlo o deteriorarlo.
Actividades : -~ Aprovechamiento bajo el interés publico.



ONG D : Concepto : Uso de los recursos de manera
sostenible o ge gue no haya un deterioro del mismo a través
del tiempo.

Actividades : - Evaluacidén y clasificacidn de tierras
basado en su capacidad de uso.

- Desarrolloc en zonag de amortiguamiento.
-~ Desgarrollo de la resgserva ecoldgica de Monte Verde.

ONG E: Concepto : Uso de la wvariable ecolégilica como
elemento fundamental dentro del ordenamiento juridico de
Costa Rica y Centro Américsa.

Actividades : - Capacitecidn pars le prevenclén v
denuncia de losg delitos ecolégicos.
- Andlisis de la ley forestal junto con la junta nacional

forestal campesina.

ONG F : Concepto : La proteccién de los Recursos
Naturales no tiene sentido si no se satisfacen
simultaneamente las necesidades de las comunidades.

Actividades :~ Desarrollo sustentable de los recursos
naturales a nivel comunal.

- Educacidn ambiental
- Conservacldn y manejo sugtentable de bosques troplcales.

ONG G : Concepto : Desarrollo de las comupidades aohre
la base de la identificacidn de las caracteristicas de su
entorno sccial y natural y también la determinacién de sus
necesidades bédsicas.

Actividades :- Diagnostico para el desarrollo local en
comunidades de la peninsula de osa.
~ Intercambio de experiencias y diagnostico con

organizaciones indigenas y campesinas.
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ONG H: Concepto :Uso racional de los recursos sin
destruirlos.

Actividades : Desarrocllo de zonas de amortiguamiento

ONG I : Concepto : La utilizacién de los recursos
naturales desde el punto de vista ecolégico. social v
econdmico de tal forme gaue estén de acuerdo con el concepto
de sostenibilidad para buscar un desarrollo con equldad y
Jueticia soclal.

Actividades : - Educacidn ambiental.

De acuerdo con los datos anteriores se observa un bajo
entendimiento del concepto de sostenibilidad por parte de 1la
mayoria de las instituciones no gubernamentales
entrevistadas; aunque algunas tienen alguna base pero esta es
muy pobre, va que estas no toman en cuenta las necesidades
humanas camblantes v que los recursos ademéas de ser manejados
sin deteriorarlos debe asegurarse su uso y existencia a
rerpetuidad, ademés esta utilizacidn de loe recursos debe
producir un beneficio econdmicoc y ambiental a la
humanidad.Esta falta de entendimiento del concepto de
sostenibilidad es importante de tomar en cuenta pues la
mayoria de instituciones no gubernamentales promueven el
manejo sostenible de los recursos en sus actividades y en
futuros programas de certificacién podrian ser las encargadas
de certlficar un manejo sostenible.

4.4.2 Incentivos recibidos : Del total de ongs
entrevistadas , un 44 % reciben fondos de organismos
internacionales y de organismose privados nacionales ,un 34 %
reciben fondos sclo de organismos internacionales ,un 11 %
reclbe fondos de organismos internacionales y del gobierno vy

un 11 % no recibe donaciones porque trabaja con otro tipo



de actividades como consultorias(Cuadro 29 ).
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De acuerdo con los datos anteriores podemos observar que

un alto porcentsje de ONGS dependen en gran parte de

donaciones internacionales que en algunas cubren el 100 % de

los fondos de gque disgponen.Esto implica que si este

financiamiento no se otorge la mayoria de las ONGS podrian

desaparecer porque no pogseen fondos propios para poder

degarrollar sus actlvidades en pro del ambiente.

CUADRO 29. Incentivos recibidos por Ongs Ambientalistas

(C.R. 1994)}.
ONGS Fondos Fondos Fondos del Otros
Internac. Nacionales Gobierno

A X X

B X

C X X X

D X

E X X
1

G X X X

H X X

X

|

4.4.3. Conocimiento de Sistemas de Certificacién de

Maderas:De las 9 ongs entrevistadas un 88 %
cistema de certificacion de madera v un 11 %
un sistema de certificacidn de madera({Cuadro

saben que es un
no sabe que egs
30 y Figura 10).



CUADRO 30. Conocimiento de Sistemas de
Certificacion.ONGS (C.R. 1984 ).

Con. sobre SCM | ONGS PORCENTAJEJ]
sl 8 89
NO 1 11
TOTAL o 100 H

FIGURA 10. Conocimiento de Sistemas de
Certificacién. ONGS (C.R. 1994 ).

Con. Sobre Sist. de Certificacion
ONGS Amblentalisias

86



97

De estas organizaciones un 78 ¥ no estdn dispuestas a
convertirse en empresas certificadoras poraue consideran que
no encaja dentro de sus actividades actuales ya que la
mayoria tiene pocas sactividades dentro del manejo forestal vy
ge enfocan mes a la conservacidn v estudios en areas
protegidas .Un 272 ¥ el estdn dispuestas a ofrecer sus
servicios como empresas certificadoras ya que piensan que
ademds de ser rentable eg unea actividad que avudard a la
conservacion de los recursos naturales del pais ( Cuadro 31).

CUADRO 31. Aceptacidén & Ser Certificadores.ONGS (C.R.
1994).

ACEPTACION ! ONGS PORCENTAJEJ”

SI 2 22 l
NO 7 78
TOTAL 9 100

Las empresas que nc estdn dispuestas a ser
certificadoras consideran gque hay que tener cuildado al
implementar estos sistemas pues si no hay inceptivos para el
manejo del bosque a pequefiog productores podrian favorecer
s0lo & grandes empresarios que exportan v al peguefio y
mediano empresario le saldria mas barato destruir el bosque y
luego =sembrar que manejarlo. También consideran que hay que
favorecer mas al mercado interno que como es sabido es el
mayoritario.Consideran ademds gqgue para aumentar el valor del
recurso forestal y favorecer a pequefioe vy medianos

productores se debe reformar la legislacidén actual en lo
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referente a la exportacidn de productos del bosque como
trozas v madera aserrada proveniente de bosaques naturales y
también de plantaciones con el fin de incentivar la

reforestacidn.

4.5. FUNCIONARIOS PURBLICOS

Se entrevistaron en total siete funcionarios piblicos
distribuidos en :*El Ministerio de Heconomia y Comercio
Exterior, La Direccidén General Forestal y El Ministerio de

Recursos Naturales Energia vy Minas.
Los resultados obtenldos se detallan a continuacidn

4.5.1.Conocimiento del concepto de Soatenibilidsed
Al preguntarles a los siete funcionarios entrevistados los
conceptos de sostenibilidad de sus instituclones, las

respuestas obtenidas fueron las sigulentes :

Funcionario A: Para que exists un desarrollo sostenible debe
involucrarse el crecimiento econémico, social,educativo y la

aalud de tal forma que el medio ambiente no sea destruido.

Funcionario B: Maneijo de los Recursos gin deterioro
ambiental.

Funcionario C: Mantener el bosgue & través de practlicas
gilvicolas apropiadas sin deterioro de los recursos

rregentes.

Funcionario D: Manejo del bosque de tal forma que permita su
existencla a perpetuidad.

Funcionario E: Conservacién del ambiente y calidad de vida de
tal forma gue no hava un deterioro.
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Funcionario F:Conservacidn de los recursos sin deteriorarlos

o destruirlos.

Funcionario G: Maneio ambiental sin permitir su deterioro.

De acuerdo con los datoe anteriores se observa entre los
funcionarios del estado un bajo entendimiento del concepto
de sostenibilidad porque, no toman en cuenta el logro del
bienestar econdémico v ambiental de la socliedad. Lo anterior
no es légico debide a que el estado esta promoviendo el
desarrollo =zostenible en el sector forestal del paie v 21 no
tiene una politica uniforme puede crear confusidn en los

sectores involucrados.

4_5.2. Conocimiento de Sistemas de Certificacién de
Madera :De los funcionarios entrevistados el 85 % conocen gque
es un Sistema de Certificacién de Maderas v el 15 % no saben
gue es un Sistema de Certificacidén de madera.

De acuerdo con los datos anteriores un 15 % de los
funcionarios no saben gue es un Sistema de Certificacidn de
Madera , lo cual no es légico va que estos funcionarios estdn
directamente involucrados con el manejo del Recurso Forestal

en Costa Rica.

El 70 % de los funcionarios entrevistados opinarcn que
la participacién del Estado e instituciones encargadas del
manejo forestal es indispensable en un proceso de
certificacidn, v aue el estado debe supervisar esie proceso y
no mantenerse al margen.El 30 % restante opinaron que la
certificacién deben realizarla organismos internacionales sin

ninguna intervencidn del Estado.

4.5.3. Incentivos al Manejo Sostenible : El1 60 % de
los entrevistados opinaron gue debe definirse una politica
clara de incentivos para manejo sostenible dirigida en su

mayoria a los productores . El 40 % restante opinaron gue
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eatos incentivos ya estén definidos v lo que sucede es gque la
gente no quiere adoptarlos . lo aue no concuerda con la
opinidén de duefios de aserraderogs y productores que en su
mayoria opinaron que los incentivos no son apropliados y
existen demassiados requisitos para obtenerlos.
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V. DISCUGION GENERAL

Con hase en loa resultados obtenldos en las entrevistas
a los grupos ge elaboro una seccién adicional que resume las
opiniones mas relevantes de los grupos ante un proceso de

Certificacién.

5.1. Condiciones de los Grupos para un proceso de
Certificacién: Se determinaron cuales serian las condiciones
que estos exigen para aceptar un proceso de Certificacién.la
mayoria de los grupos exigen que el Sistema de Certificacién
debe estar contemplado en la leglelaclén Forestal y sea
obligatorio a nivel nacional, ademds consideran la como
indispensable la participacidn del Estado vy deméds sectores
involucrados en la creacién y definicién de las reglas de

egtoe Sligtemas a nilvel Naclonal{ Cuadro 32).
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CUADRO 32.Condiciones de los grupos para un Proceso de
Certificacitn en Costa Rica(C.R. 1994).

Grupo Condiciones

Consumidores ~Criterios de Sostenibilidad deben
ser definildos.

~Lineamientos del Sistema deben
ser Transparentes al Consumidor.
-Sistema debe ser Nacional y
Cbligatorio.

~Certificadores deben ser

II Instituciones Estatales. "

~-Promociotn a productos

Certificados a nivel Nacional.

II ~-Promocibén a sps No Trad. a nivel
Nacional.

~Consumidor debe ser regulador de

" este proceso.




Productores

~E1 Mercado Interno y HExterno debe
estar Asegurado.

- Permitir la libre exportacidn de
trozas vy otros productos del
bogque.

~-Crear Incentivos adecuados para
el Manejo Sostenible.

—-Crear Sistema de Asistencila
estatal en cuanto a
precios,mercados v técnicas de
manejo.

~Crear Incentivos para la
preservacién de clertas Areas
hoscosas.

~Disminuir impuestos de
exportacidén a productos
Certificados.

~8igtema Obligatorio a nivel

nacional.

ONGS

-Definir lineamientos claramente y
eapecificar quienes participan en
eate pProceso.

-No orientar sclo a la
exportacion.

~Agegurar el mercado nacional e
internacional.

~-Gistema obligatorio a nivel
nacional.

~Lineamientos transparentes al
congumidor.

-Crear politicas adecuadas de
incentivoz al productor.

-Permitir la exportacidn de madera

en troza.
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Aserraderos

~Sistema debe ser obligatorio a
nivel nacional.

-Precios de la madera deben
eatandarizarase a nivel nacional.

-El1 mercadec interno para productos

certificados debe estar asegurado.
~Garantia de mercado a 8ps no
Trad.

~-Crear sistema de asistencia
estatal en cuanto a precios,

mercados y manejo de la industria.

Funcionarios

- Participacién de Hstado
indispensable en &l proceso.

~Debe haber una promocidn del

mercado nacional.

~Consumidor debe ser regulador del
Proceso.

-B8istema necional de
certificacidén.

- Reduccidn de impuestos de
exportacidén a productos
certificados.

-Proceso debe ser transparente al

consumidor.

—Consumidor debe regular el
proceso. “
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5.1.1.Diferencias entre las condiciones de los
Erupos v las condicliones internacionales para la
Certificacién : 81 se comparan las condiciones mas
relevantes de los grupos en estudic con las condiciones
internacionales se observa que hay puntos c¢laves en los que
la opinién de Jlos grupos entrevistados difiere de las

condiciones internacionales( Cuadro 33 ).

Los grupoe en estudio opinan que el estado v los demds
sectores involucrados deben definir las reglas de la
aplicacién de un Sistema de Certificacidén en el pais, pero
las= Instituciones Internacionales exigen que los

certificadores actiien al margen del Estado (Cuadro 33).

Los grupos en estudio también opinan que el Sistema para
que sea efectivo en Costa Rica debe ser Obligatorio vy
orientado mas al mercado internc ya gque este consume el 85 %
de la madera en rollo que se produce a nivel nacional pero
también al mercado externo que aungue contribuye tnicamente
con el 1.7 % de las exportaciones es un  sector nuy
importante en la economia del pais y bien promocionado podria
representar una entrada de divisas bastante aceptable; pero
las Instituciones Internacionales promueven un Sistema
Voluntario de Certificaciones orientadas mas que todo a

mercados externos (Cuadro 33).

Los Grupos también opinan que todas las operaciones que
ge realicen deben informarse con claridad a los
involucrados,esta también es la opinién de los Certificadores
internacionales.Sin embargo 1o anterior no se ha cumplido vya
gque hay una total falta de informacién dentro de los sectores

involucrados a nivel nacional (Cuadro 33).



CUADRO 33.Comparacién
Condiciones para Costa Rica (C.R. 18994).

entre

condiciones

106

Internacionales vy

Condiciones de los
Grupos de Estudio

Condiciones del
FSC

Condiciones RAIN
FOREST ALLIANCE

-Sistema debe ser
Obligatorio

- Sistema debe ser

Voluntario

~Sistema debe ser

Voluntario

-E1l Estado debe
supervigar el

DProceso

- Bl Estado debe
estar al margen

del proceso

- Bl Estadeo debe
estar al margen

del proceso

-Sistema orientado

al mercado interno

~Sistema orientado

al mercado externo

-Sistema orientado
al mercado externo

-Proceso debe sger

transparente al

- Se debe poner a

disposicidn del

- Se debe poner a

dispasicidn del

consumidor publico toda la publico toda la
informacidn informacién
-Deben -~ Principios v - Principios v

involuecrarse todos
los grupos para
definir las reglas
del Sistema

Criterios va estan
definidos

Criterios ya estdn
definidos.

~El Estado debe
definir y
egtandarigar los
Criterios de
Sostenibilidad

B et wep v oo

- K1 Estado debe
permanecer al
margen de todas

las operaciones

-E]1 Estado debe
rermanecer al
margen de todas

las operaciones
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VI. CONCLUSIONES :

- Dentro de los consumidores entrevistados hay un
desconocimiento de lo gue es un Sistema de Certificacién.
Sin embargo estos estdén dispuestos a pagay un 17 % adicional
por productos Certificados pero exigen ciertas condiciones
para este pago adicional,debido a la poca credibilidad en que

este proceso se realice de manera eficiente.

- El 81 % de los Duefios de Aserraderos vy Propietarios de
Bosgue no tienen conocimiento de lo que es un Sistema de
Certificacién de madera, v el 65 % de estos esta dispuesto a
adoptarlos pero solo si estos son obligatorios a nivel

Nacional.

- El 89 % de 1las Ongs Ambientalistas sabe que es un Sistema
de Certificacién de Madera, pero el 100 % de estas tienen un
concepto errado de sostenibilidad. Esto es importante ya que
de aplicarse estos sistemas estas organizaciones serian las
que certificarian el manejo sostenible. E1 78 % de estas
organizaciones no epta dispuesto a invertir en 1la
Certificacién porque consideran que no eata dentro de sus
actividades. '

- El 85 % de los funcionarios del estado saben que eg un
Sistema de Certificacién de Madera, pero el 100 % de ellos
tienen un concepto errado de Sostenibilidad,lo que no
concuerda con la politica actual del Estado de promover el
Desarrollo Sostenible.
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VII. RECOMENDACIONES -

1. SBector legal -

~ Debe definirse una politica de Desarrollo Sostenible que se
estandaricé a nivel nacional : esto ayudara a mejorar la
coordinacion entre las instituciones tanto estatales como no
estatales para que todas persigan los mismos objetivos en

cuanto a sostenibilidad.

~ Debe analizarse la prohibicién de exportar madera en rollo
y otros productos de bosgues naturales vy plantaciones; esto
con el fin de ayudar a aumentar el valor de estos productos y
asil hacer mas atractivo el manejo a los productores , ademas
de incentivar la inversioén de los industriales en

Reforestacion.

- Debe analizarse la actual politica de Incentivos al manejo
sostenible, vreforestacién y servicios ambientales v adecuar
esta a las condiciones -socioceconémicas actuales; esto
incentivara a los productores a manejar sosteniblemente sus

bosques.

- Se deben eliminar las barreras tanto arancelariss como no
arancelarias que obstaculizan la inversién In&ustrial v de
Manejo Forestal. Esto incentivara a los Productores e
Industriales a invertir en el Manejo Sostenible al ser este

mas rentable.

2. Sector Institucional: Debe realizarse una evaluacién de la
capacidad técnica qué”tienen las instituciones Estatales ¥ no
Estatales para cumplir los objetivos de un Desarrollo
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Sostenible. Esto avudara a mejorar la eficiencia de estas

instituciones en cuanto al cumplimiento de sus actividades.

3. Sector Industrial :

- DBe debe realizar una evaluacidn sobre la eficiencia,
ubicacién respecto al recursoc Vv proporcién de Industrias con
respecto al &area de bosgue con que se cuenta; esto con el fin
de eliminar las industrias ineficientes vy ubicar mejor las
que se encuentran lejos respecto al recurso, ademds de lograr
una mejor utilizacidén de la capacidad instalada vy adecuar

esta a la cantidad vy calidad de Recurso Existente.

-Debe realizarse un estudio a nivel nacional sobre las
propledades fisico-mecanicas y las caracteristicas anatémicas
de las especies que no han sido estudiadas ,tanto de bosque
primario, secundario y plantaciones con el recomendar sus

mejores usos y promocionar estas en el mercado nacional.

- Se debe realizar un estudio de Reconversién Industrial para
el aprovechamiento de diametros menores, debido a que la
maquinaria actual esta disefiada para aprovechar didmetros
grandes v en el futuro habrd mas madera de bosques

secundarios y plantaciones.,

4. Sector Productivo :

- ©5Se debe realizar un inventario del Rgpurso Forestal
existente v definir el &rea en bosques productivos v el drea
de bosques protegidos. Ademds debe recopilarse la informacién
sobre el drea en bosgues privados, para tener un listado de

productores .

- Debe realizarse un estudio de la capacidad de uso del
territorio a nivel nacional con la finalidad de definir las
mejores Areas para reforestacién asi como las egpecies que se
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utilizaran con base en las demandas Vv preferencias del

mercado.

- Deben definirse metas anuales de reforestacidén con base en

las necesidades de los mercados internos v externos.

5. Mercados :
- Debe realizarse una adecuada promocidon en el mercado
nacional sobre propiedades v usos de especies no

tradicionales.

- Debe realizarse una promocidén adecuada a madera certificada
tanto en el mercado nacional como en el internacional.

— Debe existir una adecuada promocién en Sectores que
recibirdn los beneficios de la certificacién como : Duefios de
Aserraderos, Propietarios de Bogque vy Consumidores.Ademas
estos sectores deben participar en la formulacidn de reglas vy
lineamientos a seguir para que este proceso se lleve a cabo

de manera eficiente.
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IX . ANEXODS



CUESTIONARIO A FUNCIONARIOS PUBLICOS

1- Nombre de la institucidn:

2- La siguiente definicidn

" Manejo de un recurso de tal manera que se satisfagan las
necesidades humanas cambiantes, o mejorando la calidad del
ambiente y asegurando la existencia v uso de los recursos a
rerpetuidad

Se refiere a

a~ BOSQUE

b~ RECURS0OS NATURALES
c—~ SOSTENIBILIDAD

d—- RENTABILIDAD

3~ Cual es el concepto de "SOSTENIBILIDAD"” de su institucién y
cual de las actividades que realiza se enmarcan dentro de ese
concepto 7

4~ Sabe Ud. que es un Sistema de Certificacién de Maderas 7

a— SI( ) b- NO ( )

b-Considera indispensable la participacién de su institucién en
el proceso de certificacién?

a- 3I ( ) b- NO (¢ )

Bm Qua tlpO de part1c1pa01on cree dgue debe tener su ingtitucidén ?

TIPQO DE PARTICIPACION

La institucidén debe otorgar
log certificados

La institucidn solo debe
vigilar la legalidad de este
pProceso

La institucldn debe actuar en
conjunto con los
certificadores

Qtros



7- Cuales de los siguientes incentivos otorga su institucidén al
sector forestal del pais :

a— Certificados de abono forestal

b- Incentivos a Servicios ambientales/( deducciones de
impuestos)__

c— Incentivos a manejo sostenible de los bosques ( excencidn de
lmpuestos)

d- Deduccién de impuestos por mejoramiento de industrias
forestales (importacidn de magquinaria)

e— Incentivos a exportacién de productos maderables ( excencidén
de impuestos )

8- Cree Ud. que pueda existir un conflicto entre la legislacién
actual vy los requerimientos de los sistemas de certificacién ?

ST () NO ( )

8- Cuales condiciones cree Ud. que debe cumplir un sistema de
certificacidén para que este se realize de manera eficiente ?



CUESTIONARIO A DUERQOS DE ASERRADEROS

[
v

Nombre de la empresa

2. Consumo anual de madera ( M3/Af0)
3

En que forma obtiene Ud. su materia prima

a-~ Bosgque propilo Extensidon (ha)
b~ Arboles en pie

c— Compra a madereros
d- Otros

4~ Que productos vende Ud. en el mercado 2

a- madera rustica

b- madera alistonada
¢— madera elaborada
d- Otros

5- La venta de su madera se realiza a nivel
a- Nacional

b- Internacional

c—- Otros

6~ Del anexo de especies cuales consume Ud. mas comunmente 7

7- Cual es la distribucién de sus costos de acuerdo con las
sliguientes categorias 7

I CO8TOS Valor

Obtencidn de materia prima

Procesamiento de materia prima ( Mano
de obra, mantenimiento, aserrio)

Gastos de ventas v administretivos

Impuestos

TOTAL



8- Que porcetaje de sus ingresos es por servicio de aserrio y que
porcentaie es por venta de madera ?

9~ Para realizar la venta de su madera Ud.
a- La distribuve

b- La vende a depositos
c—~ Otros

10~ Recibe alguno de los siguientes incentivos ?

INCENTIVOS
Certificados de abono forestal (CAF)

SI {NO

Reducciotn de impuestos por renovaciodn
de magquinaria

Donaciones de instituciones de
Inveatigacién

Creditos de bancos nacionales vy
privados

11—~ Recibe asesoria para el manejo de su empresa de parte de
inatituciones estatales y no estatales 7

s8I () NO ( )

12~ Sabe Ud. que es un sistema de certificacidén de madera o sello
verde 7

SI () NO ( )

13- Hstaria dispuesto a comprar madera certificada ?

85I ( ) NO ( )

14~ Que porcentaje adicional estaria Ud. dispuesto a invertir en
la compra de madera certificada ?

15~ Que porcentaje adicional espera Ud. recibir al vender madera
ceprtificada ?



ESPECIES MAS

almendro

USADAS POR LA INDUSTRIA NACIONAL

emarillon

botarrama

caobilla

celbo

cedro
amargo

cipres

cola pavo

cristobal

chilamate

L T Bt

chiricano cenizaro guanacaste guapinol carey

| gavilan pilon titor laurel pochote
teca egpavel maria masicaran manu negro
magnolia nazareno gura fru. dorada | pino

Jaul ron ron roble cocora campano




CUESTIONARIO A PRODUCTORES

1- Cual es la extensién del drea de bosque que Ud. posee?

2- Del anexo de especies cuales vende ud. mas comunmente en los
mercados ?

3- En que forma comercializa Ud. su madera

a- Ud. mismo aprovecha el bosque y la distribuye
b- Vende a aserraderos

¢— Vende a madereros y extractores

d- Otros

4- Cual es la composicidén de los costos en que Ud. incurre al
aprovechar sus bosques ?

COSTOS Valor

Aprovechamiento ( Caminos, mano de obra,
equipo etec...)

Pago de permisos de corta vy extraccién

Plan de Manejo

TOTAL "

5- Recibe asesoria por parte de instituciones estatales y no
estatales para el manejo de sus bosques ?

SI ) NO ( )

6- Recibe alguno de los siguientes incentivos 7.

INCENTIVOS
Certificados de asbono forestal (CAF)

Certificados de manejo forestal (CAFMA )

IDonaciones de Instituciones nacionales e
internacionales

Creditos de bancos nacionales y o privados




T- Sus ingresos provienen de

a- Aprovechamiento del bosgue
b- Otros

8-~ Sabe Ud. que es un sistema de certificacidén de madera o sello
verde 7
SI ¢ ) NG {( )

9 - Estaria dispuesto a certificar sus bosques ?

SI ( ) NO ¢ )

ESPECIES MAS USADAS POR LA INDUSTRIA NACIONAL

almendro amarlllion hotarrama cachilla ceibho
cedro cipres cola pavo cristobal chilamate
amargo

chiricano cenizaro guanacaste guapinol carey
gavilan pilon titor laurel pochote
teca egpavel maria masicaran manu negro
magnolia NEZareno sura fru. dorada | pino

[jaul TOn ron roble COCoOra campano




CUESTIONARIO A ONGS AMBIENTALISTAS

1-Nombre

2-Tipo de Inst. a-Nacional b~-Internacional

3~ La siguiente definicioén

" Manejo de wun Recurso de tal manera que se satisfagan las
necesidades humanas cambiantes: manteniendo o mejorando la
calidad del ambiente y asegurando la existencia y uso del recurso
a perpetuidad

Se refiere a :

a- Recursos Naturales
b- Bosgues

¢~ Rentabilidad

d—- Sostenibilidad

4-Cual es el concepto de " SOSTENIBILIDAD " de su institucidén v
cuales de las actividades que esta realiza se enmarcan dentro de
este concepto 7

5- Cuales de los siguientes Incentivos recibe su institucioén:

a-Fondos otorgados por Organismos Intdrnacionales
b~Fondos de Organismos Privados Nacilonales
c~Fondos Otorgados por el Gobierno
d-0Otros

E-Babe Ud. que es un Sistema de Certificacién de Madera 9

a) 8I( ) b)NO ()

7-Conoce algunas empresas en el pais gque utilicen alglin sistema
de certificacidn ?

8~ Eatard dispuesta su institucién a trabajar como certificador
de madera ?

a- SI(C ) b- NO ( ) PORQUE 7



8- Que porcentaje adicional estaria dispuesta a
institucidn si decidiera convertirse en certificador

10- Que condiciones cree Ud. que debe cumplir un
certificacidn para gque este se realize de manera

invertir
o

H

sistema
eficiente

3u

de

7



CUESTIONARIO A CONSUMIDORES

de 61 a 70 afios
Mavor de 70 afios

1-Sexo | } M ( 3
Z2-Edad
Menos de 15 afios { )
de 16 a 25 afios { )
de 26 a 30 afios ( )
de 31 a 40 afios { )
de 41 a 50 afios )
de 51 a B0 afios ( J
¢ )
¢

3~Localidad ( barrio )

5-Que tipo de productos maderables compra ud en el mercado

a) Madera rustica

b) Madera alistonada_
¢} Puertas
d) Ventanas
@) Tableros
£) Muebles
g) Artesanias
h) Otros

6-Que Maderas del anexo de Especies prefiere Ud.

7-Estaria dispuesto a pagar mds por productos que provengan de un
manejo sogtenible si eatos se venden en el mercado nacional ?

a) 81( ) b} NO ( )

8-Que porcentaje adicional estaria Ud. dispuesto a pager 7

PORCENTAJE ADICIONAL
De 1 a b % mds
De 6 a 10
De 11 a 15
De 16 a 20
20

\\o‘
g
wl
0]

mayor de



S~ Estaria Ud. dispuesto a comprar especies diferentes a sus
especies preferidas si estas se venden en el mercado nacional 7

a. SI ( ) b. NO )

10~ Cual es su nivel de Ingresos

NIVEL DE INGRES0OS
Menos de 40,000

De 40,001 a 860,000
De 60,001 a 80,000

De 80,001 a 100,000
“De 100,001 a 120,000
ID@ 120,001 a 140,000

De 140,001 a 160,000

1
LSuperior a 160,000

ESPECIES MAS USADAS POR LA INDUSTRIA NACIONAL

almendro amarillon botarrama caobilla celbo
cedro cipres cola pavo cristobal chilamate
&MATZO
chiricano cenizaro guenacaste guapinol carey
gavilan pilon titor laurel pochote
“teca espavel maria masicaran manu negro |
magnolia nazareno gura fru. dorada | pino
"jaul ron ron roble COCOYra CEMPans




CUADRO ta. Precio de venta y precio con porcentaje adicional
de las especies maderables preferidas para consumidores de clase alta

ESPECIES COLONES/PM |[COLONES/M3 (18 % DE 18% DE
AUMENTO AUMENTO
COLONES/PM |COLONES/M
CENIZARO 106 48972 125 57750 |
LAUREL 128 59136 151 69762
CRISTOBAL 140 64680 165 76230
CEDRO A 121 55002 143 86066
CIPRES 08 45278 118 53592
POCHOTE 124 57288 146 67452
PINO 80 36960 95 43890
ROBLE 75 34650 89 41118
CAOBA - 0 - 0
SURA 110 50820 130 60060
NAZARENO 80 36980 04 43428
MAGNOLIA 80 41580 108 48972
ALMENDRO 72 33264 85 30270
GUANACASTE 105 48510 124 57288
CHIRICANO 72 33264 85 30270
GAVILAN 75 34650 89 41118




CUADRO 2a.Precio de venta y precio con porcentaje adicional
de las especles preferidas para consumidores de clase medla

CLASE VALOR VALOR 16 % DE 16 % DE
COLONES/PMT  |COLONES/M3  |AUMENTO AUMENTO
COLONES /PMT ICOLONES /M3
[CENIZARO 106 48972 123 56826
CEDRO A 121 55902 140 64680
CIPRES 98 45276 114 52668
CAOBILLA 80 36960 93 42966
LAUREL 128 59136 148 68376
PINO 80 36960 93 42966
CRISTOBAL 140 64680 162 74844
ROBLE 75 34650 87 40194
POCHOTE 124 57288 144 66528
GUANACASTE 105 48510 122 56364
ALMENDRO 72 33264 84 38808
NAZARENO 80 36960 93 42966
CEIBO 53 24486 61 28182
GAVILAN 75 34650 87 40194
PILON 75 34650 87 40194
TECA 170 78540 197 91014
SURA 110 50820 128 59136
CAOBA - 0 - 0
CHIRICANO 72 33264 84 38808
GUAPINOL 92 42504 107 49434
MANU NEGRO 90 41580 104 48048
MAGNOLIA 90 41580 104 48048
RON RON 140 64680 162 74844
COLA PAVO 78 36036 90 41580
CHILAMATE 47 21714 54 24948
CAREY 60 27720 70 32340
MARIA 75 34650 87 40194
ESPAVEL 60 27720 70 32340
JAUL 60 27720 70 32340




CUADRO 3a: Precio de venta y precio con porcentaje adicional
de las especles maderables preferidas para consumidores de clase baja

ESPECIE COLONES/M3 |COLONES/M3 16% DE 16% DE
AUMENTO || AUMENT
CIPRES 98 45276 114 52520
CEDRO A 121 55002 140 | 64846
CAOBILLA 80 36960 93 | 42874
LAUREL 128 50138 148 | 68598
PINO 80 36960 93 | 42874
CENIZAFRD 106 48972 123 56808
POCHOTE 124 57288 144 | 66454
ROBLE 75 34650 87 | 40194
CRISTOBAL 140 64680 162 75029
NAZARENO 80 38960 93 42874
GUANACASTE 105 48510 122 | 56272
GAVILAN 75 34650 87 40194
TECA 170 78540 197 | 91106
ESPAVEL 80 27720 70 | 32155
SURA 110 50820 128 | 58951
ALMENDRO 72 33264 84 | 38586
BOTARRAMA 71 32802 82 | 38050
CHIRICANO 72 33264 84 | 38586
PILON 75 34650 87 | 40104
RON RON 140 64680 162 75029
AMARILLON 70 32340 81 37514
CEIBO 53 24486 61 28404
CAMPANO 80 27720 70 32155
COLA PAVO 8 36036 80 41802
CHILAMATE 47 21714 55 | 25188
GUAPINOL o2 42504 107 | 49305
TITOR 70 32340 81 37514
MARIA 75 34650 87 | 40194
FRUTA DORADA 55 25410 64 | 20478
JAUL 60 27720 70 | 32155
MANU NEGRO 80 41580 104 | 48233
CAREY Q0 41580 104 | 48233
MASICARAN 80 41580 104 | 48233
MAGNOLIA 90 41580 104 | 48233
COCORA 02 42504 107 | 49305
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