Medios de Comunicacién y Productores de la Regién
Central de Zacatecas, México!

ABSTRACT

In 1992, a study was conducted among the farmers in
the central region of the state of Zacatecas, Mexico, for the
purpose of characterizing them in accordance with the fol-
lowing variables: exposure to communjcations media,
contaet with the Calera Experimental Station, relation-
ships with apents of change, contact with commercial
firms, contact with official entities of the sector, cos-
mopolitanism, empathy, age and level of schooling. To
accomplish this, a sample of 99 individuals was selected at
random from a total of 10 982, The findings showed that
the communications media most used by the receivers
were television and radio, and that the preferred media
for receiving information were primarily talks, demon-
strations and training courses. Also, it was concluded that
the farmers interviewed have considerable contact with
agents of change who provide technieal assistance. Lastly,
it was determined that exposure to the communications
media used by the receivers was closely refuted to the fol-
lowing variablest age, level of schooling, empathy, cos-
mopolitanism, relations with agents of change and contact
with official entities of the sector,

INTRODUCCION

En México, uno de los grandes retos en las insti-
tuciones encargadas de generar lecnelogias de pro-
duccién y de promover el desarrollo rural es reducir
la brecha entre produccion potencial factibie y la ob-
tenida por la mayoria de los productores agropecua-
rios.

En la regidn central del estado de Zacatecas, se
encuentra desde 1971 el Campo Experimental Calera
(CECAL), dependencia del Instituto Nacional de In-
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RESUMEN

En la region central del estado de Zacatecas, México, se
reslizé en 1992, entre los productores agropecuarios, un
estudio sohre medios de comunicacion, con base en lag
sipuientes variables: Exposicién a medios de comuni-
caciin, contacto con el Campo Experimental Calera,
relacién con agentes de cambio, contacto con ¢asas comer-
ciales y con dependencins oficinles del sector, cardcter cos-
mopolita, empatia, edad y grado de escolaridad. Se
esiablecid una muesira aleatoria de 99 personas de 10 982
individuos. Se demostrd que los medios de comunicacién
mis empleados por los receptores fueron Ia televisién y Ia
radio; y los medios preferidos fueron principalmente con-
versaciones, demostraciones y cursos de capacitacion. Por
otra parte, se evidencid el alto contacto de los productores
entrevistados con los agentes de cambio que prestan asis-
tencin téenica. Finolmente, se demostrd ang significativa
correlacion enire exposicion 4 los medios de comunicacion
empleados y las siguientes variables: Edad, escolaridad,
empatia, cardcter cosmopolita, relacién con agentes de
cambio y con dependencias oficiales del sector,

Palabras clave:  Extension agricola, difusién y transferen-
cia de tecnologin,

vestignciones Forestales y Agropecuarias (INIFAP),
de 1a Secretaria de Agricultura y Recursos Hidrduli-
cos (SARH) Actualmente se dan los siguientes pro-
gramas de investigacidn: Tecnologia de semiilas,
vid, enclogia, maiz, duraznero, recursos genéticos,
matemiticas aplicadns, malezas, sistemas de produc-
cion, forrajes, cereales, frijol, fertilidad de suclos y
uso y manejo del agua.

Desde el inicio, el CECAL tiene un programa de
difusién (éenica para procesar la informacidn tecno-
[6gica resultante de las investigaciones y difundirla a
funcionarios de instituciones relacionadas con el me-
dio rural y a los agentes de cambio, agricultores, ga-
naderos y publiceo, en general. Para cumplir con este
objetivo se usan diferentes medios de comunicacidn,
como son los periddicos, radio, demostraciones,
exposiciones y publicaciones, entre oiros
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No se conocen los medios que les permiten a los
productores recibir inlormacion, en general, y men-
sajes agropecuarios, en particular. Tampoco, si los
receplores son usuarios de los medios empleados por
el personal del CECAL durante los dltimos afios

De acuerdo con lo anterior, se realizd un estudio
con los siguientes objetivos:

- Caracterizar a los productores agropecuarios del
Distrito de Desarrollo Rural de Zacatecas, cn re-
lacitn con las variables: exposicién a medios de
comunicacion, contacto con CECAL, relacidn
con agenles de cambio y casas comerciales, con-
tacto con dependencias oficiales del scctor, ca-
récter cosmopolita, empatia, edad y grado de es-
colaridad.

- Determinar la asociacién entre fa variable depen-
diente “exposicién a los medios de comunica-
cion” y las varables independientes

- Conocer los medios de comunicacion preferidos
por los productores para recibir informacidn
agropecuaria y aportar sugerencias para la frans-
ferencia de teenologia al medio rural.

- Peterminar el impacto de los medios de comuni-
cacién implementados por CECAL para difundir
la tecnologia gencrada por esa institucion.

La investigacidn se realizd en fa region central del
cstado de Zacatecas, que cubre los municipios de
Zacatecas, Veta Grande, Morelos, Guadalupe, Cale-
ra, Enrique Estrada, Pdnuco y Villa de Coss  El drea
cuenta con 254 995 ha de uso agricoln, de las cuales
19 2% son de riego y 80.8% de temporal; 615 301 ha
son de uso pecuario y 32 040, de uso forestal. La su-
petficie total del Distrito es de 922 336 hectdreas
Bajo ricgo y lemporal, se siembran difeientes culti-
vos enlie jos que se destacan el {rijol, ¢l mafz, los
cercales (avena, trigo y cebada), el duraznero, el
manzano, la vid, el aopal, las hoitalizas (chile, cebo-
Hay ajo) y algunos pastos.

MATERIALES ¥ METODOS

La investigacidn abarcé a 10 982 productores (cji-
datarios y propietarios) de los municipios menciona-
dos. Por trabajar con una poblacidn linita, el proce-
dimiento para determinar la muestra fue el siguiente:

N
n=
Nd? + |
donde:
I = muesira
N = poblacidn
d = precision
cond =01 se tuve que:
10982
n= G99

10982017 +1

Para determinar la asociacion entre I variable de-
pendiente y las independientes se empled la correla-
cidn de Spearman:

Como la muestra fue mayor de 10, la significa-
cion de las correlaciones obtenidas segun la hipdte-
sis de nulidad (Ho: no existe relacidn entre Ia varia-
ble dependiente y las variables independientes), se
probé por:

N-2
L2718
I -rs?

El valor definido por esta {6rmula estd distribui-
do, como la 1" de Studeny, con gl = N - 2; por lo
tanto, la probabilidad aseciada de acuerdo con el Ho
de cualquier valor tan extremo como un vator obser-
vado de rs puede determinarse con el cdlculo de la
“t” asoctada con ese valor por medio de la segunda
formula indicada (Siegel 1975) La muestra se disiti-
buyé on forma proporcional segun el mimero de pro-
ductores por municipio; postetiormenlte, cn forma
aleatoria, fueron seleccionados los agricullores gue
serfan entrevistados

Para recopilar informacion sobre las variables in-
dicadas, sc diseiid y aplicd un cuestionario.
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RESULTADOS Y DISCUSION

Exposicion a los medios
de comunicacion

Radio

Del total de la poblacidn estudiada, el 97 9% ma-
nifestd que la radio era su principal medio de infor-
macion, lo cual lo confirma como uno de los de ma-
yor penetracidn en el medio rural; los resultados
coinciden con los encontrados por otros aulores
{Carbenell 1978; Gonzdlez 1985; Rodriguez 1987;
Victoria y Milton 1974)

En cuanto at horario de los radioescuchas, se esta-
blecid un promedio de 90 minutos al dfa, y especial-
mente lempizno por la mafana

En relacidn con las radiodifusoras en la regidn
ceniral del estado de Zacatecas, sobresale la XEYOQ
de la ciudad de Fresnillo, Zac., lo cual coincide con
io que encontrado por Galindo (1992) en cse estado
{Cuadro 1) Es importante destacar que en ¢sa radio-
difusora, CECAL transmite desde encro de 1978 el
programa agropecuario “Amanecer en el campo”,
los sdbados de cada semana, donde se dan los resul-
jados en investigacidn de esa institucion; y que cl
30% de los entrevistados afirmdé escuchar reguiar-
mente ¢l programa.

También s¢ determind gue la exposicidn a la radio
estd asociada con aquella a olros medios de comuni-
cacidn {television, folletos y revistas), la empatia, la

Cuadro 1. Radiodifusoras escuchadas por los produc-
tores agropecuarios de la region central del
estado de Zacatecas (1992).%

edad {en forma negativa), el cardcter cosmopolita y
el contacto con CECAL

Peridgdicos

El 28 3% de los productores leen el periddico, y
destacan El Sol y Momento, de Ia ciudad de Zacate-
cas, Zac. (Cuadro 2}, La mayoria de los enirevista-
dos emplea este medio de comunicacidn tres veces
por semana, o cual coincide con lo registrado por
Gutiérrez {1989). Este resultado es bajo si se lo
compara con ¢l encontrado por Ugalde, Cruz y Re-
yes (1989), quienes indican que en la zona central de
Veracruz el 406% de los productores leen et periddi-
co diariamente y el 16 3% cada lercer dia

Cuadro 2. Periddicos leidos por los productores
agropecuarios de Ia regidn central del estado
de Zacatecas {1992).%

Perigdico Ciudad Frecuencia (%a)
Sot Zacateens. Zac 20 202
Momento Zacalceas, Zac. 7 172
Heraldo Zacueeas, Zoc & 61
[magen Zacateoas, Zac i 10

Radiodifusora Cindad Frecuencia (%)
XEYOQ Fresniilo, Zac. 44 A 4
XEXZ Zacatecas, Zac 24 242
Super G Guadalupe, Zac 19 19.2
XEIH Fresnille, Zac 14 146
XEMA Fresnilio, Zac 7 70
XELK Zacatecas, Zac 4 40
XEW Mdxico, DF 4 40
XEEL Fresaillo, Zac i 20

% Algunos productores sefialaron mids de una radiodifusora.

#  Algunos preductores sefialaron mis de un periddico

Las razones para no leer ¢f periddico son: Dificul-
tad para conseguirio (42 4%), ausencia de hibito de
lectura (12.1%), falta de tiempo {8.0%) y analfabe-
tismao (9.09%:).

La exposicion al periddico presentdé una correla-
cién significativa con aguella a la televisidn, revistas
y lolletos, con relacién a los agentes de cambio, la
empatia y la escolaridad.

Fn cuanto a la “Scecidn agropecuaria”, publi-
cacion sermnanad de CECAL en el periddico Momento
de Zacatceas, solamente el 10.1% de los entrevista-
dos efectia una lectura regalar. Galindo (1992), en
un csiudio sobre el impacto de esta Seccidn, deter-
mind un alto interés por la ulilidad de Ia informacidn
publicada por parte de los lectores del periddico
Momento, sobre todo de quienes cstdn relacionados
con ei proceso productivo rural; ademds, para fa
mayoria, es el dnico medio de informacion
agropecuaria
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Folietos y revistas

En cuanto a los folletos y revistas de indole agro-
pecuaria, ¢l 22.2% se expone a estos medios y la ma-
yoria de vez en cuando, lo cual coincide con Carbo-
nell (1978) v Prado (1980) La mayor paric de los
folletos y revistas son proporcionados por las comer-
cializadoras de productos para ¢l campo y por la
SARHM. Desafortunadamente, un minimo mimero de
los folletos es proporcionado por CECAL, posible-
mente debido al bajo tiraje durante los dltimos afios
Ademds se encontrd una cortelacion entre Jas revis-
tas y cl uso de la radio y los periddicos, asi comwo en-
tre fa edad y el contacto con dependencias oficiales
del sector (en forma negativa) y con casias comercia-
ies.

Algunos cstudios, como los de Magdub (1964),
Martinez {1963) asi como los de Canizales y Myren
(1967), revelan que ¢ nivel de uso de ta tecnotogia
agropecuaria estd asociado con la exposicion a revis-
125 y falletos con informacién sobre el medio rural

Bemostraciones

En cuanto a las demostraciones, solamente cineo
del total de los entrevistados asistieron a cilas; lo
cual confirma su escaso benelicio para transferir in-
novaciones a los productores rurales en la regién
central de Zacatecas.

Television

Se determind que el 90 9% de los entrevistados
estid expuesto a la television, lo que coincide con
Ugalde, Cruz y Reyes (1989). El promedio de expo-
sicidn de los produciores a este medio fue de 170
min al dia, ¢l cual supera al de taradio Ea estacion
preferida por los televidentes es el Canal 2 de e Ciu-
dad de México; sin embargo es importante destacas
gue, en el momento del estudio, ningdn canal de icle-
vision lransmitia mensajes agropecuarios

Se observd, tambicén, que la exposicién a ia televi-
sion estd correlacionada signilicativamente con otsos
medios de comunicacion {radio, periddicos, revistas
y tollctos), y con l edad {en forma negativa), e ca-
ricter cosmopolitt y el contacto con CECAL

Es impoitante destacar gue esta variable es depen-
diente de modo positive con los agentes de cambio,

dependencias oficiaics del sector, cardcter cosmopo-
lita, empatia y escolaridad, se correlaciona, ademads,
en forma negativa con la edad (Cuadro 5}

Medios con informacidn
agropecuaria preferidos

Se observa gue tos medios interpersonales de co-
miunicacion son los preferidos (Cuadro 3) por los
productores, entre tos gue destacan las entrevistas,
ins demostraciones y los cussos de capacitacion; sin
embargo, los eatrevistados sefiadaron también como
importantes los folletos y las revistas, Ja radio y 1a te-
levision, los periddicos, el cine y los audiovisuales
Estos resultados no coinciden con los encontrados
por Gutiérrez (1989), quien indicé que las publica-
ciones son ¢f medio de comunicacion preferido por
los productores del estado de Durango y los ganade-
ros del estado de Nuevo Ledn. Eso se debe a las di-
ferencias sociales y ccondmicas que existen en las
diversas regiones agroccoldgicas de México

Cuadro 3. Maedios de comunicaciion preleridos por los
productores agropecoarios de In region cen-
tral del estade de Zacatecas (1992),

Medio Frecuencia (%)
Plilicas 56 366
Domostraciones 27 273
Cursos 23 232
Folletos y revistas 2 121
Radio y 1elevisidn 2 £20
Periodicos 4 42
Cine y audiovisuales 2 20
Otros i L0

Nota: Algunos productores sefialaron muls de un medio de
comunicicion

Entre los medios de comunicacién empleados por
ct personal del CECAL para difundir los resuliados
de sus investigaciones, y destacadas por los produc-
tores, son el programa radiofdnico “Amanceer en el
campo” y la publicacion semanal de ks “Seccidn
agropecuaria” del periddico Momento.  Es posible
que ia falta de impacto de los lolletos se deba posi-
blemente al liraje corto durante la ditima década (un
promedio de 300 ejemplares por publicacidn) y a su
enfoque en los agentes de cambio, de acuerdo con el
estudio efectuado por Galindo (1992)
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Contacto con CECAL

El 11% de los productores ha acudido al Campo
Experimentai en los 1ltimos dos afios, principalmen-
te para solicitar informuacién agricola. Las razones
por las que cl resto de los entrevistados no asistid se
exponen cn el Cuadro 4,

Cuadro 4. Razones indicadas por les productores
agropecuarios de la regidn central del estado
de Zacatecas para no acudir a CECAL

(1952).
Razén Frecuencia (%)
Tiene mucho wabajo 30 303
No o reguiere 20 202
Trabaja rdsticamente i 162
No sabe donde se localiza 12 12 4
Mo lo ban invitado 16 101
Totales: 88 889

Al analizar los coeficientes de correlacion de las
variables seleccionadas en el estudio (Cuadro 5), se
observa que la variable “exposicidn a los medios de
comunicacién” se relaciona con la variable “contacto
con casas comerciales” y con aquella “contacto con
dependencias aficiales del sector™

Relacidén con agentes de cambio

Los resultados referidos a esta variable indican
que el 44% de los encueslados tuvieron contacto con
alglin agente de cambio (extensionistas) duranie
1991, especialmente de ln SARH. Los temas trata-
das por los produclores fueron principalmente sobre
desarrollo de cultivos

Existc una correlacidn positiva entre exposicidn a
medios de comunicacion y relacidn con agentes de
cambio; ademds, esta variable depeade positivamen-
1e del contacto con dependencias oficiales del sector,
cardcter cosmopolila y escolaridad y, negativamente,
con la variable “edad” (Cuadro 3).

Contacto con casas comerciales

El 47% de los receptores visitd casas comerciales
de productos para ef campo durante ¢l primer semes-
tre de 1992 —algunos hasia en 30 ocasiones. La
principal 1azén fue la compra de fertilizantes, insec-
ticidas, fungicidas y semillag, entre olros.  Esta va-
riable se relaciond particularmente con las variabies:
contacto con CECAL, cardeter cosmopolita y esco-
laridad; y, en forma negativa, con la edad y el
contacio con dependencias oliciales del seclor
(Cuadro 5).

Contacto con dependencias
oficiales del sector

En 1992, sclo el 7% de los entrevistados visito al-
guna institucion oficial relacionada con el proceso
productivo rural, generalmente para buscar solucidn
a su problema de cartera vencida  En el Cuadro 5 se
observa que esia variable tuvo significancia estadis-
tica en correlacion con la exposicidn a los medios de
comunicacidn, contacte con CECAL, vy en relacidn
con los agentes de cambio, y, de manera negativa,
con ia variable “contacto con casas comerciales’™.

Caracter cosmopolita

El cardcter cosmopolita de los productores del
Distrito de Desarrollo Rural de Zacatecas es bajo,

Cuadro 5. Matriz de coeficientes de correlacion de fas variabies seleccionadns (1992).,
EMC
EMC 1 000 CC
CC 0494 1 000 RAC
RAC 7837 -0 364 1 000 CbOos
ccc 1337 3 331 P 159 1 860 C
CDOS 1284 3498 4280 0216 1.000 C
C 2295 1.366 3765 1 504 0.029 1 000 E
E 2030 1019 0979 1 264 0.374 | 555 1.000 ED
ED -2917 -1.029 -1747 -2.587 (.828 -1.382 -1.260 1 000 ES
ES 2.907 0810 2253 2 862 1372 1.699 1423 6420 1.000
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pues sus desplazamientos son poco frecuentes {uera
de sus comunidades o son cortos —un promedio de
40 kildmetros. Ademds, el cardcter cosmopolila y la
exposicién a los medios de comunicacién presen-
taron una correlacion positiva; esta variable también
estd unida al nivel de escolaridad, la relacién con
agenles de cambio y el conlaclo con casas comer-
cinles (Cuadro 5).

Empatia

Se detectd una alta empatia en eif 11% de los
entrevistados; el 83% restante mostrd cmpatia regu-
lar y baja Se encuentra que cl coeficiente de cor-
relacién fue significativo entre la empatia y la
exposicion a los medios de comunicacidn
(Cuadro 53

Edad

El promedio de edad de los productores fue de 51
afios, considerada por ellos como avanzada; ademads,
el 63% de la muestra estuvo sobre esta media. La
edad y la exposicidn a los medios de comunicacidn
presentaron una correlacidn negativa. Existe cor-
relacidn negativa entre esta varipble y la escolaridad,
ta relacién con los agentes de cambio y el contacto
con casas comerciales {Cuadro 5).

Escolaridad

El promedio cursado en un plantel de ensefianza
formal fue de cuntro afios con una desviacidn estin-
dar igual & tres afios,

La escolaridad tuvo correlacidn con la exposicién
a los medios de comunicacién y con a relacidn con
agentes de cambio, contacto con casas comerciales,
cardcter cosmopolita y, de mancra negativa, con la
cdad (Cuadro 5)

CONCLUSIONES

- Los medios de comunicacién a los que se expo-
npen con mayor lrecuencia los productores
agropecuarios del drea estudiada son, principal-
mente, la televisién y la radio; siguen en impor-
tancia los folletos y las revistas, en forma

esporddica.  Sin embargo, los medios preferidos
para recibir informacidn agropecuaria son las
entrevistas, fas demostraciones y los cursos de
capacitacion, enlre otros,

- Entre las diferentes instituciones dedicadas al
medio rurat en ¢l estado de Zacatecas, solamente
CECAL utiliza la radio y el periddico para trans-
mitir informacidn a los productores del campo; de
clios, el primero es el mds usado entre los decodi-
ficadores

El contacto con CECAL y con olras instituciones
vinculadas al sector agropecuario permiten que
los preductores se relacionen con los agentes de
cambio y fas tiendas comercializadoras de produc-
105 agropecuarios ubicadas en e drea de estudio.

- La poblacion cstudiada ticne un bajo grade de
escolaridad; su edad es avanzada y la empatia es
haja,

- La variable dependiente “exposicién a medios de
comunicacion” se vincula significativamente en
la refacion con los agentes de camblo, conlacto
con dependencias oficiales del sector, cardcter
cosmopotila, empatia, edad v nivel de escolaridad.
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Este libro compendia diversos trabajos realizados por destacados
profesionales de las clencias agricolas, y constituye una valiosa
contribucién técnica a los esfuerzos de los paises
centroamericanos por lograr la consolidacién de un modelo de
desarrollo en el contexto internacional. Dichos trabajos tratan
temas de gran interés socio-politico y econdmico, tales como las
relaciunes intersectoriales en la agricultura, los elementos
bésicos de una estrategia de modernizacién agroindustrial y el
comercio intrarregional de productos agropecuarios,
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