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CAPITULO I
INTRODUGAO

Natureza do Problema

O desenvolvimento integral de América Latina estd condicionado em
grande parte, ao desenvolvimento da sua agricultura. Concientes déssa rea
lidade, os paises latinoamericanos vem se esforgando em estabelecer com re
cursos prdéprios e com a ajuda dos organismos internacionais, ag@ncias cujo
objetivo especifico é o de introduzir mudangas nas d€reas em que atuam.

Na grande maioria das comunidades rurais vem operando os Servigos So-
ciais, as Escolas, os Servigos de Extensfio e os Servigos de Sadde que stlo,
dentre outras, instituigdes creadas com aquele objetivo.

~ Caracterizadas como "processos educativos" uma das grandes preocupa-
g¢les déssas Instituigles, tem sido aperfeigoar os métodos que possam dina-
niiar o ensino e tornar a aprendizagem mais efetiva.

CAMPANHA é um méfodo. "ﬁ.um esforgo concentrado, que trata de conse-
guir uma mudanga no pensar, no sentir e no atuar de um grupo dado de pes-
soas, mediante o uso combinado de numerosos meios de comunicagfio, durante
um espago de tempo determinado" (5)*.

0 método de campanhas empregando ao mesmo diferentes meios de comuni-
caglio tem sido usado pelas "agéncias de cfimbio" e mui especialmente pelos
SGrviqoi de Extensflo de todo o mundo, para acelerar a introducgfio de novas
idéias.e de novas e eficazes prdticas de agricultura e economica doméstica

(Educaglio para o Lar)**

e

* pdgina seis de "Organizacién de una campafia educativa”. Traduzido do
espanhol pelo autor,

*% Nova denominaglio que o IICA procura introduzir e que j€ tem sido aceita
pelos Servigos de Extensfio de vdrios paises latinoamericanos em substi-
tuiglio & Economia Doméstica, que o publico geralmente confunde com "144( —
!bs domésticas".
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Se baseia no principio geral enunciado por Spaven de que "'quanto mais
vezes as pessoas recebem a influéncia de uma nova idéia comunicada por di-
versos meios...tanto mais provdvel é que essas pessoas adotem a idéia"
as)*.

Uma campanha exige sempre um cuidadoso planejamento, a participaglio
de pessoal altamenfe capacitado na execugfio das atividades programadas e
gastos financeiros considerdveis em sua organizaglio.

0 que se pretende através d8ste estudo € buscar resposta as perguntas
que costumeiramente fazem os Servigos de Extensfio e as Agéncias de Cfmbio
sobre até que ponto os resultados de uma campanha combensam os gastos e o
trabalho em sua organizacfio e execuglio. Em outras palavras, se realmente
as fontes de informaglio que se empregam, complexas em seu funcionamento e
custosas em sua execugfio, t@m alguma influ8ncia na mudanga de atitudes dos
agricultores com vistas £ adoglo, por parte destes, das novas idéias e das
novas prdticas agricolas que se deseja introduzir através da campanha.

X O PROBLEMA que se investiga através deste estudo é; pois, Qeterminnr

quais os meios de comunicaclfio usados em uma Campanha égpicola que aparen-

tam estar associados £ adoglio das prdticas por ela ;econendsdas.)(

No caso do presente estudo, por "meios de comunicag@io" deve entender-
se todos quantos foram utilizados nas diversas fases da "Campanha de Comba
te «s Pragas e Doencgas do Amendoim”, realizada no municipio de Pompéia,
Estado de SHo Paulo, Brasil,

Além de averiguar os meios de comunicagfio mais atuantes na citada cam

panha, o presente estudo se propSe também, a reexaminar, no caso especifico

* Ppdgina de capa de "Las Campafias en la Extensién Agricola", traduzido do
espanhol pelo autor.
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de Pompéia, se o comportamento dos fatores: idade, educaglio, tamanho da
propriedade e renda bruta dos plantadores de amendoim se associa, de uma

ou outra forma, na adogfio das duas prdticas introduzidas pela campanha,

testando assim os resultados jd encontrados em investigagBes anteriormente

realizadas em outros paises,

Importfncia do Problema

\*\_0 que realmente tem maior importfncia no planejamento de uma ativida-
de complexa, como 0 6 uma campanha, é & maneira de combinar um grupo de
meios e situd-los na etapa onde se acredita, atuarfio com maior efici@ncia,

Este trabalho se propde a determinar os meios de comunicagfio mais
atuantes ra campanha realizada e situd-los, isolada ou conjuntamente, den=-
tro de cada uma das fases em que a mesma se desenvolveu.

Tal £4to permitird planejamentos futuros mais proximos da realidade
da populacgfio para a qual se programa uma campanha.

Por outro ladc, conhecendo-se o campo de influ@ncia de cada um desses
meios, se poderd, até certo ponto, fazer-se generalizacgBes que permitirflo
algumas recomendagBes finais,

Principalmente para o Brasil e mui particularmente para o Estado de
Slo Paulo, estudos desta natureza se revestem de importfincia especial e de
certo pioneirismo, se considerarmos que muito pouco se tem investigado
.respeito, nésse Pais.

Entregue a um intenso trabalho de reformar as estruturas bdsicas que
compSem o arcabougo da nagfio, muitas das quais remontam ao tempo do anti-~
go colonialismo, o Brasil necessita de uma bem montada réde de comunicacfio

onde as diferentes fontes de informaclio tem um importante desempenho.
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0 Estado de S#o Paulo, como uma unidade que compSe o "todo" brasilei-
ro, compreendendo aquela necessidade, vem dirigindo seus esforgos princi-
palmente no setor da agricultura.

Buscando dinamizar nas regiles produtoras do Estado o plantio do
amendoim, a Secretarfa da Agricultura dentro do seu Departamento da Produ-
¢fo Vegetal criou o orgfo "Campanha de Melhoria da Produtividade do Amen-
doim" encarregado da promogac de campanhas educativas com vistas aquele cul
tivo.

0s resultados deste trabalho se dirigem pois e principalmente, dquela
Secretarfa e a todos quantos tem suas atividades ligadas ao campo das comu
nicagdes agricolas cujas investigagBes encontrarfio um vastissimo campo por
explorar, nfo sé no Estado de S%o Paulo, como no Brasil,

O propdsito de confirmar até onde os fatores idade, grau de escolari-
dade, tamanho da propriedade e renda bruta dos agricultores participantes
deste estudo, estllo associados com » .dogfio das prdticas agricolas recomen-

dadas pela campanha, aumenta a importfncia do trabalho,

Objetivos do Estudo

Se enumeram, como objetivos especificos d@ste estudo, os seguintes:

1. Determinar os meios de comunicaglio empregados na Campanha de Com-
bate s Pragas e Doengas do Amendoim que aparentam estar associa-
dos A adoglo das duas prdticas agricolas por ela recomendadas.

2. Determinar outras possiveis fontes de informacg#o que embdéra nflo
tenham sido planejadas para a campanha, contribuiram para a ado-
¢lio das prdticas.

3. Reexaminar, no caso especifico de Pompéia e de sua campanha, até

onde a adoglio das prdticas estd associada aos fatores: idade, grau
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de escolaridade, tamanho da propriedade e renda bruta dos agricul
tores participantes.

4. Conhecer os fatores associados com a "nfio adogBo" das prdticas
mesmo quando os agricultores tenham recebido toda a informago

ministrada através dos meios de comunicaglio empregados na campanha.

.

Fundamentaclio dos Objetivos

0s objetivos enumerados para o presente estudo, se fundamentam em tra-
balhos realizados em épocas distintas e em diversos paises.

_/ SPAVEN (15) enunciando o principio bdsico de uma campanha, enfatiza o
emprégo simultfneo de diversos meios de comunicagfio como uma probabilidade
de que os agricultores adotem uma nova idéia ou prdtica. Esse emprégo si-
multfneo de meios é que caracteriza uma campanha que apresenta uma mesma
mensagem por diversos canais e de mfltiplas e variadas formas. A repetiglo
da mensagem e a variedade da sua apresentaglio se constituem em técnicas
eficientes, capazes de conduzir as pessoas que se deseja alcangar, da fase
de indiferenga em que geralmente se encontran & fase final de adoglio, o
que realmente se tem em mira.

MASON (10) afirma que a adoglio de novas prdticas requér abundante in-
formaglio sObre elas e que tais informagBes provém das mais variadas fontes.
Segundo €le, os meios de comunicaglo coletiva parecem ser usados na primei-
ra etapa de conhecimento do processo de adoglio e que sua eficdcia parece
declinar gradativamente nas outras etapas.

/WILKENING (16) menciona que os meios de comunicagfio coletiva como o
' rddio, jornais e revistas agricolas, tém maior eficdcia como fontes de pri-
meiros conhecimentos sobre inovagdes ou prdticas agricolas. Em seu estudo

encontrou também que as ag@ncias do governo, de um modo geral, como os
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Servigos de Extenslo, os Departamentos de Conservaglio do Solo e outros,
gfo mais solicitados depois da primeira fase e fornecem maior informaclio
depois de estarem os 'inovadores" suficientemente convencidos de que devem
adotar definitivamente as prdticas.

LIONBERGER (8) selecionou e entrevistou a 450 agricultores e amas de
casa de baixo "status" econfmico, em quatro condados do Estado de Missouri,
Estados Unidos e encontrou que: a) utilizavam os "Visinhos, parentes e ami
gos" como fontes pessoais de informaglio; b) Os jornais, o rddio, e os
folhetgs agricolas se constituiram nas fontes impessoais mais citadas; c)

que as fontes pessoais sfio mais convincentes que as impessoais para a ado-

¢lio das prdticas, porém menos utilizadas para a obtenglio de informacHo.

COOP, SILL e BROWN (3) repetindo um estudo realizado por Rogers e
Beal, mas derivando as etapas do processo de adogllo e usando os meios de
comunicaglio coletiva, os "Visinhos e parentes", os meios orais e as fontes
comerciais, encontraram que os meios de comunicacglo coletiva se manifesta-
ram mais importantes na fase inicial de conhecimentos; as fontes escritas
de extensfio, os meios orais e principalmente os "Visinhos e parentes" e as
fontes comerciéis se mostraram mais efetivas na etapa de experimentaciio da
nova idéia.

BOHLEN e BEAL (1) em seu estudo de como aceitam os agricultores novas
idéias, mencionaram que em cada uma das etapas que influem na aceitac¥o de
uma nova idéia, os meios de comunicaglio atuam com maior ou menor intensida-
de e citam como exemplos desses meios, as ag8ncias do gov@rno, que atuam
em segundo lugar na ordem de importfincia entre os demais meios que dfo a
conhecer a existéncia de uma idéia. Afirmam que néssa etapa a que denomi~-

naram de “introduglio", os meios de comunicagfio coletiva demonstram a sua
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maior eficdcia. E continuam: na segunda_gfggg, hd obtengllo especial de in
formaglio sobre a idéia e os meios de comunicaglio coletiva seguem tendo pa-
pel importante como fontes de informagfion Aqui aparecem as agéncias agri-
colas atuando como poderosas fontes de informac¥o. gg_?grceira etapa a
que denominaram de avaliaglo, os "Visinhos e parentes" s#o mais consulta-
dos, porque ao avaliar a nova idéia as ressoas respeitam as opiniBes dos
demais. Mencionam, a seguir, a etapa do "ensaio™-onde nfio sé os "Visinhos
e parentes', comoc também as fontes comerciais tém grande importfincia e os
meios de comunicaglo coletiva comegam a declinar. E concluem informando
que na etapa final ou de adoglio, atuam os "Visinhos e parentes”, as agén-
cias do governo ou as agéncias agrfcolas.

NIETO ARTETA (11) em seu ecstudo sobre a eficdcia relativa de alguns
métodos de extensfio na adogfio de prdticas agricolas relacionadas com o cul
tivo de café em Costa Rica, encontrou que os m;ios que mais levaram infor-
magdo aoe agricultores foram, em ordem de menglo, as visitas do agente
agricola, os folhetos, os jornais, as excurssdes e consultas dos agricul=-
tcres na escritdrio. Encontrou também que provocaram mzior mimero de ado-
¢%c, além dos folhetos e das visitas do agente agriccla, as demonstragBes
de método e as demonstragBes de resultado.

SILVA MARQUEZ (14) em seu esiudo conparativo de métodcs de extensHo
uzilizados em Costa Rica, encontvrou que os meios usados com mafs frequén-
cia e que & juizo dos agentes de extens¥o cue foram entrevistados por 8le,
res&ltaram ser os mais eficazes na difusfic de prdticas agropecudrias, fo-_
ram os seguintes: visitas € propriedade, demonstragles de método e de re=

sualtado e as excurssdes com os agricultores.

MEIO (12) em seu estudo comparativo de quatro métodos de extensfo,
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encontrou que reuniaes e vis;yﬁs se constituiram nos meios mais efetivos
ro ensino da prdtica de vacinagfio de gado a socios de clubes 4-C de El1 Sal
vador, do que as demonstracdes e os lideres.

LEAGANS (7) em um estudo realizado em Carolina do Norte, encontrou
que a maior quantidade de terra cultivada e os "status" educativo e econB-
micc mais altos dos agricultores, influem para criar maior interesse em
conhecer novas prdticas agricolas.

CARDONA MONTES (2) em seu estudo "Influencia relativa de algunos méto
dos de extensidén en la difusidn de cierta tecnologfa ganadera” encontrou
qug;ps métodos individuais (visitas do agente & fazenda e consultas dos
lavradores no escritdrio) tendem a influenciar no conhecimento das prdti-
cas de maior importfincia, aos criadores de mais idade, de experiencia mé-
dia,de fadice econOmico mais alto e de baixa escolaridade. Os meios de
comunicagdo coletiva (os folhetos, as revistas e os programas de rddio)
tendem a influenciar nos criadores de maior experifncia, fndice econfmico
maie alto, propriedades grandes e alto grau de escolaridade. O0s métodos
de grupo (demonstracgBes de resultado e reunilies de extensfo), nfio influiram
em grau aprecidvel, excepto nos casos dos criadores com propriedades maio=-
res, E finalmente que a influencia indireta (Visinhos, parentes e amigos)
apresentou maiores indices de adogfo de prdticas por parte dos criadores
em geral.

RYAN y GROSS (13) em um estudo sobre aceitaclio e difusfio de semente
de milho hibrido, efetuado em duas comunidades de Iowa, Estados Unidos,
por entrevistas feitas com 257 agricultores proprietdrios, no ano de 1941,
encontraram que a educacfio, a mailor participaglio social e a idade do fazen-
deiro se associam com mais rdpida decisfo em adotar as sementes de milho

~ hibrido.
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GAVIRIA (5) em seu estudo sObre determinaclo das necessidades dos
cafeicultores de San Ignacio, Costa Rica, observou uma tend@ncia a mais en
saic de prdticas agricolas entre os agricultores que tem maiores rendas,
mais educagfio, mais idade e malor quantidade de terra.

DEUTSCHAMANN e FALS-BORDA (4) estudando a comuricacfio de idéias entre
os campesinos colombianos, confirmaram estudos anteriormente realizados
nos IZstados Unidos de que os individuos com mais educagfio, com maiores re-
cursos financeiros, geralmente se encontram entre os primeiros a aceitar
as novas prdticas e que os meios de comunicagfo coletiva se consideram par
ticularmente importantes como fontes de informaglo inicial acerca das no-
vas 1c2éias.

WILSON e GALLUP (17) em estudos efetuados em 32 dreas de 27 condadcs
norteamericanos, com 33.021 prdticas agricolas entre os anos de 1923 a
1335 encontraram que adotaram maior quantidade de prdticas os agricultcres
con mails graus de escolaridade formal e os que possuiam propriedades maio~

resg.

Limitac8es do Estudo

En se tratando de uma "campania especifica', dirigida a um grupc de
lavradores com interesses em um cultivo determinado e localizados em uma
drea geogrdfica definida, o estudo encontra nessas caracteristicas sua
principal limitagHo.

Entretanto, muitas das caracteristicas da populacfo estudada e 'da
drea onde o estudo se efetuou, encontram semelhanga com outras regilBes de
S¥%o Paulo e do Brasil, permitindo déssa forma aproveitar-se alguns dos re-

sultados em futuras investigag®es que se venham a realizar.
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O tempo demasiadamente curto e os recursos financeiros limitados, nflo
permitiram se realizassem comparagles com outras populagBes e dreas que re
ceberam a influ8ncia de campanhas id@nticas, o que, certamente, daria

maior amplitude ao estudo realizado.

Aclaracfio de Termos -

Adogllo. E a etapa da aceitagfio que conduz ao uso continuo das novas

prdticas e idéias.

'é§8ncias de cfmbio. OrganizagBes criadas com o objetivo de motivar
ou despertar mudangas no pensar, no sentir e no atuar das pessoas com rela
¢lio a um determinado problema. 'Clmbio" que em portugu€s é "mudanga" 6
aqui empregado para nflo formar "agéncia de mudanga" que se poderia confun-
dir com "firma que opera no ramo de transportes a domicflio",

Associados. Que fazem parte do todo. Co-participantes. Que tem par
te da responsabilidade. Que influem até um certo limfte nfo definido.

Atitude. E a disposigfio favordvel, desfavordvel ou indiferente de
uma pessoa em relacglio £ certas pessoas ou objetos. Tend€ncia arraigada,
adquirida ou aprendida de reacionar em pré ou contra algo ou alguém.

Atuante. Dinfmico. Que exerce influé€ncia no meio em que o:éra.
Canaz de convencer.

Caupanha Especifica. Procésso educativo caracterizado pelo uso inten

sivo dos meios de comunicaglio, dirigicdo a um grupo determinado de pessoas
de quem se espéra rnudangas no pensar, no sgntir € no aﬁuar‘em relacglo a
objetivos definidos, dentro de um periodo de tempo estabelecido cu limita-
do.

Comunicagdo. Conjunto de técnicas através das quais se exercita o do

minio social. i a trajetdria que ségue uma idéia desde sua fonte de



origem até a pessoa que a recebe e capta.

Comportamento. ﬁ a influfncia que se julga ter o meio de comunicaglio

dentro do procésso de adoglio, de informar sobre uma prdtica ou de influir
na sua adoglo.

Fontes de informaclio. Aquil usado como os diferentes meios de comuni-

caglio através dos quais a informaglio é comunicada.
Influéncia. Se define aqui como o grau de ascendengia de um meio de
comunicacglio em relagfio a outro e que, segundo o entrevistado, o induziu a

melhor conhecer ou adotar uma determinada prdtica agricola,

Meios de comunicaclio. Todos os utilizados para transmitir a informa-

¢lio julgada importante sBbre as novas idéias e prdticas introduzidas pela
campanha, Também usado neste trabalho como "fontes de informaglo".

Mudanca de atitude, Modificaglio no grau de aproximagfo ou afastamen-

to de uma pessoa apés ter recebido a influ@ncia de wia experi@ncia determi
nada. Essa reagllo pode ser também nula ou de indiferenga.

Novas Idéias. Aquelas que um agente de cfmbio, o extensionista, por

exemplo, procura introduzir na drea em que atua.

Processo Educativo. £ a sequéncia da aplicagllo de procadimentos ou

técnicas que visam a produzir mudangas no comportamento humano.

Ré@de de comunicacfio. Representagdo figurativa da comunicagBio. Rece=

birmento e transmissfio da informagllo pelos diversos canais empregados em

uma campanha, .



CAPITULO II
DESCRIGAO DA CAMPANHA

A descrigfio da campanha, antecedida de informagles sumdrias sobre a

drea onde a mesma se desenvolveu, se apresenta a seguire.

Descricis da Area

O Brasil estd dividido politicamente em Estados e Territérios que se
distribuem pelas suas cinco zonas geogrdficas distintas: norte, nordeste,
certro, sul e centro-oeste. Os Estados, por sua v€z, estlo divididos em
municipios e €stes em distritos.

POMPﬁIA, local do estudo, € um municipio localizadc na regiffo sudo-
este do Estado de S¥o Paulo, integrado na regifo sul do Brasil.

Caracteristicas Gerais cdo Municipio de Porpéia. O runicfpio é forma-

do por quatro distritos: Ponpéia (séde), Pauldpolis, Novos Craviahos c
Queirdz (Fig. 1). )

A sua altitude é muitc varidvel, com a média de 532 metros. Sua topo
graffa é muito acidentada. Os colos de meliores pronriedades fisico-quimi
cas e de melhor fertilidade t@m relevo mais acidentado. Os solos mais fra
cos, geralmente sfo planos.

A temperatura média anual oscila entre 232 e 259C com mfnimas ao re-
dor de 159C e mAximas até 379C.

As precipitacBes anuais atingem ao redor de 1.300 nilfmetros com mne-
ses mais chuvosos de dezembro a janeiro e mais s€cos de maio a agﬁsto. (o}
inverno é geralmente séco.

A sua superficie € de 1.041 sz., distribuidos pelcs seus gquatro dis-

tritos.



-13 -



- 14 -

Populagfo. De acBrdo com o censo nacional de 1960*, 0 numero de habi
tantes era de 38.104, assim distribuidos: zona urbana, 7.708 e zona rural
30.396, o que representava 79,77% do total da populaglio. A densidade demo
grdfica era de 29,1 habitantes por Km%. Dentre os muitos imigrantes in-
cluidos naquela populagfio e estabelecidos h4 varios anos no municipio, os
japoneses sfio os mais numerosos. A 8les se atribue em parte, a introduglo
do cultivo intensivo do amendoim naquela regifo.

Situaclo educacional. O municipio possue 4 grupos escolares, um Colé

gio e uma Zscola Normal, todos pertencentes ao Estado. Possuc tambdén um
Coldgic de Religiosas com funcionamento apenas do curso ginasial e uma Es-
cola de Comércio.

O Colégio Estadual e a Escola Normal possuem cursos que funcionam 4
noite, facilitando désta maneira a presenga nos mesmos, dos filhos dos
agricultores, ) Na zona rural, o ensino primdrio é ministrado atrav4s de 27
escolas estaduais, 11 escolas estaduais de emerg@ncia e 10 escolas nunici-
pais. De acOrdo com o censo nacional, havia em 1960 um total de 43 escolas
m:nicipais na zona rural. -

Funcionando anexos €s escolas, existem dois clubes Jjuvenis ruraes.

Meios de transporte. O municipio é scrvido pela Copaninia IDaulista

de Estradas de Ferro, com duas paradas dentro do municfpio para embarjue e
desembarque de passageiros e carga. Lssa companhia liga o municipio dire-
tanente € Sfo Paulo, capital do Estado, num percurso de SGO quilometros,
por onde transitam diariamente quatro trens de passageiros, nas duas dire-
¢les: de S¥o Paulo e para SHo Paulo.

Também conta com uma rodovia estadual asfaltada, que atravessa o

* Dados obtidos do Eng. Agr. Regional da Casea da Lavoura de Pompéia.



municipio na diregdo leste-oeste, ligando-o diretamente € Capital do Esta-
do.

Possue ademais, 402 quilometros de estradas a que os agricultores
qualificaram de péssimas. Estas estradas se constituem num dos maiores e
nais sérios problemas para agricultura do nunicipio, pois a topografia
irregular, a localizagfio do municipio e o tipo de solo que o constitue,
tornam as serras bastante ingremes que justamente com as baixadas de areia,
dificultam muito o trdfego principalmente nas ocasiBes de chuva.

As estradas que interligam as municipais, sﬁé ainda pilores e devido a
certos fatores, os agricultores perderam o interesse que antigameante pos-
suiam, de manter em bom estado tais caminhos. Sonente por ocasifio das sa-
fras se nota algum intento de melhord-los.

As distfncias das propriedades nos respectivos distritos 4 séde, va-
riam bastante, com a média de 21,50 Kms. A maior distfncia é de GO Knms.
aproximadamente. Também a distribuigfio das propriedades nos distritos é
bastante irregular.

Meios de Comunicacflo. Até meados do ano de 1964, operava na séde do

municipio, a Rddio Difusora de Ponpéia que tinha uma audi@ncia de aproxims
damente 44% na zona rural., A citada emissora fol utilizada pela canpanha
e por circunstfncias que nffo foran mencionadas, deixou de operar desce
aquela época. Se constatou tambén, de acOrdo com o recenseaments nacional
de 1960, que em 82% das propriedades ruraes existian aparelliios ce rddio,
em sud maioria, de pilhas. A Casa da Lavoura mantinha naquela enissora,
um programa semanal de maia hora, dirizido exclusivamente tos tgricultores.
3ervigos de Alto falantes existem tr8s nc municfpio: na séle, .o Jis=

trito de Pauldpclis e no de Queiroz. Estes sexrvigos foranm utilizados rela
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Campanha. Também existem no municipio, quatro servigos de rddio amadores
ou rddio-escutas.

0 municfpio possue o semandrio "A Epoca", onde o agrfnomo regional da
Casa da Lavoura mantém uma coluna agricola.

A r8de de televisflo se encontra em organisaglo. Ela recebe imagens
da televisfio de Sfio Paulo, capital, e das cidades de Bauru no Estado de
Sfio Paulo e de Londrina, no Estado do Parand. Existem atualmente em fun-
cionamento, no munic{pio, 80 aparelhos de televis¥o. A campanha, por mo-
tivos obvios, nflo utilizou este meio de comunicacfio.

Outros meios de comunicacfio. Conta o municipio com uma ag€ncia dos

Correios e Telégrafos na séde e uma enmt cada um dos distritos de Paulopolis
e Queiroz. fambém a Companhia TelefOnica Brasileira opera no municipio,
havendo de igual forma, um servigo de telégrafo da Companhia Paulista de
Estradas de Ferro. ‘ |

Situaclio do Crédito Rural. Existem dois bancos oficiais do govermo e

dois bancos particulares operando no municipio. Um total de 54% das pro-'
priedades realizam, normalmente, operagBes com esses bancos sob sistema de
financiamentos a curto e a longo prazo. Essas operagtes t&m carater parti
cular unicamente,

Os estabelecimentos oficiais sfio: Banco do Brasil, do governo federal
e Banco do Estado de SHo Paulo, do Estado. Os Bancos de Sfio Paulo e Brasi
leiro de Descontos sflo os particulares.

Opera no municipio uma agéncia da Caixa Economica Estadual.

Uma Coletoria do Estado, uma Coletoria Federal e um Posto de Fiscali-

zaglo se constituem nos orgfios de recolhimento dos impostos e de fiscaliza

¢fio do governo, no munici{pio. Cabe € Prefeitura Municipal, com sua
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organisacio administrativa, cuidar dos impostos municipais.

Situacfio da ProducHo Agricola. Em 78% das propriedades é a agricul-

*
tura a principal fonte de renda. Em uma drea estimada de 12.000 alqueires

os principais cultivos sfo: o amendoim, algodflo, arroz, batata, café, mi=-
lho,mamona e mandioca. O amendoim se constitue no principal de todos os
cultivos e no ano agricola de 1963/1964 contribuiu com 60,08% do valor da
produgfio total do municipio correspondente € safra de 800 mil sacos de 25
quilos e no valor de dois bilhBes, oitocentos milh3es de cruzeiros®". 2

0 amendoim é plantado duas vezes por ano: na época das chuvas (setem-
bro-outubro) e na época das s8cas (fevereiro-margo). A drea cultivada anu
almente com amendoim é estimada em 5.000 alqueires com o das dguas e 3.000
alqueires com o das sécas,

Orglio de assistencia d produgHo. A Casa da Lavoura é o unico orgHo

no municipio que tem fungBes especificas de assistir € produgfio agropecu-
dria. O titular de uma Casa da Lavoura é geralmente um engenheiro agrSno-
mo, conhecido como "agr8nomo regional", desenpenhando imfmeras fungBes,
algumas das quais muito se assemelham as de um agrSnomo extensionista.

Nfo hd, contudo, Servigo de Extensfo Rural do Estado, em Sfo Paulo.

Os agrBnomos regionais das Casas da Lavoura atuam sob a orientagfo ai
réta da Divisfio de Fomento Agricola que se constituec em sua formaglio admi-
nistrativa, numa depend@ncia do Departamento da Produgfio Vegetal da Secre-

taria da Agricultura do Estado de S%o Paulog

* Um alqueire & igual a 24.200 m2.

** 0 dolar americano estava cotado a cr$l.850,00 em dezembro de 1964.
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Para cada ano agricola que se inicia a 1° de Jjunho e termina em 31 de
maio, o agrGnomo regional prepara o seu plano de trabalho con atividades
baseadas nos problemas mais urgentes do seu municipio e que espera eiecu=

tar mediante a elaboracgfo de um calenddrio anual de trabalho.

A Camganha

Histérico. Im fins de 1962, procurando nelhor caracterizar os proble
mhs existentes na sua regiflo e com vistas ao seu Plano Anual de Trabalho o
agronorio regional da Casa da Lavoura de Pompdéia realizou o que se chama de
"levantamento da Realidade Rural" do municipio,

Através déle, constatou que o amendoim se constituia no principal cul
tivo e que em maior ou menor escala era encontrado em €31 das 1.051 pro=-
priedades cxistentes no municfpio, representando a aprecidvel porcentagan
de 60% do total. Constatou também que a incid@ncia de pragas e doengas
nas plantagBes de amendoim era rmuito grande. Os agricultores tinham con-
cifncia do problema devido, principalmente €s grandes perdas annais cue
solrisn e pelas providéncias tentativas para combater o mal, emkdra muitas
delas se constituissen em tratamentos fitossanitdrios incorretos e antieco
nfnicoss

Consicerando-se a importfncia do amendoim cono cultive bi-cnuial, a
incid€ncia de pragas e doengas se ccnstituia taumbdén nun sério preblens pa-
ra os cofres municipais que tinham nacuela cultura uma das suas principzails
fontes de renca.

Os fatos anteriormente descritos € que determinaram a inclusfo, por
parte do agrBnomo regional em seu plano de trabalho, de uma campania ecpe-
cifica de combate €8s pragas e doengas do amendoim, dirigida aos ;lantado-

res do municipio de Pompéia, Também o parecer do especialista de scei¥o
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h

de plantas sacarinas e oleaginosas da Divisf$io de Assistencia Técnice Zspe-
cializada, DATE, da Secretaria da Agricultura co Estado de 3%o Faulo, que
considerou o problema de "solugao relativa possivel, capaz de cer equacio-
nado dentro de um limite razodvel de tempo”, se coustituiu nuna justifica-
tiva para a Campanna.

Cbjetivos da Campanha. Foram estabelecidcs qus_objetivos dz orden

geral para a campanaa. Un, relacionado com & Casa da Lavoura gue 2 execu-
tou; o outro, formulado pelo Setor de Informac%o Rural, SIR, dz Divis¥o de
Assist@ncia Técnica Especializada, que plancjou a campanha em todos os seus
detalles. : .

Para a Casa da Lavoura, a campanha teve o seguinte objetivo espe-
cifico: Motivar os plantadores de amendoim do municfpio ce Pompéia, atra=-
vés de todos os meios de comunicagfio possiveis, levando-os a compreender a
necessidade de adoglo das duas prdticas com as quais o combate 4s pragas e

* se referen ao trata-

doengas do amendoim seria dinamizado. Taes prdticas
mento fitossanitdrio da planta e se enumeram assim:
~¢Prdtica numero um: Desinfecglio das sementes antes do plantio.

- Prdtica mimero dois: Uso do inseticida no sulcoce.

Para o Setor de Informagfo Rural, SIIt, o objetivo da campania era testar a

ef ) neios de cormmnicaclio empregados, com vistas a planejamentos

-

futuros, principalmente de campanhase

Nome da campanha: Dirigida aos plantadores de amendoim do municipio

de Pompéia e tendo como objetivo geral o anteriormente descrito, recebeu a

seguinte denominagfo: "Campanha de Combate ds Pmgas e Doengas do Amendoim".

* As duas prdticas se encontram descritas em todos os seus detallies, no
apendice no. 2 deste trabalho.
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Lema ou "slogan": Foi selecionado de uma relag¥o contendo oito dife-

rentes sugestBes: "Amendoim protegido...lucro garantido".

Duracfio da Campanha: N¥o se considerando a fdse preparatoria que de-

mandou aproximadamente quatro meses (abril a julho de 1963) a duragfo foi
prevista, inicialmente, para sete meses: agbsto de 1963 a fevereiro de
1964, inclusive.

Entretanto, vdrias circunstfncias, dentre elas a prolongada estiagem
que assolou o Estado de Sfo Paulo meses seguidos, determinaram a prorroga-
¢flo do prazo anteriormente fixado para mais cinco meses: margc a julho de
1964. Un dos grandes beneficios da dilataglio do prazo se coastituiu no
fato de que também o "plantio das s@cas" poude ser incluido dentro da pro-
gramagfio da campanha, canalizando désta arte, novas e importantes informa-
¢Ses para todos os cultivadores de amendoim.

Calenddrio da campanha: Para que melhor fosse conduzida, se organizou

um calenddrio geral de atividades para a campanha, compreendendo oito fa-

ses distintas. Primeira fase: Planejamento Geral. Se constiuilui na fase

preparatdria da campanha e demandou um longo periodo de tempo: quatro me-
ses, de abril a julho de 1963. Foram desenvolvidas aqul, as seguintes
atividades: escolha do comité diretivo; confirmaglo do nome, lena e r .libo-
lo da campanha; preparo do calenddrio de atividades; obteng¥o de ratrocina
dores; seleglo dos meios de informaglo que seriam utilizados; plano de dis
tribuigfio e produgfo do material informativo; plano de produgfo e distri-
buiglio do material técnico e de demonstragfio; preparo de um orgamento fi-
nanceiro para a campanha; solicitacgfio de colaborac¥o financeira 4 firmas
comerciais e arrecadagfio de fundos; apresentagfio e aprcvagdo do plano da

campanha ao orgfio superior, Divisflo de Fomento Agricola, DFA, para
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liberagfio de verbas e demais provid@ncias; levantamento dos meios de comu-
nicacgfo existentes no municipio.

Segunda fase: Seleglo do pessoal participante. Realizada concomitan-

temente com a fase anterior, compreendeu as seguintes atividades: contdtos
com pessoal técnico que interviria na campanha; elaboragflo de plano de
treinamento de pessoal, caso necessdrio; distribuicfo de responsabilidades
entre planejadores e executores da campanha; manutengfio da unidade mdvel e
equipada com material audiovisual (perva equipada) e treinamento do seu
operador; reméssa do material para o "campo de atividades".

Terceira fdse: Preparacfio da opiniffio publica, através de intensa pro-

paganda da campanha. Se constituiu numa das fases mals curtas, mas que
exigiu uma grande e continuada concentragfio de esforgos. A propaganda se
extendeu por todo o municipio: na séde (cidade) onde se encontrava o escri
torio geral e nos distritos de Queiroz, Paulopolis, lovos Cravinhos e Vila
Aud@nia. Essa preparacglio foi feita: a) através da rddio difusora de Pom-
péia e pelos Servigos de Alto-Falantes de Paulopolis, Queiroz e Pompéia,
que tranemitiam seguidamente, o lema da campanha: "Amendoim protegido.....
lucro garantido”. Também transmitiam a intervalos regulares, as mensagens
gravadas com dizeres alusivos € campanha e solicitando colaboraglo do Pf-
blico; textos radiof8nicos curtos, com mensagens especiails sobre o cultivo
do amendoim, notas e avisos das reuniles e palestras; dias o hordrios das
visitas e locais das projecles de filmes, slides e diafilmes, do inter8sse
dos plantadores de amendoim; b) Pelo cinema local (cine Rosdrio) que antes
das auaa’programagﬂoa didrias, projetava 'slides" com dizeres alusivos €
campanha; c) Pela imprensa: através da coluna do agrSuomo regional no sena

ndrio "A Epoca" e de artigos e avisos publicados nesse e nos jornais das
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cidades visinhas de Marilia e Tup¥; d) Distribuiglo de cartazes en cBres,
confeccionados especialmente para a campanha e colocados nas vitrines das
casas comerciais, nos bares, nas repartices publicas, nos Bancos, nas
Escolas e em lugares publicos de grande aflu€ncia como estacgBes de onibus,
de estradas de ferro e outros. Foram preparadas 500 desses cartazes; e)
através da unidade mdvel equipada, com material audiovisual nao 86 anun=-
ciando as reunides, como fazendo larga distribuigfio de volantes, com dize-
res alusivos 4 campanha; f) através das faixas de rua, colocadas em pontos
estratdégicos da Cidade e dos Distritos com mensagens especiais sobre a cam
panha.

| Todos esses meios, usados ao mesmo tempo, se constituiram na prepara-
¢flo da opinifo publiea de Pompéia, para receber a campanha propriamente di

ta e que constituiu a Quarta fdse: Lancamento Oficial. Fol realizado um

pré-langamento destinado 4s autoridades locais, colaboradores, patrocinado
res, comerciantes e interessados. Sua finalidade fol esclarecer a opinifio
dessas pessoas s0bre os propdsitos da campanha cue se estava realizanco.

O langamento oficial foi realizado nc Clube Recreativo da cidade 2
Pompéia, com a presanga das autoridades dz 3ecretaria da Agricultura, oo
Municfpio, dos municfpios visinhos, de convicados especiais e de agricnlto
res em geral. Langamentos idénticos foram realizados nos distritos de |
Paulopolis, Novos Cravinhos o Queiroz, com a realizégﬁo de palestras, pro-
JegBes de filmes e diafilme sobre a cultura do amendoim. Na oportunidace,
o publico era informado sGbre as atividades que seriam desenvolvidas futu=-

ramente, de acordo com a programaglio feita. Esta fase foi bastante curta

e testou a anteriormente realizada. Quinta fdse: Desenvolvimento da parte

prdtica da campanha: Essa fdse caracterisou-se pela realizagfio de reunides,
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com palestras técnicas proferidas pelo Espeqialista no cultive do amnendoin
e por projegBes de filmes e diafilme na séde do municipio e nos Distritos
de Novos Cravinhos, Paulopolis, Queiroz e Vila Aud@nia. Essas reunides se

constituiram na preparagfio tedrica dos lavradores, para a Sexta Fdse da

campanha: Concentracfio de lavradores. Fol realizada nos diversos distri-

tos , com as seguintes finalidades: a) Instalagfio dos Campos de Demosntra-
¢fio e Experi@ncia; b) DemonstragBes de Método com relaglio €s duas prdticas;
¢) Trabalho prdtico de campo; d) Demonstraclio de Resultados; e) Reunides
com palestras para discussfio dos problemas que iam surgindo no transcorrer
desse periodo que compreendeu do plantio até a colheita (meses de setembro,
outubro, novembro e dezembro de 1963 e janeiro de 1964. Sétima Fdse:
Colheita. Foi caracterizada pelas reunides realizadas nos Campos de De-
monstraglio e Experiencia instalados afim de verificar e discutir os resul-
tados alcangados. Se constituiu num complemento da fase anterior. Afim de
melhor patentear os resultados, foram feltas comparacBes entre os resulta-
dos dos que plantaram seguindo as prdticas recomendadas e os que nffo o
fizeram.

Em virtude da grande estiagem j€ mencionada, grande parte do esforgo
da campanha se perdeu, motivando entlo, a prorrogacfio da mesma por um pe-
riodo de mais cinco meses. Esta prorrogacfio se caracterisou pelas mesmas
atividades descritas para a fase mimero seis e dirigidas aos que plantaram

o chamado "amendoim das s@cas". Em virtude déssa prorrogacfio, a oitava fa-

se da campanha: Avaliacglio e Divulgacao dos Resultados, nflo se realizou,

sendo transferida para uma posterior oportunidade.
O autor do presente estudo, baseado na realizagfio da campanha descri-

ta, desenhou um questiondrio que lhe permitiu obter além dos datos utili-

zados nésta investigagllo, outros destinados a uma futura avaliagfio .a cam-
panha e preparo de um relatdrio a respeito.



CAPITULO III
METODOLOGIA

No presente capitulo serfio discutidos os tdpicos relacionados com a
Eficdcia Relativa dos meios de comunicagfio em uma campanha agricola na se-
guinte ordem:

1., Instrumento de InvestigagHo.

2, Seleglo da Amostra.

3. Coléta dos Dados.

4. Tabulaglio e Andlise dos Dados.

Instrumento de Investigacfio.

Para a realizacglio das entrevistas pessoais se desenhou um questiond-
rio*. No seu preparo se recebeu o acessoramento dos componentes do Comité
Conselheiro e sugestBes dos professores e estudantes da disciplira de Eco-
nomf{a e Ciéncias Sociais do Instituto Interamericano de Ci@ncias Agricolas.
Consultaram-gse também os modelos de questiondrio do Programa Interamericano
de Informaclio Popular, PIIP, e o que foi preparado especialmente para a
pesquisa de Pejibaye**,

0 questiondrio compreende uma folha de apresentacglio e tr@s partes dis
tintas. Da folha de apresentaglio constam: o tf{tulo e lugar do estudc, 7y
merc de ordem das entrevistas, nome e resid@ncia de entrevistado, nimerc e

hora das entrevistas, observagBes e assinatura do entrevistador.

* O questiondrio se encontra reproduzido no ap@ndice no. 1 d@ste traba=-
lho.

*% A pesquisa de Pejibaye foi realizada em 1964 pelos estudantes da Disci
plina de Economfa e Ci@ncias Sociais do IICA, no curso de Métodos de
Investigacglfio Social, sob o acessoramento do Dr. David Holden.



A primeira parte é formada pelos capftulos de I a VII e relaciona
perguntas gerais sObre o agricultér: idade, naclonalidade, estado civil,
tempo de viver no lugar, nimero de anos como agricultor, grau de instru-
¢lio, localizagfio da propriedade, posse da terra, renda bruta, veiculos e
bemfeitorias e financiamento.

A segunda parte é fbrmada pelos capitulos VIII e IX e compreende:

a. Identificagfio da campanha afravés do volante, do cartaz e do lema
ou "slogan".

b. Relaglio dos melos de comunicaglio através dos quais fol obtida a
primeira informagfio sSbre a campanha. |

c. Perguntas gerais sObre as duas prdticas que a campanha procurou
introduzir*.

A terceira parte é formada pelos capitulos X e XI e relaciona pergun-
tas complementares, feitas com dupla finalidade: a) testar discretamente
algumas das respostas dadas €3 perguntas das partes primeira e segunda do
questiondrio ¢ servir de fonte de informaglfio para o agronomo regional da
Casa da Lavoura em particular e para a Secretaria cda Agricultura do Estaco
de S%o Paulo, em geral; L) obtexr dadcs julgados de inter8sse para uma ava=-
liaglo da canpania e constante cu seu planejamento lnicial.

0 capftulo X trata cdas seguintes fontes de informacflo: jornais e re-
vistas, cinema, rddio, televisfio e "outras fontes de informagHo".

(o] capffulo XI inquire sObre novas idéias e novas prdticas.

A pergunta final de no. 112 foi adicionada posteriormente ao questio-

ndrio por representar uma indagaglio do inter€sse direto do gov@rno federal,

* A descrigfio das duas prdticas se encontra em seus detalhes, no ap&ndice
no. 2.
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através do Institutc Brasileiro de Reforma Agrdria, IBRA, interessado em
conhecer o pensamento dos agricultores de Pompéia em relagflo ao problema
da reforma agrdria no Pais.

O questiondrio abrange mais do que a informaglio necessdria para esta
investigaglio. O autor sé analisou no presente trabalho, parte da informa-
¢¥o recolhida na drea do estudo. As secgBes seguintes nflo foram analiza-
das e se destinam a satisfazer o anteriormente descrito: no capitulo I, as
perguntas de mimeros trés, quatro e cinco; no capftulo II, as de mimero no
ve, 10, 11 e 12; todos os capitulos VI e VII; todo o capftuloc X até a per-

gunta 104; capftulo XI até a pergunta 112, final.

Selectio da Amostra

O estudc foi realizado no municipio de Pompéia, Estado de Sfo Paulo,
Brasil, em virtude de ter sido realizada alf uma Campanha de Combate as
Praogas e Doengaé do Amendoim, empregando diversos meios de comunicacfio cu-
Jja eficdcia relativa se desejava conhecer.

A citada campanha descrita em seus detalhes no capitulo II d8ste tra-
palhio, se ehquadra perfeitamente dentro dos objetivos d8ste estudo.

A ponulagldo submetida a estudo fol definida como "todos os plantado-
res de amendoim do municipio de Pompéia em 1963/54" para os quais foi or-
Zanizada a campainha,

Na seleglo da amostra se procurou seguir o método de amostras por

listas, descrita por Frutchey (9). Tal método consiste em selecionar ao

azar, um grupo de pessoas de uma lista de tal modo que cada uma das pes-
sous da lista tenha a mesma oportunidade de ser selecionada que qualquer

outra.
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Utilizou-se uma lista de proprietdrios que se conseguiu através da

Prefeitura Municipal de Pompéia. Essa lista se considerou satisfatdria
porque, abrangendo a 4rea total das terras do municipio, inclufa por con-
seguinte a todos os proprietdrios rurais. N#o sendo a lista ideal por nfio
ser formada Unicamente pelos plantadores de amendoim, sua utilizagfio trou-
xe por €sse motivo, algumas dificuldades. Uma delas fol a necessidade de
se realizar dois sorteios a fim de se conseguir da lista total de 922 pro-
prietdrios o8 nomes dos que selecionados constituiriam o fundamento para
8ste estudo.

A amostra final obtida fol exatamente igual a 100 agricultores*.

Coleta dos Dados

A coleta dos dados utilizados nesta.investigagfio que trata da Eficd-
cia relativa dos meios de comunicacglio em uma campanha agricola foi realiza
da através de entrevistas pessoals com os 100 agricultores seleccionados.

Foi realizada durante os meses de novembro e dezembro de 1964 e janei
" ro de 1965, através do preenchimento dos questiondrios utilizados como os
instrumentos de investigacgfo.

Além do autor d@ste estudo, cooperou nas entrevistas uma Eng® Agré
da Secretaria da Agricultura pelo espagc de uma éemana. Com essa finalida
de, esteve se familiarizando antes com o questiondrio e acompanhando o
autor nas primeiras entrevigtas.

Antes de iniciar o preenchimento dos questiondrios se utilizou uma

motivacio preparada especialmente para as entrevistas™®,

* O processo de amostragem se encontra descrito em todos os seus deta-
ihes no ap@ndice no. 3, d8ste trabalho.

**x A motivaglo usada para as entrevistas se encontra descrita em todos os
seus detalhes, no ap8ndice no, 4 déste trabalho.



- 28 -

A apresentagfo das perguntas era feita partindo-se das do capitulo
VIII, que tratam da identificagfio da campanha. Apresentava-se o volante
(figura 2) ao entrevistado, ccm as perguntas respectivas, tais como: "viu
8ste volante alguma vez''? ou "com que se rei#ciona 8ste volante"? E uma
das trés alternativas era anotada, de conformidade com & resposta dada.
fsse procedimento foi seguido com a finalidade de se criar um ambiente de
confianca e de intimidade entre o entrevistado e o entrevistador. Com o
volante na mfic, o entrevistado parecia perder de imediato a timidez e a
desconfianga com que aparentemente recebia o entrevistador, adotando para
q'b €ste uma atitude mais favordvel. Procedimento id8ntico se deu ao
cartaz (figura 3), fazendo-se as pefguntas respectivas,

Constituiu-?e tal procedimiento, a jJuizo do autor, em uma nova expe-
ri€ncia no campo das entrevistas, ao mesmo tempo em que se estava testando
aqu€les materiais que haviam sido preparados especialmente para a campanha?

Também dentro do mesmo capftulo se testou o lema ou "slogan" da cam-
panha: "Amendoim protegido...lucro garantido", como uma maneira indireta
de se conhecer se um lema ou "slogan" poderia realmente identificar uma
campanha que se realizara. Terminado o capitulo VIII, se regressava entfio
ao capitulo I do questiondrio e a entrevista seguia o seu curso normal.

Procurou-se fazer as entrevistas agrupando os agricultores por drea
cnde as suas propriedades estavam localizadas. A principal finalidade dég
sa medida foi aproveitar ao miximo cada viagem que se realizava, & fim de
entrevistar um maior nimero de agricultores de cada vez, considerando-se

o tempo médio das entrevistas que se manteve em uma hora e cinco minutos

* Procedimento sugerido pela Dra. Linda Nelson.
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e as distfincias dos distritos & séde e das propriedades dentro de cada
distrito.

As dificuldades iniciais da aus@ncia de um fundamento para o trabalho
de selegHo da amostra e do desconhecimento do municipio de Pompéia com o
seu emaranhado de estradas e caminhos, distritos distantes, distribuigfio
irregular das propriedades, foram acrescidas de uma outra: as relacionadas
com os agricultores japoneses que nflo falavam o portugués. Em 11 entrevis
tas se necessitou da colaboraglio de intérpretes geralmente familiares dos

entrevistados, para se lograr aquéle intento.

Tabulaclio e Andlise dos Dados

Na tabulacfo dos dados foi usada a folha de tabulagfio seguindo-se a
mesma sistemdtica indicada pelo manual de avaliagfio em extensfio (9).

A finalidade d8sse procedimento fol o desejo de se ter um registro
permanente, com o mdximo de exatidfio possivel, de todos os dados recolhi-
dos através do questiondrio, com a possibilidade de futuramente passd-los
para 08 cartdes perfurados e conservd-los em arquivo.

A tabulag¥o inclue nHo sdmente os dados do inter8sse imediato d@ste
estido, como também outros destinados a dar informacgBes suplementares nfio
6 ao agronomo regional como também ao gov8rno e aos avaliadores da campa-
nLic ; conforme o descrito no tépico "instrumento de investigaglio”.

A andlise da informagfio obtida foi realizada na mesma ordem em que
aparece nos questiondrios.

Fizeram-se grupos de acOrdo com as caracteristicas dos agricultores
entrevistados: idade, grau de escolaridade, tamanho da propriedade e renda
bruta; quadros da identificaglio da campanha através do volante e do cartaz;

relaglio dos meios de comunicaglio através dos quais os agricultores ouviram



- 32 -

a respeito da campanha pela primeira vez; quadros s8bre os meios de comuni
caglio relacionados as prdticas de mfmero um e dois; e quadros comparativos
entre os fatbres idade, grau de escolaridade, tamanho da propriedade e ren
da bruta, - com adoglo de prdticas,

Foram usadas as seguintes medidas estatfsticas: média aritmética, SZ
porcentagem e fndice de importfncia*.

Este ltimo foi utilizado para medir a importfncia que os agriculto-
res hencionaram ter cada um dos meios de comunicacglio empregados na campa-

nha. No capfitulo seguinte é feita a apresentacfio dos dados.,

* O Indice de importfineia estd descrito em todos os seus pormenores, no
ap8ndice no. 5 d8ste trabalho.

=



CAPITULO IV
APRESENTAGAO DOS DADOS

No presente capitulo sfio apresentados os resultados desta investi
gagEo sfbre a Eficdcia Relativa dos Meios de Comunicacfio em uma Campanha
Agricola, alguns acompanhados de quadros e outros de grdficos.

Para maior compreensfio, os dados serfio apresentados na seguinte or-
dem:
Identificacglio da campanha através do:
Volante
Cartaz
Lema ou "slogan"
Outros meios de comunicaglo
Determinagfio dos meios de comunicaglio em relaglio &8s prdticas:
Meios de comunicagfio utilizados na primeira informagtio
Meios de comunicaglio utilizados para adoglo
fndices de Importfincia para os diversos meios de comunicagfo.
Relaglio entre conhecimento e adogBo de prdticas.
RazBes mencionadas pelos agricultores para a "nflo adogHo".
RelacgBes entre as caracterfsticas dos agricultores e adogflo de prd-
ticas:
a. Idade
b. Grau de escolaridade
c. Tamanho da propriedade

d. Renda bruta.



Identificaclic da Campanha

Na identificaclio da campanha se procedeu de acBrdo com o descrito an-
teriorrente¥.

Foram encoatrados os seguintes resultados: na apresentaclio do VOLANTE,
o mimero dos que responderam com & primeira alternativa, gggggggg, fol prg
ticamente igual aos que n2o encontraram n€le nenhum significado ou nada
(Quadro 1l).

- QUADRO 1

DISTRIBUIGAO NUMERICA DOS AGRICULTORES QUE IDENTIFICARAM

A CAMPANHA ATRAVES DO VOLANTE E DO CARTAZ

Alternativas Volante Cartaz
Campanha 47 75
. Outros assuntos 5 S5
Nada# 48 20
Totais 100 100

+ Aqui foram incluidas respostas tais como: "nfo sei", "nflc significa
nada”, "nfio me lembro”, “nfo sei do que se trata".

Quanto ao CARTAZ, 75 agricuitores mencionaram t8-lo visto em diferen-
tes lugares de Pompéia e ¢ue representava a campanha que se realigara.

O lema ou "slogan" da campanhes "Amendoim protegido...lucro garantido"”,
£o01 cuvido com maior cu menor intensidade, por 93 dos 100 agricultores en-

trevistados. Apenas sete responderam nffo conhec€lo e que jamals o tinham

cuvido.

* Veja-se pdgina 28,



0 mfmero dos que identificaram a campanha através do cartaz, parece
dizer da maior efetividade d@ste quanto 4 associagfio com & campanha e mime
ro de pessoas expostas a @le. Quanto ao volante, se acredita que a manei-
ra como foi feita a sua distribuigfio (mitos se perderam nos caminhos),
tenha sido um dos motivos determinantes da p8rda de parte da sua efetivida
de.

Dos 100 agricultores entrevistados, apenas um disse nflo ter ouvido a
respeito da campanha, Dos 99 quée responderam positivamente, muitos mencio
naram vdrias fontes ao mesmo tempo, determinando o aparecimento de um gran
de nimero de mengBes (Quadro 2).

QUADRO 2
MEIOS PELOS QUAIS OS AGRICULTORES OUVIRAM SOBRE

A CAMPANHA PEIA PRIMEIRA VEZ

Meios No. dos que ouviram
1. Rddio 83
2. Visinhos, parentes e amigos 75
3. Cartazes em vitrines e paredes 60
4. Faixas de pano nas ruas 52
5. ReuniBies especiais da campanha 49
6. Filmes 46
7. Jornais e revistas® 35
8. DemonstragBes de método ' 32
9. Comerciantes e vendedores 11

#Dos 100 agricultores entrevistados, 52 18em jornais ou revistas e
desse total, 24 o fazem diariamente,
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0 rdédio se destaccu como & principal fonte informativa. Tal fdto se
expliica porque tendo sido usado largamente, encontrou também maior recepti
vidade por parte dos agricultores¥®.

Os visinhos, parentes e amigos se constituiram também em poderosa
fonte de informaglio, logo apds o rddio. Os cartazes, mencionados a seguir,
confirmaram-no coro um eficiente meio de informacgllo sobre a campanha. As
faixas de pano ras ruas e as reunifies tiveram também um grande ndmero de
mencles, seguidas dos filmes. Tal fato veio comprovar mais uma vez que os
meios acima relacionados t&x maior importfncia na primeira etapa do chama-
do pr;ggpso de adoglio, confirmando os resultados de Mason (10) e de Wilke-

ning (16). .

Determinacfio dos meios em relacfio 4s prdticas nos, I e 1I

Dos 100 agricultores entrevistados, 36 d8les responderam que jd conhe
ciam a prdtica do mfmero I "Desinfeccgfio das sementes antes do plantio" e
47 a prdtica de nimero II “Uso do inseticida no sulco”, antes da campanha.
Outros 62 agricultores mencionaram ter conhecido a prdtica mimero I e 45 a
pritica nimero II, através da campanha.

Apenas dois agricultores mencionaram desconhecer completamente a prd-
tica nimero I e oito 8 prdtica mimero II.

0s meios através dos quais fol recebida a primeira informagio sObre
as prdticas se encontram relacionados no quadro 3.

Os visinhos, parentes e amigos aparecem com?’a principal fonte de in-

formaglic com o mesmo nimero de mengdes para as duas prdticas, seguidos de

* Em 92 das casas dos 100 agricultores que foram entrevistados, foram en-
contrados receptores de rddio.
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consultas na Casa da lavoura que também conserva a mesma ordem para as

duas prdticas.

QUADRO 3
MEIOS ATRAVES DOS QUAIS OS AGRICULTORES OBTIVERAM A PRIMEIRA
INFORMAGAO SOBRE AS PRATICAS DE NUMEROS I E II

Meios Prdticas ~ Totais
I I1

1. Visinhos, parentes e amigos v 35 35 70

Z. Consultas na Casa da Lavoura 21~ 23 44

3. Comerciantes e Vendedores 14 : 8 . 22

4. Reuniles 6 11 17

5. Rddio 8 2 10
6. Clubes 4-4, Cooperativas, Asso-

clagBes rurais 4 5 9

7. Jornais e revistas 4 3 7

&, Visitas do agrSnomo & propriedade 3 2 5

9. Outros meios nBo especificados 2 3 5

1J.- Campos de DemonstracgHo 1 - 1

Comerciantes e vendedores, juntamente com 'Visinhos, parentes e ami-

go:" Ciubes 4-§, Cooperativas e AssociagBes Rurais que aqui aparecem, se
constituem em algumas das ''outras fontes" que mesmo nflo constando do plane
Jamento da campanha, aportaram informa¢Bes sBbre as prdticas. Convém des-

tacar squi o Rddio que, ocupando o primeiro p8sto como fonte informativa



da canpanh&, passa para uma classificacgfio menos significativa quando trats
de informar a respeito de uma prdtica. £ que constituindo=-se num meio de
cominicaglo coletiva, sua influBncia se faz sentir mais na fase da introdu-~
¢80 como diz Beal (1) para depocis comegar a declinar nas outras etsapas,

sszundo Mason (10).

Meios que influenciaram na adocfio das prdticas I e II

[ 4
Dos 100 lavradores que foram entrevistados, 81 responderam estar rea-

]

’siizaado & prdtice de mfmero I @ 42 a prditica de numero II. Do grupo de 81
adotadores, 7 jd realizavam a prdtica anteriormente e fazem parte do grupo
de 26 que jd& conheciam a prdtica antes que a campanha gse efetivasse. Dos
42 adotadores da prdtica mimero II, quatro j€ a adotavan antes da campanha
o estls incluidos entre os 47 que mencionaram ter recebido a primeira ir-
formegfo anteriormente £ campanha.

Campos de Demonstraclo e Experi@ncia se destacaram como & principal
fonte de irformaglo para agricultores que adotaram as duas prdatices (Qua=-
dro 4). Seguem-no Consultas na Casa da Lavoura e "Visinhos, parentes e
amigos”.

O fato de"“Campos de DemonstragBc e Experifncia” se conatituirem na
principal fonte de informagflo para os adotadores das prdticas, confirma
w;ts nos vez gue o8 meios visuais s¥o mais efetivos que os oreis. Aquilo
quée geralamente o agricultor pode ver, o convence muito mais do que aguile
que simplesmente ouve.

0 rddio desaparece completamente como fonte de informacglio para os ado
tadores., E que embora se constitua num meio que adverte e que mctiva, nflo

tem o poder de convencer suficientemente para a adoglo.
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QUADRO 4
MEIOS QUE INFLUENCIARAM NA ADOGAO DAS PRATICAS

NUMEROS I E II

Prdticas
Meios Totais
I IX
1. Campos de Demonstraglio e
Experiéncia 25 14 39
2., Ccrsultas na Casa da Lavoura 24 13 37
3. Visinhos, parentes e amigos 24 7 31
4. Comercilantes e vendedores 4 2 6
5. Visitas do agrSnomo € propriedade 3 4 7
6. Reuniles 1 1 2
7. Filnes - 1 1

ReuniBes e filmes receberam citagBes insignificantes. S#o fontes im=-

fedgoals mais utilisadas para a obtengHo de informagHo. No entretanto,
cursultas na Casa da Lavoura e "Visinhos, parentes e amigos' que ocupam os
mesncs lugares para as duas prdticas, como fontes pessoais s¥o mais convin

ceates para a adogHo, segundo Lionberger (8).

fndices de irportfncia para as fontes de informaclio

Con base nas respostas dadas € pergunta de ndmero 105 do questiondrio,
forem calouiados os Indices de importfincia atribuidos pelos agricaltores

ertrevistados 4s diversas fontes de 1n£ormag£o*.

s s

4 [adice de importfincia calculado de acOrdo com o usado pcor Oswaldo Silva
Marquez (14) e descrito no apéndice no. 5 d8ste trabalho.
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A Secretaria da Agricultura foi atribuido o maior fndice, 13.25, se-
guida de "visinhos, parentes e amigos" e rddio (Quadro 5).
QUADRO 5

INDICE DE IMPORTANCIA DADO A VARIAS FONTES DE INFORMAGAO

Fonte de informaclio mgzébg: ii;gi:;ng:a
1. Secretarf; da Agricultura 71 13.25
2. Visinhos, parentes e amigos 66 11l.46
- 3. Rddio 60 9.47
4. Comerciantes e vendedores 4 " 4.42
5. Reuniles 35 3.25
6. Jornais e Revistas 34 3.12
7. Demonstracgles 25 l1.64
8. Filmes 19 0.95
9. Exposigles 11 0.38
10. Excurss¥es 6 0.09
1i. Folhetos 2 0.01
12, Outras, nflo especificadas 10 0.23

Total de mengBes 380

Mais uma vez "Visinhos, parentes e amigos" sflo citados com destaque,

ccmo fontes de informégao. Constituindo-se num reflexo do trabalho que a
4

prépria Secretaria da Agricultura que o antecedeu por apenas cinco mengBes

realiza através da Casa da lLavoura, €sse meio sugere seu melhor aproveita-

mentc em futuros planejamentos de campanhas. Os lfderes em potencial
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certamente se encontram entre €les e podem constituir-se em eficientes fog
tes de informagfio, se bem aproveitados.

O rddio, por sua vez, foi reconhecido como importante pelos agriculto
res que lhe deram 60 mengBes. Tal fato deve ser levado em conta conside-
rando~se a sua grande efici@ncia, como meio de comunicaglio coletiva que &,
para difundir novas idéias e informar sObre as prdticas.

Corerclantes e vendedores se bem que bastante distanciados do rddio,
conseguiram sobrepor—-se &s reunies, surgindo déssa forma como um meilo de
informagfio que nflo deve ser descuidado. Sua atuaglo j4 foi reconhecida em
os mais diferentes estudos como os realizado por Bohlenwer Beal que o situa
ram na etapa do "ensaio" da nova prdtica e Coop, Sill e.Brown, n2 mesma fa
se a que denominaram de "experimentagfio”.

Se acredita, no entretanto, que poderfio constituir-se também em fon-
tes importantes de informaglio dos primeiros conhecimentos e influir na ado
gfo, se forem trabalhados prdviamente pelas agéncias.

A3 reunides e os jornais e revistas se colocaram em um mesmo nfvel de

impnrt®¥ncia para os lavradores entrevistados em Pompéia.

Re.acfo entre conhecimento e adocflo de prdticas

Ni%o hd marcada diferenga entre o nimero dos conhecedores das dquas prd
ticas que a campania procurou introduzir. H4, contudo, uma grande dispagi
dade ertre "conhecimento e adoglo", principalmente no que se refére € prd-
tica de mimerc II.

Dcs 98 conhecedores da prdtica mimero I, "Desinfecqzo das sementes
antes do plantio”, 81 passaram a adotd-la, o que representa 82,6% sObre os

98 que conheciam a prdtica.
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No entretanto, dos 92 agricultores que mencionaram conhecer a prdtica
de mimero II, "Uso do inseticida no sulco", apenas 42 passaram a adotd-la,
o que representa 45,6% dos conhecedores, o que se pode conslderar de bas-
tante baixo (Grdfico 1).

Tal fato deve merecer um cuidadoso exame por parte dos organizadores
e executores da campanha em procurar localizar as causas determinantes da
baixa adogHo.

Nfio se deve esquecer, contudo, as adverténcias que Nieto Arteta (11)
faz em seu trabalho ao mencionar que fatBres psicoldgicos e culturaes po-

dem intervir também em maior ou menor escala, na adoglo das prdticas.

0 grdfico mimero 1, pondo em evidéncia a relagfio 'conhecimento-adoglio”

s
- sugere um estudo mais profundo das razdes determinantes da menor adogfo da
prdtica mimero II, em relaglio a de mimero I.

Salienta-se aqui o fato que é também impcrtante, de que 47 agriculto-
res ou quase a metade dos que foram entrevistados, afirmaram que jd conhe=-
ciam a prdtica anteriormente € realizacg¥o da campanha.

Raz¥es econOmicas podem constituir-se em "fortes raz®es’ parc nd. se
adutar uma prdtica quando esta depende em grande parte, ce geslcs sxtras
qucAgeralmente o minguado orgamento dos agricultores nem sampre pode cc-
briii‘ Este e aqufles fat8res, poderfio ter irfluenciado na "nEo adoglc”
das prdticas,

) .Supaewse, no entanto, que a grande disparidade de adogfo entre as
duas prdticas se deva ao fato de que a primeira, sendo menos conhecida an-

tes da campanha que a segunda, se tenha constituido em uma inovagao para

os agricultores, com resultados que se fizeram sentir de imediato.
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Relacflo entre as caracteristicas dos agricultores e adoglio

Com a finalidade de se estabelecerem as relacgles que se acreditam
existir entre as caracteristicas dos agricultores e adogfio de prdticas, se
obtiveram dos agricultores entrevistados em Pompéia, informacBes gerais s§
bre idade, graﬁ de escolaridade, tamanho da propriedade e renda bruta. O
conhecimento d@ssas caracteristicas permitird também determinar as fontes
de informacgfio utilizadas pelos agricultores dentro de cada grupo em que re
sulq;ram situados.

EQéEﬂ‘ As idades foram classificadas em sete grupos distintos, va-
riando de 23 a 73 anos. A malor concentragllo se encontra nas classes de
30 a 60 anos, com 81% do total (Quadro 6). Encontrou-se a idade de 46
anos como a média da populaglio entrevistada.

QUADRO 6
DISTRIBUIGAO NUMERICA E PORCENTUAL DOS AGRICULTORES

SEGUNDO A IDADE

Idades: No. de agricultores Porcentagem
1. Menores de 20 anos 0
2. De 20 a 30 " 6
3. De 30 a 40 " 30 °
4. De 40 a 50 " 29
5. De 50 a 60 " 22
6. De 60 a 70 " 11 >
7. De 70 a 80 " 2
13

Totais 100 100
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A distribuigfo das idades no quadro 6, variando um pouco da que se
encontra no questiondrio, visou facilitar o cdlculo para encontrar a idade
média da populaglio entrevistada.

Para estabelecer as relagBes entre "idade e adoglio", s¥ foram conside
rades os agricultores que adotaram as prdticas. E 1sto porque tal relaglio
se constitue num dos objetivos especfficos do presente trabalhol. '

Us adotadores foram classificados arbitrariamente; em tr8s categorias
de idade: Jovens, de medianz idade e maiores.

i, Jovens. Agricultores com menos de 30 anas. Foram encontrados a-

penas 6 neste grupo.

2., Mediana idade. Agricultcres com mais de 30 e menos de 50 anos.

A mzis numerosa, com 59 agricultores.
3. Maiores. Agricultores com mals de S5O anos, com um total de 35,
Lneontroi-se gque os agriiultcres de mediana idade adotaram prdticas

v waior ndmero qua os egricultores mais jovens e de maior idade (Quadro

7).
QUADRO 7
IDADE DO. AGK;CULTORES E ADOGAC
T No. de agri Frdtica T Prdtica II Mfcae dz %
B cultores Nc. %* No. %" de adogho

1. Jovene ¢ 5 33,3 2 33,3 53,3
2, ilediana 59 52 88,1 31 54,2 71,1
3. linicxzos 35 24 68,5 9 25,7 47,1

# Dborcentagen de adogfo dentro da categoria.

“Veja-se pdgina %, objetivo 3.

-,
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Eacontrou-se que os agricultores jovens tem sua principal fonte de in
formaglio nos "Visinhos, parentes e amigos" e adotaram as préticas através
dos Campos de Demonstragfio e Experi€ncia. Os agricultores de mediana ida-
de receberam a primeira informaglio através dos "Visinhos, parentes e ami-~
gos" e Casa da Lavoura‘e adotaram as prdticas influenciados pela Casa da
Lavoura e Campos de Demonstraclio e experifncia. Os agricultores de maior

idade, receberam a primeira a informagfio através dos "Visinhos, parentes e

_ﬁfnigos" e adotaram através dos Campos de Demonstraclo e experifncia.

-

]

Grau de escolaridade. Encontrou=-se que um pouco mais da metade dcs

agricultores possue dois anos ou menos de escola (Quadro 8). Os que nunca

assistiram a escola somam 17% do total. Apenas 18% conseguiu ultrapassar
a escola primdria. Encontrou-se a média de 2 anos de escola cursadcs pe-
los agricultores entrevistados em Pompéia. |

O maior grupo representa os que passaram pela escola primdria, con
65% do total e com uma malor congentrag!o no primeiro ano, com 23%.

Pars. se estabelecer a relag¥o entre grau de instrugllo e adogHo, 86
foram considerados os adotadores.

Con essa finalidade, oz agricultores adotadcres das duas prdticas fo-
rer classificados arbitrdiriamente em tz€s categorias distintas, de scC:udc
com o seu grau de escolaridade

1. Baixo - os que frequentaram até 3 anos de escola, Foran encontrryg

dos 61 agricultores nesta classe;

2, Médio - Com mais de 3 anos e menos de 8 anos de escola, cow 32

agricultores nesta categoria;

3. Alto - Com mais de 8 anos de escola, com apenas 7 agricultores.

* Ver pdgina 48.



QUADRO 8
DISTRIBUIGAO NUMERICA E PORCENTUAL DOS AGRICULTORES

SEGUNDO O GRAU DE ESCOLARIDADE

Grau de escolaridade No. de agricultores Porcentagen
Sem nenhum grau 17 17
Primdrio:
1° ano 23
20 " 11
3o " 10
40 " 19
50 ™ # 2
65
Secunddrio
12 ano 4
28 " 5
32 “ 2
42 " 3
se ¥ 1
15
Comercial 2 2
Universitdrio 1 . 1
Totais 100 ' 100

e —————————— —— — — —— — — _—_ _ _————__——— " ——— ]

#A reforma do ensino realizada no Brasil, suprimiu 8sses dois enos, sub-
stituindc-os respectivamente, pelo admissfio (um ano) e pelos curscs
cldssico e cientifico (3 anos).
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Encontrou-se que os agricultores com médio grau de escolaridade adota
ran prdticas em maior mimero que os de alto e baixo grau respectivamente
(Quadro 9) com a média de porcentagem de adogfo de 78,1% para as duas prd-
ticas.,

QUADRO 9

GRAU DE ESCOLARIDADE E ADOGAO

orau do Za- N0 U0 TR ke g mer o aF e adogho
Baixo 61 46 75,4 17 27,8 1,6
Médio 32 29 90,6 21 65,6 73,1
Alto 7 & 85,7 4 57,1 71,4

* Porcentagem de adoglo dentro da categoria.

A porcentagen de adoglo dos agricultores com grau de escolaridade mé-~
21ix, fol raior para as duas prdiicas.

Os agricultores de baixo e médio grau .z sscolaricdade receberan = orl
ielra informagBo s8bre as prdticas, através dos "visinhos, parentes e ami-
503" e Casa da Lavoura. Os de baixo grau de escolaridade, adotaram priaci
rulirente, através da Cada da Lavoura, enquanto que os de médio grau de es=-
¢slaridade o fizeram através dos Campos de Demonstraglo e Experiéncia. Os
ugriciltores de alto grau de escolaridade receberan a primeira informacfo

e adctaram as prdticas por intermédio da Casa da Lavoura.

Tananho da propriedade: As propriedades com menos de 10 alqueiresl

soman 28% do total. Mais da metade das propriedades tem de 100\a 80

1
Um alqueire € igual a 24.200 m2.



algueires (Quadro 10). Apenas 10% do total de agricultores entrevistados
possue nals de 150 alquelres.
QUADRO 10
DISTRIBUIGAO NUMSRICA E PORCENTUAL DOS AGRICULTORES

SEGUNDO O TAMANHO DA PROPRIEDADE

*

Areca en alqueires No. de propriedades Porcentagen
Até 10 alqueires 28 23
De 11 a 20 alqueires 23
De 212 40 " ' 16
De 41 a 80 " 15 .
54
De 8i a 150 " 8 8
De 151 a 200 " 3
De 201 & 3500 " 5
Meis de 500 " 2
10
Totais 100 100

P — e —— ]
* Un alqueire & igual a 24.200 m2.

A fin de relacionar tamanho da propriedads com adog¥o de prdticas do
quacro acima foram destacadas as propriedades cujos proprietarios adotaran
as prdticas recomendadas pela campanha,

As propriedades dos agricultores adotadores foran classificacas en=-
t¥c, em trés classes distintas, de acOrdo com o tamanho:

1. Pequena propriedade - As que possuem até 10 algueires, Se encon-

traram 28 nésta classe;
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2. Média propriedade - As que possuem mais de 10 e menos de 100 al-
queires. Se encontrou 56 propriedades nésta
classe;

3. Grandes propriedades - Com mais de 100 alqueires. Foram encontra
das 16 propriedades nésta categoria.

Se encontrou que os agricultores que possuer propriedades de tamanho

médio adotaram prdticas em maior mimero que os possuidores de grandes e pe

quenas propriedades (Quadro 11), com a média de percentagem para as duas

prdticas igual a 67,85,

]

QUADRO 11

TAMANHO DA PROPRIEDADE E ADOGAO

Propriedade N0, (S mes  Nou @ New 4 de adoglo
Pequena 28 20 71,4 9 32,1 51,75
Média 56 48 85,7 23 50,0 67,85
Grande 16 13 81,2 5 31,2 56,2

A porcentagem de adogl#io por parte dos &gricultores de propriedades mg

dias € maior para as duas prdticas. Estes agricultores buscan mais infor-
magdo nos "Visinhos, parentes e amigos', na Casa da Lavcura e nas reunides;
adotam as prdticas através dos Campos de Demonstraglio e da Casa da Lavoura.
Os agricultores que possuem pequenas e grandes propriedades utilisam
mais os "Visinhos, parentes e amigos" e a Casa da Lavoura para a primeira
infcrmagfio. Os pequenos proprietdrios adotam mais por influencia dos ''Vi=-

sinhos, parentes e amigos" ao passo que os grandes proprietdrios, se
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utilizam mais da informagfio da Casa da Lavoura e dos Campos de Demonstra-
¢Bo & sxveri@ncia para a adogfio.

C fato a destacar é que "Visinhos, parentes e amigos" influiram nfio
somente como fonte da primeira informaglio, como também na adogfo. Cardona
Montes encontrou que esta fonte de informaglo influiu na adoglio de prdti-
cas por parte dos criadores em geral, por 8le estudados.

Renda bruta: A renda bruta foi calculada na base das entradas com a
venda dos produtos das safras de 1963.

Ndo havendo por parte dos entrevistados um livro de anotagBes ou qual
quer escrituraglio contdbil dos gastos efetuados no mesmo periodo, foi dif&
cil si nfio impossivel, calcular a renda liquida que seria o ideal num tra-
balhc como 8ste.

Os dados revelam uma maior concentraglio de lavradores na classe dos
que tiveram seus rendimentos até 2,5 milh¥%es de cruzeiros (Quadro 12).

QUADRO 12
DISTRIBUIGAO NUMERICA E PORCENTUAL DOS AGRICULTORES

SEGUNDO A RENDA BRUTA

Renda bruta em milh¥es No. de agri-

de cruzeiros cultores Porcentagem
Até 2,5 32 32
De 2,5a 5 20 20
De 5 a 7,5 15
De 7,5 a 10 11
De 10 a 20 15
De mais de 20 7 48

Totais 100 100
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Aproximadamente 32 agricultores se encontram néssa classe. Outros 20 tive
ram suas rendas oscilando entre 2,5 a 5 milh8es de cruzeiros. Os restan-
tes 48 tiveram rendas variando de 5 até mais de 20 milh3es de cruzeirosl.
Com a finalidade de se estabelecerem relagles entre este fator e a
adogfio de prdticas, se classificou arbitrdriamente os agricultores adotado
res, em trés categorias conforme sua renda bruta.
i. Baixa - agricultores que tiveram renda até 5 milh8es de cruzei-
ros. Foram encontrados 52 agricultores nésta classes;
2, Média =~ os que tiveram mais de 5 milh3es e menos de 15. Nesta
classe foram agrupados 34 agricultores;
3. Alta - os que tiveram mais de 15 milhBes, com apenas 14 agricul
tores nésta categoria.
S& encontrou que os agricultores com mals alta renda bruta adotaram
prdticas com malor mimero que os de média e baixa renda (Quadro 13).
QUADRO 13

RENDA BRUTA E ADOGAO

Renda No. de agri- Prdtica I Prdtica II Média de %

cultores No. %% No. %* de adogfio
Baiza 52 38 73,1 15 28,8 51,00
Mddia 34 30 88,2 19 55,9 72,05
Alza 14 13 92,8 8 57,1 77,45
Tetais 100 81 42

e ——— ————— — — ———— ——— — ———— —— — —— — ————— — ——

* Porcentagem de adoglio deantro da categoria.

-

1/ Em dezembro de 1963 o dolar americano estava cotado a Cr$890,00;
Em dezembro de 1964, a Cr$1.850 cruzeiros.



Se sup®e aqui, que os possuidores de alta renda bruta, sem as limitac¢Bes
firanceiras sfio mais sensiveis ¥s prdticas que exigem recursos extras para
a sua adogio. E este fato se observa para as duas prdticas, I e II.

Os agricultores que possuem mais alta renda bruta, se caracterizaram
por buscar sua primeira informagHo sobre a prdtica, nos "Visinhos, paren-
tes e amigos" e na Casa da Lavoura e adotaram por influ€ncis dos Campos de
Demonstraglio e experifncia. Os agricultores de baixa renda bruta, também
t8m ros "visinhos, parentes e amigos" e na Casa da lavoura, a sua primeira
fontas de informacglio e adotaram as prdticas também por influéncia dos "vi=-
s:inhcs, parentes e amigos'. Os agricultores possuidores de media renda
bruta, obtiveram a primeira informaglio e adotaram as prdticas, principal-
merte por influéncia da Casa da Lavoura, seguida de "Visinhos, parentes e

amigos".

Razdes mencionadas pelos agricultores para & “nfio adogfo”

Dos 100 agricultores entrevistados, 19 responderam nfo estar realizag
do 2 prdtica nimero I e 58 a prdtica mimero II.

Iirdagados os motivos pelcs quais nflo haviam adotado as prdticas, c¢s
ggricultores apresentaram uma série de respostas que foram agrusadas ew
gquatro categorias distintas de fatores sdécic-econdmicos, a saber:

1, Necessidades nflo sentidas

2. RazBes econdmicas

3. Falta de suficiente informaglic sSbre as prdticas

4, Desconfianga quanto aos resultados das prdticas.

Necessidades nflo sentidas e raz¥es econfmicas parecem ser os motivos

maic fortes para a "n%o adog#o" (Quadro 14).



QUADRO 14

RAROES MENCIONADAS PELOS AGRICULTORES PARA A "NAO ADOGAO"

Prdticas
Razles Totais

1 II

1. Necessidades nflo sentidas* 10 17 27

2, RazSes econfmicas** 2 23 25

3. Falta de suficiente informacfio™** 3 11 14

4.. Desconfianga quanto ds prdticas**** 4 7 11

)

* Totais 19 58 77

* Nésta categoria se agruparam as respostas: ''nfio me interessei pela

prética", "planto pouco e nfo vejo necessidade de realizd-la", "nffo
sent{ necessidade de realizd-la", "estou aguardando mais um pouco”.

xok Aqui, respostas como: "Nfio tenho dinheiro", "os pregos sfo muito
caros', '"'n¥o posso pagar gente para fazer o trabalho”.

*#¥  Aqui foram agrupadas as razdes como estas: "n¥o tenho informagfio su-
ficiente sobre a prdtica", "tenho falta de maiores conhecimentos",
"a semente sendo boa nflo hd necessidade de prdticas'.

*%*% Aqui, respostas assim: "estava aguardando os resultedos de outros",
"nfo vi diferenga entre os que adotaram e os que nf¥o adotaram as
vrdticas",

Com um nimero quasi identico no total de meng¢Ses, necessidadzs nfic
sentidas e razdes economicas sfo dois fatores que devem ser estudaos oo
planejamento de ume campanha. Do total dos 77 nflo adotadores para as duas
rridvicas, §57,0¢% mencionaram aqueles motivos.

Tal fato sugere maior cuidado selectivo quanto as prdti:as a irtrouu-

zir e prcovid@ncias quanto a uma maior assisténcia financeira aos pextizi-

pa:. ¢ de uma campanha.



CAPITULO V
CONCLUSOES E RECOMENDAGOES

0 objetivo geral déste trabalho foi investigar a Eficdcia relativa
dos meios de comunicagfio em uma campanha agricola de combate s pragas e
doengas do amendoim, realizada no municipio brasileiro de Pompéia, Estado
de Sf%o Paulo.

Na nmesma ordem em que foram apresentados os resultados deste estudo,

sfic estabelecidas as conclusBes e feitas as recomendagbes*.
ConclusBes

l, Como meio identificador da campanha realizada, o cartaz se mos-
trou mais efetivo que o volante, recebendo 75 mengBes por parte dos agri-
cultores entrevistados, erquanto que o volante, apenas 47,

2. O lema ou "slogan" da campanha "Amendoim protegido...lucro garan-
tido" foi ouvido com maior ou menor intensidade por 93 dos 100 agriculto-
res entrevistados., .

3. O rddio destacou~se como a principal fonte de imformagHo através
da qual os agricultores ouviram sObre a campanha pela primeir; vez, com 83
mengles.

4. "visinhos, parentes e amigos", "cartazes em vitrines e’ paredes”,
"faixas de pano nas ruas", em conjunto com o rddio, se constituiram em

meios com mails de cinquenta por cento de mencgBes, através dos quais os

agricultores mencionaram ter ouvido sObre a campanha pela la. vez. .

* Veja-se pdgina no. 33.
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5. Os agricultores obtiveram a primeira informaclo sGbre as prdticas
através dos "Visinhos, parentes e amigos" e Casa da Lavoura, citados néssa
ordem, para as duas prdticas.

6. BHouve uniformidade nas respostas apresentadas pelos agricultores
que indicaram para as duas prdticas e na mesma ordem, "Campos de Demonstra
¢fo e experifncia”, Casa da Lavoura e "Visinhos, parentes e amigos" como os
meids‘de comunicagfio que os motivaram na adogfio das prdticas.

7. Os Indices de Importfncia encontrados com base no mimero de men-
¢Bes dadas para os diversos meios de comunicaglio pelos agricultores, reve-
laram que é a Secretaria da Agricultura, representada na localidade pela
Casa da lavoura, a principal fonte de informacHio para 8les, seguida de "V&
sinhos, parentes e amigos" e rddio.

8. "Comerciantes e vendedores", reuniBes e jornais e revistas, apa-
recem a seguilr, forﬁando um outro grupo sem muita variagfio entre sf, de
meios também importantes para os agricultores.

9. "visinhos, parentes e amigos”, "Comerciantes e vendedores'", Clu-
ves 4-8, Cooperativas e Associagfio Rural surgiram como as "outras fontes"
que embdra nflo constassem do planejamento da campanha, se mostraram eficd-
zes como fontes de informacHo.

10. A prdtica mimero I "Desinfecgfio das sementes antes do plantio” te
ve 81 adotadores, ac passo que a de nuimero II "Uso de inseticide no sulco”,
apenas 42 do total de 100 agricultores entrevistados.

11. Os motivos apresentados pelos agricultores para a nfio adogfio das
prdticas forman as quatro categorias seguintes de fatores socio-econdmi-

cos, em ordem decrescente do nimero de mengdes: necessidades nflo sentidas,
razdes econfmicas, falta de suficiente informacgfio sGbre as prdticas e des-

confianga quanto aos resultados das prdticas.
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12, Observou-se a exist@ncia de uma associagBo entre a adogfio de

prdticas e os fatores idade, grau de escolaridade, tamanho da propriedade

e renda bruta dos agricultores entrevistados:

a.

b.

Co

d.

Agricultores com baixo Indice de escolaridade, possuindo
pequenas propriedades e de baixa renda bruta, adotaram as
prdticas em menor numero;

Agricultores de mediana idade, com médio grau de escolarida-
de e possuindo propriedades de tamanho médio, adotaram as
prdticas em maior mimero; -
Os agricultores jovens adotaram prdticas em maior mimero

que os agricultores de maior idade;

Agricultores com maior renda bruta adotaram prdticas em
maior nimero que os agricultores de média e baixa renda bru-

ta.

13. Se observou também a exist@ncia de uma associagfo entre a adogflio

de prdticas.os meios de comunicagfio e os fatores jd€ indicados para os ado-

tadores:

e

b.

“yisinhos, parentes e amigos" se constituiram na fonte de co
municagfio mais importante atravée da qual os agricultores
Jovens, de mediana e maior idade, de baixo e médio grau de
escolaridade, baixa e alta renda bruta e pequenas, médias e
grandes propriededes, receberam a primeira informacfio s6bre
as prdticas.

A Casa da Lavoura se constituiu na principal fonte de comuni
cacfio para os agricultores com alto grau de escolaridade e

média renda bruta.



c. "Visinhos, parentes e amigos" influenciaram na adogHo de
prdticas aos agricultores com baixa renda bruta e possuido-
res de pequenas propriedades;

d. A Casa da lavoura influiu nos de mediana idade, nos de baixo
e alto grau de escolaridade, nos de média renda bruta e nos
possuidores de grandes propriedades para a adogfio de prdticas;

e. Os Campos de Demonstracglio influiram nos agricultores de me-
nor e maior idade, nos de médio grau de escolaridade, nos
possuidores de propriedades médias e nos de alta renda bruta

para a adogfio das prdticas recomendadas pela campanha.

RecomendacGes

1. O método de campanha nos moldes da realizada em Pompéia, péde e
deve ser realizada com maior frequéncia pelas agfncias que realizam tra-
balhos educativos com a populaglio rural, toda vez que se desejar acelerar
a introdugHo de uma nova idéia ou de uma nova prdtica.

2. Se recomenda utilizar o volante através de uma distribuiglio con-
trolada: de casa em casa, de mflo em mfio, e nfo nos caminhos, indiscrimina-
damente.

3. Confirmando sua lideranga na fase inicial da campanha e sua posi-
¢%0 como meio de comunicaglo de importfincia para o agricultor, o RADIO de-
ve ser introduzido também nas demais fases da campanha, onde sua presenga
serd de grande valor principalmente para os agricultores de baixo nivel
educativo.

4, '"visinhos, parentes e amigos", 'Comerciantes e vendedores", os

Clubes 4-§, as Cooperativas e as AssociagBes Rurais, se constituem em



fontes de informaglio em potencial que devem constar de um bom planejamento
de campanh&. Se recomenda localizar e treinar os lideres existentes nés-
sas fontes para sua posterior utilizaglio em fases distintas da campanha,
atribuindo-lhes fungBes informativas e prdticas.

5. Os Campos de Demonstragfio e experifncia devem ser utilizados em
intensidade maior quando o que se busca é a introduglio de novas prdticas.
Se constituindo em uma fonte de informaglio que "fala por si mesma" sua uti
lizagfio diminuird a desconfianca quanto & prdtica que se deseja introduzir
e aportard maiores conhecimentos aos agricultores.

6. Se recomenda aplicar o fndice de Importfncia utilizado n8ste estu
do para os melos de comunicaglio, com a finalidade de se controlar o compor
tamento de cada um d€les no experimento que se fizer.

7. Num planejameﬁto de campanha se recomenda incluir, sempre que pos
sivel, as prdticas agricolas menos complexas e que possam ser adotadas com
maior facilidade depois de suficientemente conhecidas, si se deseja lograr
resultados imediatos e rdpidos. O sucesso inicial alcangado pelas prdti-
cas déssa natureza influird na adogHio de prdticas mais dificeis e complé-
xas,

8. Os meios de comunicacgflo que se pretende utilizar numa campanha,
devem ser analisados cuidadosamente, a fim de que introduzidos no 'momen=-
to psicoldgico” de cada uma das etapas do procésso do adogfio, cumpram efi-
cazmente com oS seus objetivos.

9. Para maior efici@ncia do planejamento de uma campanha que inclda
prdticas que exijam gastos extras para sua realizacglio, se recomenda provi-
déncias no sentido de que as entidades financeiras locais, quer governamen

tais ou particulares, respaldem aqueles gastos através de um financiamento



a curto ou a longo prazo, aos agricultores interessados.

10. Se recomenda que antes de planejar-se uma campanha se investigue
se a prdtica ou prdticas a introduzir, se constituem em necessidade senti-
da ou nfilo, j€ que por muita campanha que se fizer, se os agricultores nfio
sentirem necessidade, nfio adotarfio as prdticas.

11. Se recomenda evitar que o inter8sse pela campanha em sf, dis-
traia a atenglio do agricultor das prdticas por ela recomendadas.

12, Se recomenda repetir este estudo em Pbmpéia, depois de um lapso
de tempo, afim de averiguar a continuidade de adoglio das prdticas introdu-
zidas pela campanha e o aumento ou diminuigfio da adogHo.

13. Se considera necessdria a repetiglio d8ste estudo em outras dreas
para investigar nflo 86 o comportamento dos meios de comunicaglio que foram
empregados na campanha de Pompéia, como também o de outros meios aplicd-

veis em situagBes id€nticas e a prdticas diferentes.
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O sistema de Campanhas empr2gando ao mesmo tempo diferentes meios de
comunicaglio tem sido usado pelos Servigd3s de Extensfio em todo o mundo, pa=-
ra acelerar a introduglio de novas prdticas de Agricultura e Lducagifio para
o lar,

E3te estudo se baseou nos meios de comunicagfio utilizadlos na Campanha
de Combate As Pragas e Dosngas do Amendoim, realizada no muaicipio de Pom-
péip, Estado de Sfio Paulo, Brasil.

Constituiran seus objetivos principais: a) Determinar os meios de co-
mar.cagdn utilizados na campanha que aparentam estar associados a adogHo
2as Juag prdticas por ela recomendadas; b) Determinar "outros™ mcios ce co
municagfo n¥o cornstantes do pianejamento inicial da campania e que nela in
tirvieran; ¢} Relacionar as caracteristicas pessoaes dos a-ricultores com
u adcglo das prdticas; d) Conhecer as razBes determinantes da '"'n¥o adoglo"
2or narte de alguns agricultores.

A informagfio para éste estudo foi obtida de 100 agricultoras selecio-
rados da populagfio de plantadores de amendoim do municipic de Fcnpfia.

S2 usou a técnica da entrevista pessoal, realizada ros mescs de noven

bro & dezembro de 1964 e janeiro de 1965.



Se utilizou um questiondrio elaborado com dupla finalidade: recoluer
a informag¥o necessdria a €ste estudo e a do inter€ssec da Secretarfa da
Agriculitura do Estado de Sfio Paulo, para a avaliagfio formal da camgzanha.

A apresentaglio do volante e do cartaz diretamentie ao entravistado
quando se tratou de identificar a campanha, permitiu maior aproxiragfio en=-
tr2 entrevistado e entrevistador, afastando as barreiras geralmente encon-
tralas quando se inicia uma entrevista.

.0 cartaz mostrou-se mais efetivo que o volante, rzcebendo 73 nmencles
ao passo que €ste recebeu apenas 47.

40 imndcto inicial da campanha foi medido pelas respostas dos 95 agri-
cultores que a identificaram através do lema "Amendoim protegico...lucro
garantido”. O rddio se destacou como meio de comunicagdo etravés do qual
3% agrizultores ouviran s8bre a campanha pela primeira voo,

Az primeiras informagBes sobre as cuas prdticas introduzidas pela cam

panlu foram ministradas pelos ''Visinhos, parentes o amipzos'’ e Casa da Lo-
voura, além de outros meios de comunicacllo mencs citadcc,
"Campos de Demonstrago e Experiércia', Casa da Lavo:ira ¢ 'Visinhos,

parentes e amigos' forneceran mais informac¥o aos aictadores das prdticas

de «ue outros meios.,

s PR
viglnlios, parentes e

& cxitério dos agricultores, Casa da Lavoura,
arico3'" e o Rddio sfo os meics de comunicacglic weis imporiunies narda Gles,
do acBrdo com o "Indice de Importfncia" calzulzdo.

"Comerciantes e Vendedores', Clubes 4-l, Acsociagio Puial e "Visinhos,
pereniss e amigos" constituem as "outras fontes” nfic consiiutes do plansis
mento da campanha e que foram citadas pelos eatrevistadcs <. diferanves

oczsites, A prdtica "Desinfecglio das sementes antes do pluutio" Zoi rea=-

lizada por 31 agricultores enquanto que a prdtica '"Usc dz Inseticicc no
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Sulco por apenas 42.

Os motivos apresentados pelos agricultores para a ''nfo adogfio foram
agrupados em quatro categorias distintas de fatores socio-econBmicos: ne-
cessidades nflo sentidas, razBes econOmicas, falta de suficiente informagfo
e desconfianga quanto aos resultados das prédticas.

Na realizaglio de futuras campanhas, se recomenda: Uma distribuiglfio
controlada dos volantes; a utilizaglio dos "1lIderes em potencial" existen-
tes nas “outras fontes’" reveladas pela campanha; maior atenglio aos Campos
de Demonstragfio e Experi€ncia; a colahorag@io das entidades financeiras pa-
ra financiamento das prdticas que exijam gastos adicionais por parte dos
agricultores; a aplicagfio dos "fndices de Importfincia" para os meios de co
municacgfio empregados na campanha que se realizar e 2 repetigfo deste estu-
do em outras dreas, afim de investigar além dos meios de comunicagfio utili
zados pa campanha de Pompéia, outros aplicdveis em situagBes id€nticas e d

prdticas diferentes.
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El sistema de CAMPANAS empleando al mismo tiempo diferentes mecdios de
comunicacién, ha sido usado por los Servicio de Extensidén en todo el mun-
do, pata acelerar la introduccidn de nuevas prdcticas de Agricultura y Edu
cacidén para el hogar.

Este estudio se basd en los medios de comunicecidr utilizadcs en la
Campafia de Combate a las Plagas y Znfermedades del llani, realizada on el
muricipio de Pompéia, Estado de S¥o Paulo, Brasil.

Los cbjetives principales fueron: a) Detorminar ics sfios de comuai-
cacidn uvtilizados en la campafia que aparenten estar csociados a la adopcidn
A¢ las dos prdcticas por ella recomendades; b) Determiraz “ctros” nediocs
Je comunicacién no coastantes del plancanieanto iamicial Je la campalz y en
la que intervinieron; c) Relacionar las ceracterfsticas parsonales de los
agricultores con la adopcidn de las prdcticas; d) Conucer ias razcunas ueter
minantes de la '"no adopcidn" por parte de algunos acricultores.

La informacidn para este estudio fue cuministrada p2r 100 azricaltc-
»0s seleccionados de la poblacidén de productores de mani del municipis de
Pompéia.

Se uzdé lia técnica de la entrevista personal, rcelizada zn ios ..aeses
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de noviembre y diciembre de 1964 y enero de 196G5.

Se utilizd un cuestionario disefiado con doble finalidad: recoger la
informacién necesaria para este estudio y la del interés de la Secretaria
da Agricultura do Zstado de S%o Paulo, para evaluacidén formal de la campa=-
Ha.

La presentacidén del volante y del cartel directamente al entrevistado
cuando se tratd de identificar la campafia, permitid una maycr aproximacidn
entre éste y el entrevistador, venciendo las barreras iniciales generalmen
te encontradas en las entrevistas.

El cartel mostrdé mayor efectividad que el volante, recibiendo 75 men-
ciones, mientras que el volante apenas recibid 47.

El impacto inicial de la campafia fue medido por las respuestas de lo:s
93 agricultores que la identificaron a través del lema 'Mani protegido...
lucro garantizado".

La radio se destacd como el medio de comunicacidn a través del cual
€3 agricultores se enteraron scbre la campafia por primera vez.

Las orimeras informaciones sobre las dcs prdcticas intcoducidas por
L& cirmzofia fuercn suministradas por los "'Vecinos, parientss v amizos" y
Caisz de lavoura, ademds de otros medios de comunicacidn wincs situlos,

"Sampos ce Demostracidén y Experiencia’, Casa da Lavoura y "Vecinos,
parientes y amigos" proporcionaron mds informacidn & ios adontaascrss de
las prdcticas que otros medios.

Szgun el criterio de los agricultores, la Casa 4n Lavours, ''Vecinos,
parientes y amigos" y la Radio, son los medios dz comunicazidn udes 1l or-
tantes para ellos, de acuerdo con el "Indice de Impcrtanczia’ caicaladc.

“Corarciantes y vendedores”, Clubes 4-H, Asociacid: Rural y "Vecinos,
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parientes y amigos' constituyen las "otras fuentes' no constanies del pla-
neamiento de la campafia y que fueron citados por los entrevistados en dife
rentes ocasiones.

La prdctica "Desinfeccidén de las semillas antes del plantfo" fue rea-
lizada por 81 agricultores, mientras que la prdctica "Uso del Insecticida
en el Surco' por sélo 42.

1

Los motivos presentados por los agricultores para la ''no adopcidn"
fueron agrupados en cuatro categorfas distintas de factores socio-econdmi-
cos: necesidades no sentidas, razones econdmicas, falta de suficiente in-
formacién y desconfianza en cuanto & los resultados d=2 las prdcticas.

En la realizacidén de futuras campafias, se recomienda: Una distribu=-
cidn controlada de los volantes, la utilizacidn de los "'lfderes en poten-
cia' existentes en las "otras fuentes" reveladas por la czmpafia; mayor
atencidén a los Campos de Demostracidn y Experiencia; la colaboracidn de
las entidades financieras para el financiamiento de las prdcticas que exi-
jan gastos adicionales por parte de los agricultores; lu aplicacidn de los
“Iadices de Importancia” para los medios de comunicacién eupleados en la
campafia que se realiza y la repeticldn de este estudic en ctras d:reas, a
fin de investigar ademds de los medios 2e comunicacidn utilizados en la

CampzoXa de Pompéia, otros aplicabies en situacicnes idénticas y a prdcti=-

cas diferentes.
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The campaign system which uses different communication media simulta-
neously has been used by the Extension Services throughout the world in
order to accelerate the introduction of new practices in agriculture and
home economics.

This study was based on the communication media used in the Campaign
for Disease and Pest Control in Peanuts which took place in the town of
Pompéia, State of S¥o Paulo, Brazil,

The main objectives were: a) To determine the cormunication media
used in the campaign which seemed to be associated with the adoption of
the two recommended practices; b) To determine "any other" media not con-
sidered in the original campaign planning which had some effect in the
camcaign; c) To relate some personal traits of farmers with the adoption
of the practices; d) Find the reasons which account for the "non-adoption"
by some farmers.

The information for this study was obtained from 100 farmers from the
population of peanut planting farmers at Pompéia. The personal interview
technique was used, the interviews having taken place during the months of
November and December of 1964 and January of 19G5.

The questionnaire used was designed for the double purpose of cbtaining



the information required for this study, and some additional information
requested by the Sfio Paulo State Secretary of Agriculture for the purpose
of formal evaluation of the campaign.

The showing of a flyer and of a poster to the person interviewed at
the moment of identifying the compaign, allowed for a closer contact be=-
tween the interviewer and the interview, in this way breaking the initial
bagiiers usually found in interviews.

,?%he poster proved to be more effective than the flyer. It was recog-
nized by 75 farmers, while the flyer received positive identification by
only 47 farmers.

The initial impact of the campaign was measured by the answers of the
93 farmers who identified the compaign through the slogan: "protected
peanuts...guaranteed profit".

The radio stood out as the means of communication thrcugh which 83
farmers heard of the campaign for the first time.

The first information about the two practices introduced by the cam-
paign was supplied by "neighbors, relatives and friends", and the "Casa da
Lavoura'" (Regional Agency of the State Secretary of Agriculture) besides
scne other communication media mentioned less often.

"Demonstration and Experience Fields", "Casa da Lavoura" and "neigh-
bors, relatives and friends", provided more information to those who adopg
ed the practices, %han the other media.

According to the farmers, ''Casa da Lavoura'", "neighbors, relatives
and friends" and the radio were the most important communication media for
them, as shown by the calculated "Importance Index".

"Traders and Salesmen", 4-H Clubs, Rural Association and 'neighbors
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relatives and friends" formed the "other sources" not considered by the
planners of the campaign. These were mentioned by those interviewed on
different occasions.

The practice, "Seed desinfection before planting' was carried out by
81 farmers, while the practice "Use of insecticide in the furrow', was
carried out by only 42,

The farmers' reasons for '"no adoption" were grouped into 4 different
categories based on socioceconomic factors: non-realiged needs,ieconomic
reasons, lack of sufficient information, and distrust regarding the out-
come of the practices.

In undertaking future compaigns, the following points were recommend-
ed: controlled distribution of the flyers; tne utilizatior oi potential
leaders as brought to light in the study; greater attention to the demons-
tration and experience fields and the collaboration from the proper enti-
ties in the financing of those practices requiring additional expenses by
the farmers.

The application of the "Importance Index" to the communication media
in aay future campaign was also recommended, as well as tue repetition cf
this study in other areas, in order to iavestigate not onrly the communica-
tion media used in the Pompéia campaign, but also other media applied

under the same circumstances to different practices.
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'MEIOS DE COMUNICAGAO
E

ADOGAO DE PRATICAS AGRICOLAS

Estudo dos meios de comunicaglio utilizados em uma Campanha
de Combate 4s Pragas e Doengas do Amendoim, realizada em

Pompéia, Estado de S%o Paulo - Brasil.

Heli Corz€a

QUT3TIONARIO No.

NOME DO ENTREVISTADO.

REZSIDENCIA.

YISITAS DATA IIORA COMPLETADO

Entrevistador.

Instituto Interamericano de Cicacias Agricolas de ia OEA
Centro de Enseflanza ¢ Investiszacidn
Turrialba, Costa Rica

Novenpro = pPerzentro de 13554



I. INFORHAC&ES GERAIS SOBRE O AGRICULTOR

l. Idade:
a. menos de 20 anos
b. de 20 a 30 anos
C. de 30 a 40 anos
d. de 40 a 50 anos
e. mais de 50 anos
2. Nacionalidade:
3. Estado Civil:
a. solteiro c. vidvo
b. casado d. outros
4. 'Vive neste lugar ha anos
5. E agricultor ha anos

II. GRAU DE INSTRUGAO DO AGRICULTOR

6. Sabe ler ? Sim

Nflo

7. Sabe escrever? Sim

N¥o

8. ﬁltimo ano de escola cursado:

a. Primdria
b. Secunddria
c. Colegial

Observagles:

d. Profissional

f. Outras

?‘.

III. LOCALIZAGAO DA PROPRIEDADE

9. Nome da Propriedade:

10. Bairro

11.

12. Distfincia da séde do municipio:

13. Area total da propriedade

3
.

Distrito

quilometros

alqueires
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IV. POSSE DA TERRA

14. Proprietdrio : 17. Colono:

15. Arrendatdrio : 18. Outros:

16. Parceiro/meeiro:

19. HE quantos anos planta o amendoim ? anos
20. ﬂroa atual cultivada com amendoim : alqueires

21, Area cultivada com amendoim hd dois anos alqueires

V. RENDA BRUTA

22, Que cultivos lhe dfo maior rendimento? Mencione-os.

a. d.
b. Q.
C. £.

23. Mencione a quantidade e os precgos pelos quais vendeu os seus produtos

na fltima safra:

Produto Producfio Preco/Unidade Total Cr$

b.

Ce

d.

e.

t.

Sub total Cr$

24, Outros rendimentos: Mencione-os.

Total da renda bruta Cr$
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VI. VEICULOS E BEMFEITORIAS

25. Dos veiculos abaixo, mencione os que possui e o seu valor.

a. Trator e implementos _____ Cr$
b. Caminhfio ______Cr$
c. Jeep/Automével ____Cr8
d. Outros Cr$

26, Qual o valor total das bemfeitorias? Cr$

Observagles:

VII. FINANCIAMENTO

27. Nestes Ultimos 12 meses solicitou financiamento para a sua lavoura?

* Sim Nfo

(Se a resposta for positiva, perguntar)

28. Para que fins ou cultivos, quanto para cada um e quais os financiado-

res?
fins ou cultivos importfincia financiador
a. cr$
b. Cr$
c. cr$
d. cr$
e. Ccr$

VIII. IDENTIFICACZO DA CAMPANHA

(Apresentando o Volante)

29. Viu este volante alguma vez? Sim Ntio
(Se a resposta for positiva, perguntar)

30. Com que se relaciona este volante?

a. Campanha b. Outros assuntos c. Nada



31.

32.

33.

34.

35.

36.

(Apresentando o cartaz)

Viu este cartaz alguma vez? Sim NEo

(Se a resposta for positiva, perguntar)
Em que lugares?

a. Ce.

b. d.

Com que se relaciona este cartaz?
a. Campanha b. Outros assuntos c. Nada

Ouviu alguma vez esta frase: "Amendoim protegido... Lucro garantido?"
Sim N#lo
Ouviu falar sobre a Campanha de Combate ds Pragas e Doengas do
Amendoim?
Sim N3%o

(Se a resposta for positiva, perguntar)

Por quais dos meios abaixo ouviu sobre a campanha pela primeira vez?

a. Rddio

b. Filmes, slides, diafilmes
c. Jornais e revistas

d. Folhetos

e. Reunifio

f. Visinhos, parentes e amigos
g. Demonstracgles

h. Faixa de pano

i. Volante

J. Cartaz

k. Cooperativa

l. Outros



37.
38.

39.

40.

41.

43.

44.

45,

46.

47.

48.

49.

6

IX. DUAS PRATICAS AGRICOLAS RECOMENDADAS PELA CAMPANHA

A. Desinfecclio da semente antes do plantio

Adotou a prdtica? Sim Ntlo

Antes da Campanha tinha ouvido a respeito déssa prdtica?
Sim Ntlo

Aonde recebeu pela primeira vez informaglio sobre a prdtica?

De quem recebeu pela primeira vez informaglio sobre a prdtica?

Quando recebeu pela primeira vez informagfio sobre essa prdtica?

Aonde recebeu mais informagfio sobre a prdtica depois que passou a

interessar-se por ela?

De quem recebeu mais informagHo sobre a prdtica depois que passou a

interessar-se por ela?

Quando recebeu mais informaglio sobre a prdtica depois que passou a

interessar-se por ela?

0 que ou quem lhe convenceu a adotar a prdtica?

Quando fez a DBSINFECéZO da semente pela primeira vez?

Quantas vezes tem realizado a prdtica?
a. 1 véz b. 2 vézes c. 3 vézes

Porque pensa que deve realizar a prdtica em cada plantio?

(Se nflo adotou a prdtica ou se apds te-lo feito uma vez deixou de
faze-lo, perguntar:)

Por que nflo adotou a prdtica?

Por que nflo continuou a faze-l1la?
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IX. DUAS PRATICAS AGRICOLAS RECOMENDADAS PELA CAMPANHA

B. Uso do insecticida no sulco

51. Adotou a prdtica? Sim Nlo

52. Antes da Campanha tinha ouvido a respeito déssa prdtica? Sim __ N8o__

53. Aonde recebeu pela primeira vez informaglio sobre a prdtica?

54. De quem recebeu pela primeira vez informagfio sobre a prdtica?

55. Quando recebeu pela primeira vez informacg3o sobre essa prdtica?

56. Aonde recebeu mais informacfio sobre a prdtica depois que passou a

interessar-se por ela?

57. De quem recebeu mais informacglio sobre a prdtica depois que passou a

interessar—-se por ela?

58. Quando recebeu mais informagfio sobre a prdtica depois que passou a

interessar-se por ela?

59. O que ou quem lhe convenceu a adotar a prdtica?

60. Quando fez o uso do insecticida no sulco pela primeira vez?

61l. Quantas vezes tem realizado a prdtica?
a. 1 véz b. 2 veézes c. 3 vézes

62. Porque pensa que deve realizar a prdtica em cada plantio?

(Se nfio adotou a prdtica ou se apds te-lo feito uma v8z deixou de
faze-lo, perguntar:)

63. Por que n¥o adotou a prdtica?

64. Por que nfio continuou a faze-la?




65.
66.
67.

68.

70.

1.

72.
73.

74.

75,

76.
7.
78.
79.
8o.
81.

X. FONTES DE INFORMAGAO
A. Jornais

18 jornais? Sim N&o
Outras pessoas l1l8em jornais para voc@? Sim Nio

Quais os jornais que 18€? Mencione-os.

Quantas v8zes por semana 1€ jornais?

Recebeu informaclies agricolas através da leitura dos jornais?

Sim Ntlo
Recebeu informacdes sobre a campanha através da leitura dos jornais?

Sim Nflo

B. Revistas

18 revistas? Sim Nio

Outras pessoas as 1l8em para voc8? Sim N¥o

Quais as revistas que 18? Mencione-as

Recebeu informacgBes agricolas através da leitura de revistas?

> Sim Nto

Encontrou informag®es sobre a campanha nas revistas que leu?

Sim Nao

C. Cinema
Tem visto filmes n@ste lugar? Sim N¥o

Tem visto filmes em outros lugares? Sim Nelo

Quantas vézes nos ltimos meses? vézes
Viu filmes sObre agricultura? Sim N#o
Viu filmes sObre a campanha? Sim Ndo

Aonde e quando?




89.

920.

9l1.
92.

923.
924.
95.

96.

s ¢/

D. Rddio
Ten u.m rddio que funciona? Sinm Nfo
Escuta rddio? Sim N#o
Tcdos os dias € mesma hora? Sim N#%o

Escuta rddio ocasionalmente? Sim Nflo
Escuta rddio raramente? Sim N#lo

NZo responde, nfio sabe.

Aonde escuta rddio?

a. emcasa ___ c. venda '

b. visinho ___ d. outros ___
Quals as enmissoras que mais ouve? Enumere-as:

a. C.

b. d.

Qual o seu programa favorito e em que emissora?

Programa Emissora

A que horas prefére ou pode ouvir rddio?

Tem recebido informagBes agricolas através do rddio? Sim

E. Televisfo

Possul televisor? Sim Nflo

Tem visto televisfio? Sim Nfo
Aonde v@ televisfo?
a. Em casa
b. no clube
c. em casa de amigos

d. no bar

e. em outros lugares

Recebeu informagBes agricolas através da televis¥o? Sim
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F. Outras fontes de informacfio

97. Tem conversado com comerciantes sSbre agricultura? Sim N&lo

98. Tem conversado com outros agricultores, nestes fltimos meses s8bre

agricultura? Sim Nflo

99. Tem conversado com o pessoal da Secretaria da Agr:lcultura s8bre esse

assunto? Sim Ntlo

100. Com que frequSncia tem conversado?
a. Regularmente -
b. Raramente —_—
c. De vez em quando

101. Quando conversou com essas pessoas fol especialmente convidado por

& . elas? Sim Ntlo

02, Tem conversado com os ggentes das casas distribuidoras de material
para a agricultura? Sim Ntlo

103. Tem conversado com outras pessoas s8bre agricultura?
Sim N&o

(Se a resposta for positiva, perguntar:)
104. Mencione essas pessoas:
a. c.
b, d.
105. Dos meios de comunicagfio abaixo relacionados quais lhe tem dado mais

informaglo sBbre agricultura?
a. Rddio g. DemonstragBes (Campos de)
b. Filmes, slides, diafilmes h. ReuniBes

c. Jornais e Revistas i. ExcurssBes

d. Secretaria da Agricultura J. ExposicgBes
e. Visinhos, parentes e amigos k. Cooperativas
f. Comerciantes e vendedores - l. Outros meios

ObservacBes:




106.

107.

108.

109.

110,

111,

112,

11 § 5
XI. NOVAS IDEIAS E NOVAS TECNICAS

O que pensa da pessoa que tem "novas idéias" ou que primeiro usa

"novas técnicas”" em agricultura?

a. excelente d. regular
b. mito boa e, md
c. boa

E procurado por outras pessoas que desejam informag8o ou conselhos
sobre "novas idéias" ou ''novas técnicas” em agricultura?

Sim N%o

Cré que as pessoas recorrem mais ao senhor em busca dessas informa-
gBes ou conselhos do que & outras pessoas deste lugar? Sim N8o
Nestes ultimos seils meses tem conversado com seus visinhos sobre

"novas idéias" ou "novas técnicas" em agricultura? Sim N%o

Os seus visinhos pensam que o senhor é quem tem as ''novas idéias ou

quem primeiro usa as "novas técnicas" em agricultura? Sim Ntio

Cite o nome de cinco pessoas deste lugar que Julga as primeiras que
adotaram as "novas técnicas”" introduzidas pela Campanha de Combate ds

Pragas e Doencas do Amendoim:

- 99 d.
b. e.
Ce

0 que pensa da Reforma Agrdria?




APENDICE No. 2

DESCRIGAO DAS DUAS PRATICAS INTRODUZIDAS PELA CAMPANHA DE

COMBATE AS PRAGAS E DOENGAS DO AMENDOIM

Prdtica No. I: Desinfeccfio das sementes antes do plantio

A principal finalidade déssa prdtica fol levar os agricultores a com-~
preehder a necessidade do tratamento preventivo das sementes do amendoim,
através do uso de defensivos indicados e econfmicos, como condigfio para
combater a m€ germinacglio das sementes causada por fungos e germes do sdlo.

A prdtica consiste em desinfetar a semente antes do plantio usando
produtos apropriados. A desinfec¢fo compreende uma série de etapas, a sa-
ber:

l. Descascar e pesar a quantidade de semente a ser usada;

2, Pesar o desinfetante a ser usado, de acOrdo com o p&so das sementes,
seguindo-se as recomendacgBes do fabricante do produto. Como medida
prdtica, se pode usar uma colhér ou uma outra vasilha que correspondam
a um péso determinado, a fim de evitar-se a pesagem em cada vez que ce
fizer a prdtica;

3. Espalhar o amendoim descascado num lugar bem ventilado e colocar o de-
sinfetante por cima;

4. Mexer as sementes com uma p€ de madeira, vagarosamente, para misturar
bem o desinfetante e nfo ferir as sementes, Esta operaglio pode também
ser feita com o uso de um tambor comum, suspenso por um eixo com mani-
véla.,

Apds esta simples operagfio, o améndoim estd pronto para ser plantado.
Se recomenda semed-lo com cuidado e nfo manused-lo, porque o germicida &

venenoso.
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O amendoim assim tratado pdde ser plantacdo no mesmo dia ou guardado
durante algum tempo. A semente tratada nflo deve ser deixada de um ano pa=~
ra outro e t#o pouco, distribuida com outras finalidedes.

A desinfecglio é realizada a s€co, utilizando-se um dos seguintes
produtos: Arasan 75, 125 gramas para cada 100 quilos de sementes descasca-
daz; Biosan 5, s8co, 200 gramas para cada 100 quilos de sementes descasca-
das; Erassicol 75 (PCNB 75 pé s@co), 200 gramas para 100 quilos de semeates
descascadas; Neantina (s€co) 200 gramas e Tillex, também 200 gramas, pars

cada 100 quilos de sementes descascadas.

Prdtica No., 2: Uso do inseticfda no sulco

Ou tratamento preventivo do sulco de plantio, teve por finalidade,
orientar os agricultores no tratamento preventivo das plantas, complementa
do com o tratamento curativo, como condigfio para combater as pragas que ge
ralmente avacam esse cultivo.

A prética principal consiste em tratar preventivamentc o sulco de plag
tio a fim de combater &s principais pragas do solo como a Lagarta clasmo,

a Lagarta-rBsca, o Percevejo préto, o Percevejo castanho, Cupins, Larvas ds
besour” e outras de menor importfncia.

Os imnseticifdas usados com essa finalidade foram: Aldrin 5%, (2 gramas
por metro de sulco) Dieldrin 2% (4 gramas por metro de sulco) ou DDT a
10%.

Essa prdtica foi complementada com o tratamento das partes aéreas da
planta através de pulverizagBes ou polvilhamentos.

As pulverizagdes foram realizadas usando-se pd molhdvel e concentrado
emulsiondvel, na base de 100 litros de dgua no sistema de pulverizagdes ao

volume comum,
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No caso dos polvilhamentos, a quantidade indicada foil de 13 a 17 qui-
los de pd por hectare, de acOrdo com o tamanho das plantas e o espacamento
adotado na cultura,

As principais pragas que a prdtica procurou controlar, foram as se-
guintes: Trips, Cigarrinha, Lagarta da teia, Anticarsia, Lagarta militar,
Curujuer® dos capinzais, Lagarta do pescogo vermelho e outreas de menor im-
portércia.

De conformidade com as pragas, foram indicados os inseticidas que se
deveriam aplicar, nas proporgBes aconselhdveis,através de¢ pulverizacles cu
polvilhamentos de acfrdo com o produto.

Em linhas gerals, os produtos indicados, foram: Canfenc Clorado a 20
e 40%; DDT 2 10%, 5% e 50%; DDT a 75%; Sevin a 35%; Paration a 60%; Rothane
a 10% = Toxafeno a 20%.

Tanto para a prdtica numero um, como para & de mimero dois, foram es-
tabelecidos 'Campos de Demonstracfio e experiéncia” com a finalidade de de-
monstrar prdiicamente, a eficdcia das prdticas que se estuva procurando in-
troduzir, comparadas com ¢ procedimento rotineiro considerszilo cono “toste~
Tunha' pare a base de comparagfio, Os Campos de Demonstraclic e experifncia
forar instelados em propriedeades distintas, nos diversos Distritos poxr onde

se Jasenvolveu a campanha.



APENDICE No. 3

b 4

O PROCESSO DE AMOSTRAGEM* . AR 4

Fundamentos. A populaglio submetida a estudo fol definida como "todos
os plantadores de amendoim do municipio de Pompéia em 1963/64".

Vdrias foram as alternativas tentadas para selecionar a amostra, to-
das elas mais ou menos insatisfatorias. Dentre elas, enumeramos:

Demarcacfio de drea mediante o uso de um mapa. Apdés algumas buscas,

desistiu-se da idéia por nfio ter sido encontrado um mapa suficientemente
grande, exato e na escala que se desejava.

DemarcacgBio de drea por linhas ou amostragem de pontos. Fol descarta-

do este procedimento por exigir gasto excessivo de tempo para o levantameg
to de mais de 100 propriedades por um sé entrevistador.

Lista de plantadores de amendoim preparada no decorrer da campanha de

melhoramento do cultivo pela Casa da Lavoura em 1963/1964. Desafortunada-
mente, tal lista n#lo havia sido preparada.

Lista de agricultores proveniente de outras agencias. Por exemplo, a

Associacglo Rural do municipio foi procurada. Nenhuma dessas agencias pos-
suia uma lista que definisse a populacglHo em estudo.

Lista de proprietarios. Foi conseguida uma, da Prefeitura Municipal

de Pompéia, que abrangia a drea total do municipio. Essa lista foi consi-
derada satisfatoria por incluir todas as terras e por comseguinte, todos
os proprietarios ruraes do municipio. Por esse motivo foi utilizada como
fundamento para o estudo. Essa lista de proprietdrios embdra constituisse
o melhor em disponibilidadg nflo era o fundamento ideal para a populacglio a

estudar.

* As secgles deste tdpico, foram preparadas pelo Dr. A.L. Jolly, professor
de Estatistica do IICA, com a informacgfio subministrada pelo autor.
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Claro estd que a lista incluindo a todos os proprietarios, incluia os
agricultores que nao plantavam amendoim e constituia num fundamento bem
maior do que aquele que se requeria para o estudo.

Esta lista pode provar-se ineficiente porque, identificava proprieta-
rios (entfio propriedades) que poderiam n¥o representar terras cultivadas.
Exemplifiquemos: uma propriedade poderia ser cultivada por mais de um agri-
cultor. Essa ocorrencia raramente se deu e quando isso aconteceu, os dos
agricultores foram tratados como cultivadores isolados. O maior defeito
desse fundamento foi o de n#lo encontrar-se atualizado. Um grande nimero de
nomes poderia nfo estar relacionado 4ds pessoas que foram encontradas na
propriedade, porque as anteriores jd haviam mudado, morrido ou vendido suas
terras.

Lamentavelmente a lista nllo definia a drea de terra pertencente a cada
pessoa nela relacionada. Assim, se o proprietario se havia mudado, ntio ha-
via um meio satisfatdério de inquerir sobre a terra da qual fora o antigp
dono.

Preparando a amostra. O fundamento usado consistia de 922 nomes de

proprietarios ruraes do muﬁicipio. Em consequencia da alta variabilidade
entre os agricultores observados na regifio, fol decidido que uma intensa
taxa de amostra era desejdvel.

Com as limitacBes de tempo também em mente, se decidiu ter uma amostra
ao redor de 100 agricultores, ou seja 1/9 do total.

Para cumprir com todos esses requisitos foi preparada uma amostra de
"um em oito" por selegBo sistemdtica. A partir do nimero sete da lista to-
mado ao azar, se selecionava sistematicamente, cada oitavo nome. Esse sis-

tema deu como resultado, uma amostra de 115 nomes.
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Ao iniciar-se o trabalho de campo foi descoberto o defeito do funda-
mento, pois um grande mimero de nomes teve que ser descartado de imediato
pelas raz8es anteriormente mencionadas. Dos 115 nomes foi obtida informa-
¢lio de apenas 58 agricultores.

A amostra, portantd, deveria ser aumentada para que se lograsse a in-
tensidade original. Assim sendo, se preparou uma amostra adicional dupli-
cando a amostra original, mediante o processo de se tomar o nome 1nterned1§
rio do intervalo anterior de oito.

Assim, os nomes adicionais resultaram numa formaclo como a que se se-
gue: 7+ 4=11, 19, 27, 35, etc. Este processo deu lugar a 114 nomes a
mais, dos quais se obtiveram mais 42 entrevistas.

A amostra final fol portanto, exatamente igual a 100 agricultores.

Entrevistados que nflo responderam. A ausencia de respostas na amostra

preparada parece ser exageradamente alta. De uma amostra total de 229 no-
mes, sdmente 100 agricultores foram entrevistados com exito.

Deveria pensar-se € primeira vista, que estes 100 agricultores nfo po
deriam ser comnsiderados, com confignga, como representativos da populaclio
que se propos investigar.

Entretanto, um exame das "nflo respostas” permite ver que a situaglio
nflo parece ser tlo md como se julgou € primeira vista.

As ausencias de respostas parecem cair todas em tres dlasses distin-
tas: Primeira classe, de agricultores que nfo plantavam amendoim ou que nfio .
o cultivavam rotineiramente, para fins comerciais;

A segunda classe, de proprietarios que nflo mais residiam em suas pro-

priedades e cujos sucessores nflo foram entrevistados.
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A terceira classe, compreendendo outros tipos de "ausencia de respos-
tas.”

Primeira classe: nflo plantadores

Agricultores que nfio plantaram amendoim em 1963/1964 39
Agricultores em viagem ...cccccececsccssscscscoccscs 1l
Agricultores seriamente enfermosS .c.ccceecvccecscocrces 2 42

Segunda classe: Ausentes da Propriedade

Agricultores que venderam suas propriedades .eccsecesee 37
Agricultores que haviam mudado para outras localidades 7
Agricultores que nflo viviam mais nas propriedades .... 29

Agricultores que nflo puderam ser localizados ceeeeccecos 9 82

Terceira classe: Outros

Agricultores que se negaram a dar informagBo ccccecess 2
Agricultores em propriedades distintas e inaccessiveis 3 5

Total, incluindo a primeira classe com 42 agricultores 129

Se pode razoavelmente dizer que a ausencia de respostas da érimeira
classe, se refére essencialmente a agricultores que estavam fora da popu-
laglio que estava sendo estudada e que isso era devido a que o fundamento
era mais amplo do que aquele requerido pela populaglio que se havia defini-
do. -

A ausencia de respostas da segunda classe, consistia, fundamentalmen-
te, de proprietdrios que possivelmente poderiam haver sido incluidos nas
entrevistas mas que foram descartados porque os nomes n#o correspondiam com
o evidente, impreciso e desatualizado fundamento.

E possivel que na maioria desses casos, os agricultores correspondentes

4 lista original, poderiam ter sido entrevistados. Isto, é claro, faria
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com que o quadro geral da ausencia de respostas se apresentasse melhor.
Entretanto, parece nfio haver nenhuma raz8o para se pensar que tal grupo de
agricultores deveria variar muito da media da populaclio. A venda de ter-
ras em algum te:po nfo especificado no passado, nfo precisa, necescdria e
especialmente, afetar as operagles dos proprietarios sucessores em relaglo
aos anteriores.

0 fato do proprietdrio nflo mais residir em sua propriedade nfio é uma
garantia de que ele, no passado, tenha vivido na propriedade. E a explora
clio da terra pelo atual morador, nfo precisa necessariamente, diferir de
outros moradores cujos proprietarios vivam dentro do municipio. é possivel
que alguns dos novos proprietdrios que nao puderam ser localizados fossenm,
de fato, uma "classe especial” com terras realmente inaccessiveis.

Por outro lado, pode ser, mailormente, pessoas que venderam suas pro-
priedades em um passado distante. _

Existe muito pouca razfio para se considerar que a atual exploracglio das
propriedades da segunda classe, de 82 agricultores que nfio reponderam, difi
ra marcadamente da média ou que, a amostra restante, seja seriamente repre-
sentativa da populaglio requerida.

Verdadeiramente € sé na terceira classe que um desvio sério é possivel
de aparecer. Ambos, os que recusaram dar informaglio e os residentes em
propriedadeq de dificil acésso, sfio menos sensiveis ao programa de educaglio
realizado através da campanha.

A amostra restante é possivel de uma predisposiglio ao desvio em dire-
¢80 a agricultores mais receptivos.

Entretanto, a extensfio do desvio nfio mostra predisposiglio a ser muito

grande, visto ser pequeno o seu numero.
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MOTIVACKO PARA AS ENTREVISTAS

Apdés os cumprimentos de praxe, realizados em tom o mais cordial possi
vel, era feita uma ligeira exposiclio dos motivos determinantes da visita,
com dupla finalidade:

a. Esclarecer suficientemente o agricultor e

b. Solicitar sua colaboraglio para a entrevista que se pretendia.

De um mode geral, a exposiglo foi feita nos seguintes termos:

"Sou agrfnomo da Secretaria da Agricultura do Estado de Sfio Paulo que
o0 senhor certamente conhece, através do agronomo regional da Casa da Lavou
ra désta cidade.

O agronomo realizou aqui no municipio de Pompéia, uma Campanha de Com
bate ds Pragas e Doenc¢as do Amendoim, que obteve, segundo vdrias informa-
¢Bes, bons resultados.

A Secretaria da Agricultura estd muito interessada em conhecer esses
rggq}tados pois pensa realizar campanhas como a que foi realizada aqui em
ﬁbmpéia, em outras regides &o Estado onde também se planta o amendoim.

Eu, particularmente, desejo conhecer os meios de comunicaglio que a
campanha empregou e que contribuiram para que os plantadores de amendoim
compreendessem a necessidade de adotar as prdticas que a campanha procurou
introduzir, afim de obter os dados para um estudo que estou realizando.

Por esses motivos, conto com a sua colaboracgfio e boa vontade em res-
ponder ds perguntas que farei através deste questiondrio.

Desde jd4, os meus agradecimentos e tambiém os da Secretaria da Agri-

cultura do Estado de S¥o Paulo".
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DETERMINAGAO DOS INDICES DE IMPORTANCIA DOS MEIOS DE COMUNICAGAO

Para a determinagfio dos Indices de importfincia que para os agriculto-

res que foram entrevistados em Pompéia, t&m os diversos meios de comunica-

¢fo, se baseou no que foi usado por Oswaldo Silva Marquez em seu estudo so

bre métodos de extensfio utilizados em Costa Rica (14).

Se procedeu da seguinte forma:

1. 8Se organizou um quadro geral contendo as respostas € pergunta de mime=-
ro 105 do questiondrio (Apendice no. 1) na ordem em que foram citadas
pelos agricultores. O quadro se encontra anéxo a este apendice.

2, Se ponderou o total das vezes em que a fonte fol citada, pela frequén-
cia com que a mesma apareceu em cada 'ordem de importfincia" que lhe
atribuiu o agricultor;

3. Efetuou-se a soma dos resultados encontrados e se dividiu pelo nﬁméro

total de mengBes para todas as fontes.

Exemplo: na determinagfio do Indice de importfncia para a fonte "Comer
ciartes e vendeﬁores", o mimerc de vezes em que a fonte foi citada, em
primeiro lugar, foi 9; em segundo, 10; em terceiro, 5; em quarto, 9; em
quinto, 5; em sexto, 1 e em oitavo, 2. A soma total das vezes em que a
fonte fol citada é 41. A soma total de mengdes para todas as fontes & 380.
A soma das ponderagBes (multiplicag¢Bes) da fonte, 41, pelas vezes citadas
em primeifo, segundo, terceiro, quarto, quinto, sexto e oitavo lugares na
fonte, € 1.681. Dividindo-se a soma 1.681 pelo mimero total de mengdes pa
ra todas as fontes, 380, se encontrou 4.42, que é o indice de import8ncia
que os agricultores entrevistados em Pompéia d&o para a fonte de informa-

¢¥o "Comerciantes e Vendedores".
Procedimento idéntico se adotou em relagfo aos demais meios de comuni

caqﬂo .
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r'd o)
CALCULO DOS fNDICES DE IMPORTANCIA
o No. de ordem Total de | indices de
MEIOS -
: 102030 49 50| g°[ 7°] go | 90| mengBes importincia
1. Secretaria da
Agricultura 39113 |12 5 2| == =~] == | == 71 13.25
2. Visinhos, pa-
rentes e ami- | 19| 15| 19 6, 3 3 1| == | == €6 11.46
gos -
3. Rddio 13|24 |13} 8| 2] == =~]| == ] == 60 9.47
4, Comercilantes
e Vendedores | 9|10| 5| of 5| 1f--| 2f{--] a1 | 4.4
:
5. Jorna s e Re-
vistas 11| 9| 4} 5| 2| 2} 1§ ==} -~ 34 s.12
L
i
5. Reuniles 2 71 9 9 3 3 1l = 1 35 3.25
R
7. LemonstragBes | 1' 4| 7| 7| 3| S| ==] 1| == 25 1.3
|
3. Fiimes 4| 2| 3} 4| 4| 2] ~=1{ - --i 19 0.¢5
]
. DraosigBes —| 1] 3i--f 1] 2] 3j--}1 i1 C.33
. ! i
L0. Txcurssoes Lol el Bl 1 1 —ui - 2 z 0.09
71, Yolaztos - l |== (== 1w | = e | e 2 C.01
12. Outrcs, nflo
especificados 1 3 4 1| == == 1| === 10 0.23
Totais 99 | 89 |79 {56 |27} 18 5] 3| 4 30






