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EXPERIENCIAS

Mercado de
productos forestales

Con la creacion del Mercado de la Madera y Productos Yazmin Trejos
Forestales La Plaza, los productores cuentan ahora con

un espacio propio para competir y alcanzar mejores

oportunidades de negocio.
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La Plaza es un espacio fisico donde los productores pueden comercializar su madera. (Foto: R. Jiménez).
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da se ofrecen productos acabados y servi-
cios como asesorias e investigacion.
(Foto: R. Jiménez).

e no solo se ofrece madera en pie o
madera aserrada, sino que también
se ofrecen servicios como asesoria de
técnicos forestales o investigacion;

e se han cuantificado 80 solicitudes de
cotizaciones giradas a 22 organiza-
ciones de JUNAFORCA, 207 ofer-
tas de particulares para vender ma-
deras, 402 consultas telefénicas, 156
visitantes atendidos en La Plaza, se
reciben alrededor de 7 correos elec-
tronicos diariamente nacionales e
internacionales a los cuales se les da
respuesta en 24 horas;

e los boletines producidos llegan a
2000 empresas ya sea via Internet o
correo;

e ge cuenta con un sitio web llamado
Mercado electronico forestal La
Plaza: http://www.infoagro.go.cr-
/merc/forestal/mercado.htm;

e existe una base de datos con mas de
956 consumidores nacionales de
madera;

e se cuenta con el Sistema de Infor-

macién Forestal (inventario de la

madera);

se han formalizado relaciones estra-

tégicas a favor de los pequefios agri-

cultores.

Lecciones aprendidas

Segiin Fabidn Salas existen varias lec-
ciones aprendidas en este proceso de
unificacién de los pequefios agriculto-

Ademds de madera en pie o madera aserra-

res del pafs, que inclusol, muchas per-
sonas lo vefan como algo imposible de
realizar y que ahora es una realidad
palpable.

Como primera ensefianza, destaco
la importancia del respaldo de una es-
tructura organizada que cuente con
reconocimiento, para llevar a cabo un
proceso de este nivel.

"Es necesario un largo proceso de
planificacién" enfatizé Salas, si se es-
pera obtener el respaldo y el recono-
cimiento de los diferentes sectores sin
los cuales el proyecto no podria con-
solidarse.

A nivel nacional, reconocid la ca-
pacidad de los productores a través de
sus representaciones de competir y al-
canzar mejores oportunidades de ne-
gocio para sus productos con la crea-
cién de estructuras empresariales.

Ademds, la urgencia de organizar

el mercado de la madera en cuanto a
la oferta, la demanda y el ajuste de
precios. En este sentido, comento que
La Plaza espera consolidarse para lle-
gar a fijar los precios de la madera y
que no sea el mercado informal exis-
tente quien los defina.

Salas enfatizé ademds, que las or-
ganizaciones forestales requieren de
mayor capacitaciéon en los aspectos
de gestién empresarial, para lograr
incidir en el mercado de una manera
més competitiva, sin dejar de ser gre-
mios sociales, en vista de las corrien-
tes de la globalizacién y el mercado
en bloques.

Proyeccion regional: ;se puede aplicar
en otras organizaciones?
La base fundamental para lograr este
tipo de estructuras, tal y como se ha
consolidado La Plaza, es segtn el Di-
rector ejecutivo de JUNAFORCA, la
organizacién campesina adecuada a
las necesidades de cada pafs.
Seguidamente y no menos impor-
tante, la voluntad de quienes repre-
sentan a los campesinos(as), para or-
ganizar en cada pafs sus prioridades y
necesidades reales. Salas, comento
que no recomendarfa a otro pais im-
plementar una estructura como La
Plaza, si hay pasos anteriores a este,
que no se hayan dado o consolidado.
Paralelo a esto, las alianzas que la
representaciéon de los productores
puedan concretar y mantener en sus
pafses. Sugirié tener un trabajo cons-
tante en incidencia politico legal, ya
que mucho del proceso de La Plaza ha
salido adelante por el apoyo de la le-
gislacion forestal y por lo tanto el apo-
yo politico. Segtn Salas, mucho del
éxito de su estructura, es que no se ha
tenido que llegar a convencer a ningin
politico, sino que se ha llegado a nego-
ciar. "Es elemental entonces, para al-
canzar herramientas al servicio de los
agricultores, incidir en la politica y es-
pecificamente en la legislacién fores-
tal de cada pafs" comentd. &}
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